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装饰性元素初现 空间整洁 陈列有序 现代简约风格兴盛 主题设计初现 风格多元

未来感风格兴盛 科技元素 数字设备 独特场景与氛围营造 感官的多维体验 社交功能
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应用广泛 应用较多 应用较少
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门店形象、室内布

局、装饰风格的个

性化和差异化。基

于品牌、产品、目

标客群的特性等，

营造出特定的氛围

和体验。

设置多种类型的场

景化体验区，展示

商品在实际场景中

的应用效果，提供

互动体验的机会，

让消费过程带来乐

趣与启发。

引入适合门店的智

能化设备，如智能

导购、自助结账、

VR试用等，提高购

物效率、提升消费

者的满意度与参与

感。

地方人才能够深入

理解地方市场与文

化，敏锐感知文化

差异与价值取向，

利于产品、服务设

计以及营销策略的

精准化和有效化。
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CCFA，亿欧智库
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