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8 月中国游戏市场增长显著，上海广告行业持续增长   

——传媒行业周报（2024.9.16-2024.9.20）   

 

 

◼ 核心观点 

本周核心观点与重点要闻回顾 

游戏：8月中国游戏市场收入增长显著，相关板块有望受益。9月 20

日，中国音数协游戏工委发布 2024年 8月中国游戏产业月度报告。

报告显示，8月中国游戏市场收入达到 336.40亿元，环比增长

21.01%，同比增长 15.10%。 

影视短剧：泉州多部微短剧集中开机，相关板块有望受益。9月 13

日下午，2024年泉州市文旅微短剧重点项目集体开机暨文旅微短剧

创作培训班结业仪式在泉州市丰泽区真武庙影视文化产业园举办。多

部文旅微短剧于此间集中开机，助力泉州“影视+文旅”融合发展。

泉州市文化广电和旅游局局长吕秀家介绍，今年实施的“剧游泉州”

微短剧创作计划，谋划推动一批高质量的泉州文旅微短剧生产，《人

间办事处》等 5个项目获得省局“跟着微短剧去旅行”创作生产专项

资金扶持，占全省入围数三分之二强，囊括一二类扶持项目。 

广告营销：1-7 月上海规模以上广告企业营收达 1857.16亿元，相关

板块有望受益。上海市市场监管局副局长彭文皓在 9月 20日举行的

上海市政府新闻发布会上表示。上海广告市场规模逐年增长，截至

2024年 7月底，上海拥有主营广告企业 9.88万余户，规模以上广告

企业营收达 1857.16亿元，同比增长 13.4%。目前，上海市有 1个国

家广告园区、2个市级广告园区、12个区级广告园区，初步形成

“1+X”广告产业园区发展格局。产业集聚的推动效果显著，静安、

嘉定等成立广告园区的 10个区广告营收总量约占全市的 90%。 

市场行情回顾 

本周（9.16-9.20），A股申万传媒指数上涨 1.37%，整体跑赢沪深 300
指数 0.04pct，跑赢创业板综指数 0.97pct。申万传媒二级七大子板
块涨跌幅由高到低分别为：教育(4.75%)、广告营销(3.57%)、数字媒
体(2.96%)、电视广播(1.77%)、影视院线(0.85%)、游戏(0.81%)、出
版(-1.44%）。从海外市场指数表现来看，整体继续维持强势，海内外
指数涨跌幅由高到低分别为：恒生科技(6.44%)、中国金龙指数
(3.9%)、道琼斯美国科技(1.71%)、纳斯达克(1.49%)、申万传媒
(1.37%)。 

◼ 投资建议 

本周我们看好受益于 8月中国游戏市场显著增长的游戏板块、受益于

泉州多部微短剧集中开机的影视短剧板块、受益上海规模以上广告

企业营收持续增长的广告营销板块。 

游戏：8 月中国游戏市场显著增长，建议关注三七互娱、恺英网络、

吉比特等。 

影视短剧：泉州多部微短剧集中开机，建议关注芒果超媒、浙文影

业等。 

营销：受益于上海广告业持续增长，建议关注分众传媒、值得买

等。  

◼ 风险提示 

政策监管变化的风险、AI 需求不及预期的风险、宏观经济下行的风
险等。 
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1. 本周核心观点及投资建议 

核心观点： 

游戏：8月中国游戏市场收入增长显著，相关板块有望受益。据金融界报

道，9月 20日，中国音数协游戏工委发布 2024年 8月中国游戏产业月度

报告。报告显示，8月中国游戏市场收入达到 336.40 亿元，环比增长

21.01%，同比增长 15.10%。 

 

影视短剧：泉州多部微短剧集中开机，相关板块有望受益。据中新网百家

号报道，9月 13日下午，2024年泉州市文旅微短剧重点项目集体开机暨

文旅微短剧创作培训班结业仪式在泉州市丰泽区真武庙影视文化产业园举

办。多部文旅微短剧于此间集中开机，助力泉州“影视+文旅”融合发

展。泉州市文化广电和旅游局局长吕秀家介绍，今年实施的“剧游泉州”

微短剧创作计划，谋划推动一批高质量的泉州文旅微短剧生产，《人间办

事处》等 5个项目获得省局“跟着微短剧去旅行”创作生产专项资金扶

持，占全省入围数三分之二强，囊括一二类扶持项目。 

 

广告营销：1-7月上海规模以上广告企业营收达 1857.16 亿元，相关板块

有望受益。据上海证券报报道，上海市市场监管局副局长彭文皓在 9月 20

日举行的上海市政府新闻发布会上表示。上海广告市场规模逐年增长，截

至 2024年 7月底，上海拥有主营广告企业 9.88万余户，规模以上广告企

业营收达 1857.16亿元，同比增长 13.4%。目前，上海市有 1个国家广告

园区、2个市级广告园区、12个区级广告园区，初步形成“1+X”广告产

业园区发展格局。产业集聚的推动效果显著，静安、嘉定等成立广告园区

的 10个区广告营收总量约占全市的 90%。 

 

投资建议： 

本周我们看好受益于 8 月中国游戏市场显著增长的游戏板块、受益于泉州

多部微短剧集中开机的影视短剧板块、受益上海规模以上广告企业营收持

续增长的广告营销板块。 

游戏：8 月中国游戏市场显著增长，建议关注三七互娱、恺英网络、吉比

特等。 

影视短剧：泉州多部微短剧集中开机，建议关注芒果超媒、浙文影业等。 

广告营销：受益于上海广告业持续增长，建议关注分众传媒、值得买等。  
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2. 市场回顾 

2.1. 板块表现 

本周（9.16-9.20），A 股申万传媒指数上涨 1.37%，板块整体跑赢沪深

300指数 0.04pct，跑赢创业板综指数 0.97pct。在申万 31个一级子行业中，

传媒板块周涨跌幅排名为第 16 位。 

图1:A 股申万一级行业涨跌幅情况（9.16-9.20） 

 
资料来源：Wind，甬兴证券研究所 

本周（9.16-9.20）申万传媒二级行业中，教育板块上涨 4.75%，表现

较好；出版板块下跌 1.44%，表现较差。传媒二级行业涨跌幅由高到低分

别为：教育(4.75%)、广告营销(3.57%)、数字媒体(2.96%)、电视广播

(1.77%)、影视院线(0.85%)、游戏(0.81%)、出版(-1.44%)。 

图2:A 股申万二级行业涨跌幅情况（9.16-9.20） 

 
资料来源：Wind，甬兴证券研究所 
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本周（9.16-9.20）申万传媒三级行业中，培训教育板块上涨 4.95%，

表现较好；教育出版板块下跌 3.56%，表现较差。表现靠前的板块分别为：

培训教育(4.95%)、门户网站(3.85%)、营销代理(2.39%)。表现靠后的板块

分别为：教育出版(-3.56%)、大众出版(0.29%)、游戏(0.81%)。   

 

图3:A 股申万三级行业涨跌幅情况（9.16-9.20） 

 

资料来源：Wind，甬兴证券研究所 

 

从海外市场指数表现来看，整体继续维持强势。本周（9.16-9.20），海

内外指数涨跌幅由高到低分别为：恒生科技(6.44%)、中国金龙指数(3.9%)、

道琼斯美国科技(1.71%)、纳斯达克(1.49%)  、申万传媒(1.37%)。 

图4:海内外指数涨跌幅情况（9.16-9.20） 

 
资料来源：Wind，甬兴证券研究所 
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2.2. 个股表现 

本周（9.16-9.20）个股涨跌幅前十位分别为：智度股份（+12.95%）、

值得买（+10.43%）、遥望科技（+8.81%）、新华传媒（+8.66%）、吉比特

（+7.9%）、生意宝（+7.66%）、兆讯传媒（+7.21%）、果麦文化（+6.71%）、

三六五网（+6.04%）、湖北广电（+5.9%）。个股涨跌幅后十位分别为：凯

撒文化（-9.81%）、国旅联合（-6.65%）、佳云科技（-6.53%）、凤凰传媒

（-6.15%）、因赛集团（-5.71%）、山东出版（-5.54%）、中南传媒（-

4.92%）、新华文轩（-4.53%）、皖新传媒（-4.49%）、姚记科技（-3.73%）。 

 

表1:传媒行业（申万）个股本周涨跌幅前后 10 名（9.16-9.20） 

周涨跌幅前 10 名 周涨跌幅后 10 名 

证券代码 股票简称 周涨幅(%) 证券代码 股票简称 周跌幅(%) 

000676.SZ 智度股份 12.95% 002425.SZ 凯撒文化 -9.81% 

300785.SZ 值得买 10.43% 600358.SH 国旅联合 -6.65% 

002291.SZ 遥望科技 8.81% 300242.SZ 佳云科技 -6.53% 

600825.SH 新华传媒 8.66% 601928.SH 凤凰传媒 -6.15% 

603444.SH 吉比特 7.90% 300781.SZ 因赛集团 -5.71% 

002095.SZ 生意宝 7.66% 601019.SH 山东出版 -5.54% 

301102.SZ 兆讯传媒 7.21% 601098.SH 中南传媒 -4.92% 

301052.SZ 果麦文化 6.71% 601811.SH 新华文轩 -4.53% 

300295.SZ 三六五网 6.04% 601801.SH 皖新传媒 -4.49% 

000665.SZ 湖北广电 5.90% 002605.SZ 姚记科技 -3.73% 

资料来源：Wind，甬兴证券研究所 
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3. 行业新闻  

8月中国游戏市场收入增长显著 

 9 月 20 日，中国音数协游戏工委发布 2024 年 8 月中国游戏产业月度

报告。报告显示，8 月中国游戏市场收入达到 336.40 亿元，环比增长

21.01%，同比增长15.10%。其中，移动游戏市场实际销售收入为224.97亿

元，环比增长 6.30%，但同比下降 1.55%。客户端游戏市场实际销售收入为

55.82 亿元，环比下降 1.97%，同比下降 0.40%。自主研发游戏国内市场实

际销售收入为 272.61亿元，环比增长 32.90%，同比增长 8.35%；海外市场

实际销售收入为 18.80亿美元，环比增长 18.55%，同比增长 25.12%。电

子竞技游戏市场实际销售收入为 127.83 亿元，同比增长 3.47%，环比增长

16.98%。 

资料来源：（金融界） 

 

侨乡泉州“影视+文旅”融合发展 多部微短剧集中开机 

 9月 13日下午，2024年泉州市文旅微短剧重点项目集体开机暨文旅微

短剧创作培训班结业仪式在泉州市丰泽区真武庙影视文化产业园举办。多

部文旅微短剧于此间集中开机，助力泉州“影视+文旅”融合发展。泉州

市文化广电和旅游局局长吕秀家介绍，今年实施的“剧游泉州”微短剧创

作计划，谋划推动一批高质量的泉州文旅微短剧生产，《人间办事处》等 5

个项目获得省局“跟着微短剧去旅行”创作生产专项资金扶持，占全省入

围数三分之二强，囊括一二类扶持项目。 

资料来源：（中新网百家号） 

 

1-7月上海规模以上广告企业营收达 1857.16亿元 

 上海市市场监管局副局长彭文皓在 9月 20日举行的上海市政府新闻发

布会上表示。上海广告市场规模逐年增长，截至 2024年 7月底，上海拥有

主营广告企业 9.88万余户，规模以上广告企业营收达 1857.16亿元，同比

增长 13.4%。目前，上海市有 1个国家广告园区、2个市级广告园区、12个

区级广告园区，初步形成“1+X”广告产业园区发展格局。产业集聚的推

动效果显著，静安、嘉定等成立广告园区的 10个区广告营收总量约占全市

的 90%。 

资料来源：（上海证券报） 
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4. 公司动态 

【华策影视】短剧《21 和 31》收官 正片总播放量已破 2 亿 

 近日，由华策影视与抖音联手打造，陈欣予、季美含领衔主演的精品

微短剧《21和 31》收官。自上线以来，该剧连续三周登上抖音短剧最热榜，

连续两周斩获热度第一，正片总播放量已破 2 亿，最高单集播放量超 4000

万，集均播放量超 1200万。剧集内容引发站内热烈讨论，获得剧情和品牌

口碑双丰收，深受网友喜爱。 

资料来源：（证券时报网） 

 

【盛天网络】打造多款党建教育类游戏 

 盛天网络 9月 19日在投资者互动平台表示，在游戏与教育相结合的方

面，公司打造了“党建+红色游戏”两点，研发了包括《奔跑吧红小将》

《种朵好棉花》等多款党建教育类游戏。另外，公司在教育的产学研融合

创新方面亦有布局，公司在 2024年 5月启动“未来创新者计划”，将 AI和

游戏开发等前沿技术融入教学，通过教学及实践帮助学生了解产业需求，

提升专业能力。公司小游戏业务易起游主办的创意课程赛已在湖北工业大

学落地，结合行业前沿趋势和项目研究成果全方位进行了教学分享，鼓励

学生使用 AI进行内容创作并提供指导，为优秀设计提供奖金与实习机会。

未来，公司将继续扩展游戏与教育相结合的形式。 

资料来源：（投资者问答） 
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5. 公司公告 

表2:传媒行业本周重点公告（9.16-9.20） 

日期 公司 公告类型 要闻 

2024/9/18 冰川网络 设立子公司 

公司及公司控股子公司深圳超游网络有限公司以共计自有资金人民币 200 万元分别投资设立

子公司深圳雪游网络科技有限公司及子公司深圳意哲网络科技有限公司，拟完善并改进公司

网络游戏产品发行及运营业务。 

2024/9/20 新华文轩 重要订单 

公司近日与四川省教育厅直属事业单位四川省学生资助管理中心签订《四川省 2024—2025 学

年义务教育阶段学生免费教科书政府采购合同书》，四川省学生资助管理中心以单一来源采

购的采购方式，向公司采购 2024—2025 学年四川省义务教育阶段学生国家和省规定课程免费

教科书，合同总额约 12.56 亿元，该金额为预估价，具体金额将以实际订单结算为准 

资料来源：Wind，甬兴证券研究所 
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6. 风险提示 

1）政策监管变化的风险 

传媒行业受政策监管影响较大，若后续政策监管出现变化，将对相关产业

及公司经营产生较大的影响。 

 

2）AI 需求不及预期的风险 

未来若AI发展更新迭代进展不及预期，商业化变现效果不理想，则终端应

用相关公司业绩或存在较大波动风险。 

 

3）宏观经济下行的风险 

未来若宏观经济出现超预期的疲软迹象，将对广告营销等板块公司的客户

需求和经营业绩产生较大的影响。 
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分析师声明 

本报告署名分析师具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格并注册为证券分析师，以勤勉尽责的职业态度，

专业审慎的研究方法，独立、客观地出具本报告，保证报告采用的信息均来自合规渠道，并对本报告的内容和观点负

责。负责准备以及撰写本报告的所有研究人员在此保证，本报告所发表的任何观点均清晰、准确、如实地反映了研究

人员的观点和结论，并不受任何第三方的授意或影响。此外，所有研究人员薪酬的任何部分不曾、不与、也将不会与

本报告中的具体推荐意见或观点直接或间接相关。 

 

公司业务资格说明 

甬兴证券有限公司经中国证券监督管理委员会核准，取得证券投资咨询业务许可，具备证券投资咨询业务资格。 

 

投资评级体系与评级定义 

股票投资评级： 分析师给出下列评级中的其中一项代表其根据公司基本面及（或）估值预期以报告日起 6 个月

内公司股价相对于同期市场基准指数表现的看法。 

 买入 股价表现将强于基准指数 20%以上 

 增持 股价表现将强于基准指数 5-20% 

 中性 股价表现将介于基准指数±5%之间 

 减持 股价表现将弱于基准指数 5%以上 

行业投资评级： 分析师给出下列评级中的其中一项代表其根据行业历史基本面及（或）估值对所研究行业以报

告日起 12 个月内的基本面和行业指数相对于同期市场基准指数表现的看法。 

 增持 行业基本面看好，相对表现优于同期基准指数 

 中性 行业基本面稳定，相对表现与同期基准指数持平 

 减持 行业基本面看淡，相对表现弱于同期基准指数 

相关证券市场基准指数说明：A 股市场以沪深 300 指数为基准；港股市场以恒生指数为基准；新三板市场以三板成

指（针对协议转让标的）或三板做市指数（针对做市转让标的）为基准指数。 

投资评级说明： 

不同证券研究机构采用不同的评级术语及评级标准，投资者应区分不同机构在相同评级名称下的定义差异。本评级体

系采用的是相对评级体系。投资者买卖证券的决定取决于个人的实际情况。投资者应阅读整篇报告，以获取比较完整

的观点与信息，投资者不应以分析师的投资评级取代个人的分析与判断。 

 

特别声明 

在法律许可的情况下，甬兴证券有限公司(以下简称“本公司”）或其关联机构可能会持有报告中涉及的公司所发行的

证券或期权并进行交易，也可能为这些公司提供或争取提供投资银行、财务顾问以及金融产品等各种服务。因此，投

资者应当考虑到本公司或其相关人员可能存在影响本报告观点客观性的潜在利益冲突，投资者请勿将本报告视为投资

或其他决定的唯一参考依据。也不应当认为本报告可以取代自己的判断。 

 

版权声明 

本报告版权归属于本公司所有，属于非公开资料。本公司对本报告保留一切权利。未经本公司事先书面许可，任何机

构或个人不得以任何形式翻版、复制、转载、刊登和引用本报告中的任何内容。否则由此造成的一切不良后果及法律

责任由私自翻版、复制、转载、刊登和引用者承担。   
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重要声明 

本报告由本公司发布，仅供本公司的客户使用，且对于接收人而言具有保密义务。本公司并不因相关人员通过其他途

径收到或阅读本报告而视其为本公司的客户。客户应当认识到有关本报告的短信提示、电话推荐及其他交流方式等只

是研究观点的简要沟通，需以本公司发布的完整报告为准，本公司接受客户的后续问询。本报告首页列示的联系人，

除非另有说明，仅作为本公司就本报告与客户的联络人，承担联络工作，不从事任何证券投资咨询服务业务。 

 

本报告中的信息均来源于我们认为可靠的已公开资料，本公司对这些信息的真实性、准确性及完整性不作任何保证。

本报告中的信息、意见等均仅供客户参考，该等信息、意见并未考虑到获取本报告人员的具体投资目的、财务状况以

及特定需求，在任何时候均不构成对任何人的个人推荐。客户应当对本报告中的信息和意见进行独立评估，并应同时

思量各自的投资目的、财务状况以及特定需求，必要时就法律、商业、财务、税收等方面咨询专家的意见。客户应自

主作出投资决策并自行承担投资风险。本公司特别提示，本公司不会与任何客户以任何形式分享证券投资收益或分担

证券投资损失，任何形式的分享证券投资收益或者分担证券投资损失的书面或口头承诺均为无效。市场有风险，投资

须谨慎。对依据或者使用本报告所造成的一切后果，本公司和关联人员均不承担任何法律责任。 

 

本报告所载的意见、评估及预测仅反映本公司于发布本报告当日的判断。该等意见、评估及预测无需通知即可随时更

改。过往的表现亦不应作为日后表现的预示和担保。在不同时期，本公司可发出与本报告所载意见、评估及预测不一

致的研究报告。本公司不保证本报告所含信息保持在最新状态。同时，本公司的销售人员、交易人员以及其他专业人

士可能会依据不同假设和标准、采用不同的分析方法而口头或书面发表与本报告意见及建议不一致的市场评论或交易

观点。本公司没有将此意见及建议向报告所有接收者进行更新的义务。投资者应当自行关注相应的更新或修改。 

  
 

 
 


