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名创优品入股永辉超市，打造“必选+可

选消费”多元化业务布局   
——社服行业周报（2024.09.23-09.27） 

 

[Table_Rating] 增持（维持） 
 

 
 
[Table_Summary] 
◼ 主要观点 

名创优品入股永辉超市，打造“必选+可选消费”多元化业务布局。名

创优品于 2024 年 9 月 23 日发布公告，拟通过其中国全资子公司广东

骏才国际商贸有限公司以总现金对价约人民币 63 亿元收购牛奶公司、

京东世贸以及宿迁涵邦所持有的永辉超市合计 29.4%的股份。交易完

成后，公司有望成为永辉最大的单一股东。名创优品表示持续看好中

国线下零售行业发展，本次收购事项符合公司整体战略及对股东整体

有利，永辉超市是中国领先的超市连锁集团之一，拥有优质的门店网

络、完善的物流基础设施、忠诚的客户群及强大的数字系统能力。永

辉超市目前正在进行的门店调整和改革是回归零售商业本质的变革式

尝试，是中国超市行业发展的大势所趋，公司的文化取向和名创优品

“为开心而生”的企业使命高度契合。名创优品在开发自主品牌、设

计及 IP 产品方面拥有独特能力及经验。收购事项后，名创优品可通过

业务合作向永辉超市提供支持，以较低成本开发更优质的自主品牌产

品，预计这将提高永辉超市的差异化竞争能力。永辉超市经营门店总

数约 850 家，遍布全国逾 25 个省份及直辖市，已在中国建立庞大的门

店网络及供应链。未来收购双方可以通过业务合作共享资源，进一步

提升规模经济效应，优化成本结构，为消费者创造更多价值，从而提

高名创优品的投资回报。本次收购事项将扩大名创优品对日用品零售

业务的投资及经营渠道，分散周期性业务风险。名创优品聚焦兴趣消

费，布局全球化市场为全球消费者提供富有情绪价值的“可选品”，同

时，以生鲜零售为特色的永辉超市立足国内市场，打造胖东来模式的

中国山姆为全民提供维持日常生活的特色“必选品”也让名创优品的

线下布局更加完善。我们看好名创优品“必选+可选消费”的多元化业

务布局，与永辉超市共享零售渠道与供应链资源，进一步增强规模经

济，优化成本结构，为公司未来带来增长增量。 

 

国庆假期外出旅游、文娱休闲需求集中释放。美团、大众点评数据显

示，截至 9 月 28 日，“国庆节出游”搜索量同比 2023 年同期上涨 27

倍。国庆热门目的地前 5 位分别是北京、西安、成都、南京、重庆。

除此之外，“宝藏小众城市”成为年轻人规避人潮、玩出不一样的选

择。数据显示，呼伦贝尔、赣州、芜湖、拉萨、日照，为国庆期间美

团机票预订的 TOP5 宝藏城市，慢慢游、深度游成新趋势。同时，不少
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“打工人”选择回乡“重识家乡”，“返乡游”成为趋势，低线城

市、县域旅游热度持续上升。美团数据显示，截至 9 月 28 日，国庆假

期“亲子民宿”成为北京、青岛、成都、重庆、武汉等地家庭游客的

热门搜索词，其中年龄分布为 30-35 岁的搜索用户占比最高，带着孩

子逛博物馆、体验自然课堂、尝试各类农活等成为亲子家庭的热门选

项。从景区分类来看，国庆期间自然景观类景区的预订占比高达

29.6%，成为家庭客的首选。女性游客在家庭出游中有决策作用，在景

区偏好上，95 后的女性游客最喜爱的景区类型 TOP3 分别是自然景

观、人文古迹、主题公园，因此靠近景区的住宿更受到家庭客的喜

爱。根据国庆节前 30 天餐饮搜索数据，餐饮搜索热度关键词前五分别

为：咖啡、自助餐、海鲜、烤肉、奶茶。当国庆碰上东海开渔，大众

点评数据显示，近一周，“渔村”“海岛”“海鲜”等关键词周环比搜索

量增幅接近 20%。返乡筹备婚事也成为大众点评笔记中的热门议题，

美团婚庆业务数据显示，9 月以来，“新中式”搜索量环比 8 月增长

88%，“多巴胺”搜索量环比增长 127%。美团数据显示，9 月以来，“新

中式婚纱旅拍”搜索量环比增长 50%，边旅行边结婚受到 95 后新人的

喜爱，大连、大理、三亚、丽江、成都城市消费者搜索婚纱旅拍热度

最高。居民出游意愿持续向好，旅游市场高景气有望延续，建议关注

旅游出行产业链相关上市公司。 

 

◼ 投资建议 

酒店板块建议关注华住集团-S；餐饮板块建议关注海底捞；旅游

及景区板块建议关注中青旅、长白山；免税板块建议关注中国中免；

专业服务板块建议关注米奥会展、科锐国际；潮流零售板块建议关注

名创优品。 

 

◼ 风险提示 

宏观经济下行风险、政策变化风险、行业竞争加剧风险、门店拓

展不及预期风险。 

 
    



   行业周报 

请务必阅读尾页重要声明                                 3 
 

   

目  录 

1 行业数据跟踪 ........................................................................... 4 

1.1 出行数据跟踪 ................................................................. 4 

1.2 酒店数据跟踪 ................................................................. 5 

1.3 海南旅游数据跟踪.......................................................... 5 

1.4 餐饮数据跟踪 ................................................................. 5 

2 附表 .......................................................................................... 6 

3 风险提示 .................................................................................. 6 

 

图 

图 1：全国交通月度客运量及同比（亿人，%） .................... 4 

图 2：国内主要航空公司月度客座率（%）............................ 4 

图 3：国内主要机场月度旅客吞吐量（万人） ...................... 4 

图 4：中国执行航班数量（架次） ........................................ 4 

图 5：IATA 月度客座率（%） ................................................ 4 

图 6：上海平均客房出租率及同比（%） ............................... 5 

图 7：主要城市星级酒店平均房价（元/夜） ........................ 5 

图 8：海南旅游消费价格指数 ............................................... 5 

图 9：海南旅客吞吐量（万人）及同比（%） ........................ 5 

图 10：北京餐饮门店数量（家） .......................................... 6 

图 11：部分餐饮企业近一年开店数量（家） ........................ 6 

表 

表 1：社会服务建议关注个股（至 2024.09.27 收盘） ........... 6 



   行业周报 

请务必阅读尾页重要声明                                 4 
 

   

1  行业数据跟踪 

1.1  出行数据跟踪 

 

图 1：全国交通月度客运量及同比（亿人，%）  图 2：国内主要航空公司月度客座率（%） 

 

 

 
资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

图 3：国内主要机场月度旅客吞吐量（万人）  图 4：中国执行航班数量（架次） 

 

 

 
资料来源： Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

图 5：IATA 月度客座率（%） 

 

资料来源：Wind，上海证券研究所 
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1.2  酒店数据跟踪 

2024 年 8 月上海星级饭店平均客房出租率为 68.80%，与

2023 年同期持平，恢复至 2019 年同期 101.18%。 

 

图 6：上海平均客房出租率及同比（%）  图 7：主要城市星级酒店平均房价（元/夜） 

 

 

 

资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

1.3  海南旅游数据跟踪 

2024 年 8 月海南旅客吞吐量为 569.68 万人，同比增长

0.80%，比 2019 年同期增加 27.34%。 

 

图 8：海南旅游消费价格指数  图 9：海南旅客吞吐量（万人）及同比（%） 

 

 

 

资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

1.4  餐饮数据跟踪 

2024 年 8 月北京餐饮门店数量为 145329 家，环比增加

2.81%，较 2023 年 8 月增长 14.70%。 

蜜雪冰城 2024 年 8 月开店 239 家，同比减少 61.26%，2023

全年共开店 5710 家。瑞幸咖啡 2024 年 8 月开店 187 家，同比增

长 434.29%，2023 全年共开店 9032 家。老乡鸡 2024 年 8 月开

店 25 家，同比增长 92.31%，2023 全年共开店 139 家。 
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图 10：北京餐饮门店数量（家）  图 11：部分餐饮企业近一年开店数量（家） 

 

 

 

资料来源：窄门餐眼，上海证券研究所  资料来源：窄门餐眼，上海证券研究所 

2  附表 

表 1：社会服务建议关注个股（至 2024.09.27 收盘） 

股票代码 股票名称 

总市值 

（亿元人

民币） 

2023 年净利

润（百万元

人民币） 

YoY

（%） 

603099.SH 长白山 73.87 138.06 340.59 

1179.HK 华住集团-S 972.75 4085.00 324.33 

300795.SZ 米奥会展 35.49 188.21 273.54 

6862.HK 海底捞 977.68 4499.08 227.33 

9896.HK 名创优品 416.19 1768.93 177.19 

600138.SH 中青旅 73.40 194.00 158.16 

601888.SH 中国中免 1431.91 6790.03 32.77 

300662.SZ 科锐国际 36.29 200.50 -31.05 
 

资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

3  风险提示 

宏观经济下行风险、政策变化风险、行业竞争加剧风险、门店拓展不

及预期风险。 

0

20000

40000

60000

80000

100000

120000

140000

160000

180000

200000

北京餐饮门店数量（家）

0

10

20

30

40

50

0

1000

2000

3000

4000

瑞幸咖啡开店数（家）
蜜雪冰城开店数（家）
右轴：老乡鸡开店数（家）



行业周报                                                          

 

请务必阅读尾页重要声明                                 7 
 

    
   

分析师声明 

作者具有中国证券业协会授予的证券投资咨询资格或相当的专业胜任能力，以勤勉尽责的职业态度，独立、客观地

出具本报告，并保证报告采用的信息均来自合规渠道，力求清晰、准确地反映作者的研究观点，结论不受任何第三

方的授意或影响。此外，作者薪酬的任何部分不与本报告中的具体推荐意见或观点直接或间接相关。 

公司业务资格说明 

本公司具备证券投资咨询业务资格。 

投资评级体系与评级定义 

股票投资评级： 分析师给出下列评级中的其中一项代表其根据公司基本面及（或）估值预期以报告日起 6 个月

内公司股价相对于同期市场基准指数表现的看法。 

 买入 股价表现将强于基准指数 20%以上 

 增持 股价表现将强于基准指数 5-20% 

 中性 股价表现将介于基准指数±5%之间 

 减持 股价表现将弱于基准指数 5%以上 

 
无评级 由于我们无法获取必要的资料，或者公司面临无法预见结果的重大不确定性事

件，或者其他原因，致使我们无法给出明确的投资评级 

行业投资评级： 分析师给出下列评级中的其中一项代表其根据行业历史基本面及（或）估值对所研究行业以报

告日起 12 个月内的基本面和行业指数相对于同期市场基准指数表现的看法。 

 增持 行业基本面看好，相对表现优于同期基准指数 

 中性 行业基本面稳定，相对表现与同期基准指数持平 

 减持 行业基本面看淡，相对表现弱于同期基准指数 

相关证券市场基准指数说明：A 股市场以沪深 300 指数为基准；港股市场以恒生指数为基准；美股市场以标普 500

或纳斯达克综合指数为基准。 

投资评级说明： 

不同证券研究机构采用不同的评级术语及评级标准，投资者应区分不同机构在相同评级名称下的定义差异。本评级

体系采用的是相对评级体系。投资者买卖证券的决定取决于个人的实际情况。投资者应阅读整篇报告，以获取比较

完整的观点与信息，投资者不应以分析师的投资评级取代个人的分析与判断。 

免责声明 

本报告仅供上海证券有限责任公司(以下简称“本公司”）的客户使用。本公司不会因接收人收到本报告而视其为客户。 

本报告版权归本公司所有，本公司对本报告保留一切权利。未经书面授权，任何机构和个人均不得对本报告进行任

何形式的发布、复制、引用或转载。如经过本公司同意引用、刊发的，须注明出处为上海证券有限责任公司研究所，

且不得对本报告进行有悖原意的引用、删节和修改。 

在法律许可的情况下，本公司或其关联机构可能会持有报告中涉及的公司所发行的证券或期权并进行交易，也可能

为这些公司提供或争取提供多种金融服务。 

本报告的信息来源于已公开的资料，本公司对该等信息的准确性、完整性或可靠性不作任何保证。本报告所载的资

料、意见和推测仅反映本公司于发布本报告当日的判断，本报告所指的证券或投资标的的价格、价值或投资收入可

升可跌。过往表现不应作为日后的表现依据。在不同时期，本公司可发出与本报告所载资料、意见或推测不一致的

报告。本公司不保证本报告所含信息保持在最新状态。同时，本公司对本报告所含信息可在不发出通知的情形下做

出修改，投资者应当自行关注相应的更新或修改。 

本报告中的内容和意见仅供参考，并不构成客户私人咨询建议。在任何情况下，本公司、本公司员工或关联机构不

承诺投资者一定获利，不与投资者分享投资收益，也不对任何人因使用本报告中的任何内容所引致的任何损失负责，

投资者据此做出的任何投资决策与本公司、本公司员工或关联机构无关。 

市场有风险，投资需谨慎。投资者不应将本报告作为投资决策的唯一参考因素，也不应当认为本报告可以取代自己的

判断。 


