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零食行业口味趋势
Snack industry flavor trends



品牌推出新口味在社媒平口味是消费者在零食行业的首要关注因素， 炼丹炉
台受热议

零食行业淘系平台消费者平价声量分布

声量维度(19) 声量数及占比

96.91万(19.72%)

口
87.76万(17.86%)

购买意向 78.15万(15.9%)

麻辣小龙虾下

1性价比 40.07)5(8.15%)

尝尝好不好吃
，外观包装

37.9475(7.72%)

物流服务
31.35万(6.38%)

舅芋宽斯口味，疯除小龙好和锋报步
制性花+抹茶 内口味，

80+口球1爱乐事出的口味惠押

0
9!

保质期
29.847(6.07%)

 3678
Q 2028

品质
28.84万(5.87%)

香香甜甜的 有点酸香甜软耦 挺辣的甜度正好 面且根香

口味多样 口味多
，卖家服务 17.22万(3.51%)

四种口味
咸香酥脆 香甜可口甜甜的酸酸甜甜

夜甜口 太咸了 甜 口味很多香香甜甜

，适用人群
10.065(2.05%) 减赋的 甜度合适酸酸的 很甜酸酸甜甜的甜度适中甜度刚刚好 多种口味香甜酥胆

，实物与预期
8.717)(1.77%)

太段了 甜度刚好 味道香甜 没味道

气味
6.757)(1.37%)

挺甜的太辣了香香的酸甜可口 三种口味
口味丰富

就是有点成 酸酸甜甜的很好吃 很香甜
很香

使用受
6.28万(1.28%) 甜口的 口感味道：偏甜 口味独特口味酸酸甜甜很好吃

歌淡的甜味
口感暖甜

各种口味都有 好儿种口味

数据来源：炼丹炉大数据 炫丹炉：www.huo1818.com



人群偏好
Crowd Preference



不同人群对零食的口味偏好呈现出多元化和人性化的特点 小炼丹炉
随着社会的发展，人们对于食品的口味、品质及健康性的要求日益提高，消费者们不再满足于传统的、单一的零食种类，而是渴望尝试更
多具有特色、符合个人口味的零食产品。这导致了零食市场在满足不同人群需求上变得更加细分和专业化。

精致女性 前卫学生 中老年 轻熟白领

精致女性特别注重零食的健 前卫学生喜爱尝试新鲜事物 中老年人群更倾向于传统的 轻熟白领群体追求高品质的
康属性，她们偏爱那些标榜 零食选择，如糕点、饼干等

对各种新奇的、有创意的零 生活方式，对零食的选择也
无添加、无防腐剂或低糖低 这些熟悉的味道能带给他们

食充满兴趣。 情感上的慰藉。
反映出这种倾向。口味偏好

热量的产品。 以健康、无添加为主，他们这一群体更偏爱辣味、酸甜 随着年龄的增长，健康成为
在口味上，她们更偏爱清淡 他们选择零食时考虑的首要 偏好含有天然糖分（如水果

等强烈口感的零食，这类零
优雅的味道，如各种花卉口 因素，他们更喜欢温和、不 中的果糖）的甜食，或是那
味或融入超级食材的零食， 食能带给他们更加强烈的味 刺激的食物，避免过于辛辣 些添加了替代糖、低卡路里
既满足口味又兼顾营养。 觉体验。 或过于油腻的零食。 的甜点，以减少热量摄入。

核丹炉：WwW.huo1818.com



炼丹炉女性人群口味偏甜，红枣味、原味等健康化口味增速高

“女性”人群口味社媒传播数分布

[原味 【好想你】 Holiland好利来双楼味 雷黄味 新西兰奶源0反式脂肪酸

牛奶味 冰山
熔岩

巧克力味

水果味 白有选明工厂安心食用

7%非律宾排若不添加拉脂束
盐味 芝士味 天猫枣类制品行业第一★ 双重味觉体验总热销410万枚

红枣味 蓝莓味

魔蛋黄味 洋蒸味葱香味 开心果味 西瓜味 红豆味想香味果仁味 掌铁味
焦糖麻辣球提子味 虾味 莲味 多味 椰子味 芝麻味威香味奶茶味 贝尔良味 玫然味香菇味烟黑味南瓜味xo酱球

蛋黄味 红枣味蓝莓味芝士味 草莓味 蜜味
香辣味

成味 芥末味 菠萝味
香甜味 无味 泡椒味绿豆味大米味黑鸭味烤肉味陈皮味火锅味

香酥味蛋茄味柑桔味甜辣味奶油味海芒味 味 莱莉味 荔枝味原味牛奶味 水果味巧克力味 柚子味酸甜味核桃味 香蔬味鸡肉味生捍掌铁味
鞋椒味山橙味酸辣味豆沙味奶酪味酸奶味可可味 橙味

树莓味 盐味 威化味 蜜桃味
混合口味抹茶味 蟹黄味

枸杞味
川香味碗烤味鱿鱼味微辣味青瓜味仁味红糖味堤辣味麦香味 火龙果味 芋泥味鱿萄味鲜香味 柠檬味 芒黑味

板票味梅子味肉松味黄油啡 花生味 酒味 香滋味 桂花味 酱卤味清甜味香子味什锦味
黄桃味 冰道漫味 提拉米苏味糖酱味辛辣味熊鱼味枇杞味红烩味碰蓉味 果加仑味 黑胡板

数据来源：练丹炉大数据取值范压：2024年6-8月 核丹炉：www.huo1818.com



炼丹炉原味、牛奶味是中老年人群的主要零食口味偏好

“中老年”人群口味社媒传播数分布

原味 HOT“真材实料 优
牛奶味 盐味

营养粗粮不甜不腻
质可一巧克力味 酱香味

Ti

有营养 a 可
多味 195

蛋黄味 威化味 早餐吃两个营养又健康

经典原味蒸蛋糕480g 14.9

芝±味 水果味

蒸枝味 花生味

鸡肉味 孜然味胡橄味香松味 咸蛋黄味 酸奶味蟹黄辣 可可味
什锦味 蔓越莓味 无味 味芋味麦百味 红茶味香味

抹茶味
百香果味 蜜桃味 薄荷味莲蓉味香浓味 胡电味 糖醋味烟需味 黑鸭味 鸭肉味

南瓜味 夷尔良味 香蕉味
五香味

蛋黄味
多味 芝士味花生味 蓝莓味 脚子味

香草味酸糊味奶酪味 轻味 卤香味
盐味 红枣味

童味 蝶豆味酸甜味豆沙味酸辣味苹果味酱卤味炼乳味

烤肉味 肉松味榴莲味
草莓味 牛奶味原味巧克力味特味 芝麻味芥末味 水果味清味
混合口味 威化味

虾味 柠檬味甜辣味恒味 红豆味柑锅味拿铁味生椰拿铁味
规子味菠菜味 芒果味蜜汁味

蔬菜味果仁味清香味 泡椒味树糖味康香味香葱味
咸味 荔枝味酱香味香甜味

鲜香味 香辣味
黄油味核桃味蛋奶味松霜味爆辣味板栗味奶茶味玫现味 开心果味

黄桃味 奶油味红糖味 火龙果味 海苔味牛肉味 麻辣味 烧烤味五仁味

黑加仑味 桂花味 最甚味山檀味草本味焦糖味 火腿味茄味 马铃著味 前萄味 红烧味 豆乳味 椒麻味 星莓味 脚油味 香槟味
青棵味 黑糖味 香菇味香酥味梅子味椒香味 模仁味鱿鱼味菇鱼味西瓜味

数据来源：航丹炉太数据取佰范压：2024年6-8月 核丹炉：www.huo1818.com



"Z世代”人群口味多元化，对零食新口味接受度高 小炼丹炉

"Z世代”人群口味社媒传播数分布
牛奶味

水果味 肉松味 BEAST健康纯粹 上好

原味 蛋桃味
≥30% 轻食兽
水牛乳含量

巧克力味 抹茶味

蓝莓味 芝士味

蟹味 草莓味
爆酸糖：你确定HOLD住吗

蛋黄味 威味

豆沙味 酱汁味 黄桃味 藍起莓味 甜辣味清香味树莓味
玉米味 多味 西瓜味果鸭味芝麻味 奥尔良味 子味麻陈味峰味鱿色味 黄味樱花味板黑味 麦辣味 陈皮味 向味

雪聚味 原胡湘味 汽水味青瓜味 酸奶味 牛油果味 蜜桃味肉松味
可可味薄荷味绿豆味红烩味香茄味抹茶味 蓝莓味 牛奶味

蛋味 草莓味苹果味牛肉味烤烤味麦香味 冰激凌味 香乐味爆辣味杏仁味 鲜香味 酸糖味
焗鱼味 五香味海胆味香甜味芒果味

豆乳味葡萄味蒸枝味咖啡味芝士味 巧克力味 水果味原味
蛋黄味 混合口味 红豆味玫瑰味 盐味 柑橘味芭乐味檀桃味 暴糕味

鸭肉味 柚子味石味卤香味酸辣味 成味

鸡肉味香草味 虾味 香辣味 芋泥味 柠檬味糖味 咸蛋黄味 楼仁味 无味 曲奇味芥未味 棉花糖味 香菇饼

油啡 香松啡 麻油味 核桃味海苔味 检味 黄油味奶酪辣提子味榴莲啡
可乐味桂花味火锅味红味香蒸味 臻椒味 奶油味 马铃著味 螺茶味烤肉味提拉米苏味 黑加仑味 金银花味 酒味 蜜凡味

蜜汁味 黑盆子味 茗香味 xO名球咖理味 既香味布丁映 开心果味

数据来源：航丹炉太数据取佰范压：2024年6-8月 炫丹炉：www.huo1818.com



细分品类热销口味洞察
Insights into hot-selling flavorsby categor



炼丹炉消费者对于膨化食品的经典口味仍保持较高兴趣 同时创新口味在社媒平台热度高

根据图表分析，原味和混合口味在社交媒体互动和电商销售方面表现突出，显示消费者对这些传统及多样化口味的高度偏好。其他如酸菜
味、螺蛳粉味等口味在社媒平台热度，表明消费者对新口味持开放态度。总体来看，社交媒体热度有效转化为销售业绩，企业应继续创新
口味并加强品牌建设以满足市场需求。

膨化食品行业口味趋势矩阵

混合

炼丹
口味 原味

烧烤味 番茄味

丹炉
青瓜味 麻辣味 虾味

牛肉味海苔味
蟹黄味

芋泥味 螺蛳粉味 酸菜味

3.5775

数据来源：航丹护太数据取佰范：2024年6-8月 核丹炉：www.huo1818.com



，炼丹炉消费者为情绪价值买单，猎奇口味与童年回忆口味受欢迎

膨化食品行业口味社媒互动指数排名

口味 乐事薯片限定口味棒骨炖酸菜味社媒互动指数 电商销售指数
卖点：

原味 59.72万 1.19亿
地域限定口味
引发消费者猎奇心理

酸菜味 11.39万 1.58万

牛肉味 9.86万 914.15万

虾味 6.86万 1,472.56万
味滋源炭烤牛肉味山药薄片35g山药霖片

卖点：

5 蟹黄味 6.45万 386.92万
炭烤鲜香
回味无穷仿佛回到童年时光

6 番茄味 4.81万 2,489.58万

W工厂

麻辣味 4.24万 1,528.08万

海苔味 2.31万
可时味道 爱尚咪咪虾味膨化薯片8 1,019.91万

卖点：

螺蛳粉味 2.29万 1.66万
儿时味道

6
口味独特，好吃不腻

10 青瓜味 2.14万 1,225.87万

数据来源：炼丹炉大数据取值范国：2024年6-8月 核丹炉：www.huo1818.com



糖果口味呈现多样化趋势，各类口味均有突围机会 小炼丹炉
糖果行业口味趋势呈现多样化和创新，传统水果味与新颖独特的口味并存。健康趋势显著，果蔬味、植物口味及富含营养的食材受青
地域特色口味满足特定市场需求，跨界合作与个性化定制成为新亮点。

糖果行业口味趋势矩阵

炼丹
水果

混合
薄荷 味

柠檬 原味
口味

味
味

蜜桃 草莓味 牛奶
味 蓝莓

257.35

芋泥 味 味

芭乐 味
5,481.12a 味 66 77

*
+ H E

数据来源：炼丹炉大数据取值范国：2024年6-8月 炫丹炉：www.huo1818.com



炼丹炉糖果口味功效化，消费者关注口味附加功效

糖果行业口味社媒互动指数排名

棵力果酸Q糖维C果汁QQ软糖口 社媒互动指数 电商销售指数： 卖点：

55万
富含维生素C

水果味 1.08亿 添加真实果汁

蓝莓味 13.44万 539.65万

牛奶味 9.48万 1,234.73万

苹果味 8.83万 223.39万

对量口4 益达无糖木糖醇口香糖果蓝莓味
卖点：

340.49万

益达
5 焦糖味 8.29万 果味进发

感受清爽提振
薄荷咪 5.41万 6,514.35万

草莓味 3.7万
1,475.03万

葡萄味 3.37万 893.78万
小落馄奇高钙牛乳棒 亿智小猪佩奇高钙牛乳棒牛奶味

卖点：
混合口味 3.08万 4,226.21万 高钙配万，营养加倍

奶香浓郁，造型独特
10 芋泥味 2.4万 56.59万

数据来源：炼丹炉大数据 取值范压：2024年6-8月 核丹炉：www.huo1818.com



中式糕点口味传统与现代结合，地域特色强化 OATa力·炼丹炉

中式糕点行业在保持传统口味的基础上，积极融入现代元素，实现传统与现代的完美结合。同时，健康理念逐渐渗透到行业中，消费者更加
注重食品的健康和营养价值。地域特色在中式糕点中得到了强化，不同地区的糕点展现出独特的风味和制作工艺。此外，创新口味不断涌现，
为市场注入了新的活力。

中式糕点行业口味趋势矩阵

原味

冻丹炉

盐味 抹茶 蛋黄
红豆 肉松 艺麻味 味
味 味 牛奶 多味

芋 味 芝士

柑橘 味

炼丹炉

味

2301.587

味
31.357)>4.427)

展开接落+

*无

+ 316 + 8518

数据来源：炼丹炉大数据取值范国：2024年6-8月 核丹炉：www.huo1818.com



小炼丹炉针对地区口味偏好，中式糕点口味在单一领域不断细分
针对地区口味偏好在单一领域的不断细分意味着企业需要深入理解不同地区消费者的独特喜好，并据此设计和推出符合当地风味与文化特色
的定制化产品。企业可以开发出适合特定群体的商品，实施针对性的营销策略，并通过持续收集用户反馈来优化产品，以增强品牌的区域影
响力和市场竞争力。

我国不同地域口味偏好 中式糕点行业标题地域热词分布

插州
河北

北
口味偏好 华北 华南 西南 华东

请店 台湾新疆 云南 潮汕河南 湖南
重庆 天津 增士夏大利

饼江 韩
澳 东四川北京上海 闽南 土利时

天山 浙江

福建 桂林
湖北 

黄山 马泉百亚

酥/软 酥 软 酥 软 土E共 西安 杭州 宁波
上东 加州

博州 吐鲁重

甜/咸 咸 甜 甜 甜 走銘香村点礼盒

中/西 中 西/中 西 西
授权店铺 三禾正品 (S)

北京京八件糕点礼盒 新疆坚果切糕 广东酥饼糕点

<X
炫丹炉：www.huo1818.com



零食行业口味创新趋势
Trends in flavor innovation in the snack food indu



炼丹炉品牌跨界联名口味成爆款密码，品牌抱团作战的趋势愈发明显 oATah

在激烈的市场竞争中，各大品牌纷纷寻求创新与合作，通过跨界联名的方式，将各自的优势资源进行整合，打造出独特的产品或服务，吸
引消费者的眼球。这种趋势不仅提升了品牌的知名度和影响力，也为消费者带来了更多选择和惊喜。

“联名"概念在零食行业销售趋势

2c27 23233 25237
2323 11 2(2>12 232421 :34( 2243 232404 2E2436 2:24(7

联名新品 电洁盘润护发用 王小卤虎皮风爪雪菜味

可口可乐 汽水味夹心饼干

彩虹
Skittlos

黑鸭联名新品甜辣

奥利奥可口可乐汽水味夹心饼干 彩虹糖周黑鸭联名款甜辣味糖果 王小卤雨洁联名款香菜味凤爪

数据来源：炼丹炉大数据 炫丹炉：www.huo1818.com



小炼丹炉菜肴口味与零食口味融合重组，激发零食行业创新
随着全球化的不断推进，不同地区的饮食文化相互交融，为食品行业带来了丰富的灵感来源。消费者对于新奇、有趣且具有地域特色的食
品越来越感兴趣，这促使零食制造商开始探索如何将传统菜肴的风味融入现代零食中，以满足市场的需求。

卫龙魔芋爽推出了麻辣小龙虾与辣椒炒肉两种创新 2023年预制菜行业菜肴销售额分布
口味，将传统菜肴的风味融入零食。麻辣小龙虾口
味结合了麻辣鲜香，而辣椒炒肉则突出了辣味和肉
香。这些新口味不仅丰富了产品线，还满足了消费
者对新奇体验的需求。

花

魔芋爽上菜了！ 魔芋爽上菜了！
麻辣小龙虾风味 辣椒炒肉风味

卫龙 卫龙

魔芋爽 魔芋爽
小花虾凡

湘

小炒童

数据来源：炼丹炉大数据 炫丹炉：www.huo1818.com



o炼丹炉地域性口味链接地方消费者情感，满足各地消费者口味差异
乐事通过挖掘地域美食文化，推出具有地方特色的薯片产品，以满足消费者对本土美食风味的热裹和新鲜口感体验的追求。这种创新不仅
增加了产品的吸引力，还构建了强大的差异化竞争优势。同时，乐事也紧紧抓住与地方消费者的情感纽带，唤起他们对本土文化的认同与

自豪。
零食行业地域类口味排名

区域限定
河北石家庄

口味 社媒互动指数 电商销售指数

东北三
奥尔良味 7,412 1,004.77万齐鲁山东

Lays乐事

Lays乐事

Lays乐事
牛肉板蛋味 川辣味 2,324 81.74万

川香味
1,521 95.45万

博女 4 沙哆味 748 462.04万

区域定

5 日式风味 245 21.29万

意式风味 89 5.69万

数据来源：炼丹炉大数据 炫丹炉：www.huo1818.com



品牌利用争议性口味趋势
Brands capitalize on controversial flavor trends



卫龙榴莲味辣条市场反响强烈，小众口味创新成关键 Co炼丹炉

卫龙推出的榴莲味辣条在小红书平台上显示出显著的市场关注度和消费者兴趣，尽管反馈袭贬不一。这一趋势突显了创新口味对市场的吸
引力及其在推动销售增长中的关键作用。品牌需持续创新并加强与消费者的互动，以适应不断变化的市场需求和偏好。

榴莲香开袋满满

大面筋

大面筋 面筋

《榴莲辣条》 #榴莲味的辣条
蕴端系？高技老子！ 不是_卫龙妈. 损..福薄膜系77？？？ 卫龙研发是不是没有抵激期期？
鲁 小*) 1255

7 622 @不是(的br  226

卫龙榴莲味辣条小红书平台数据趋势

2023-08 2023-10 2023-12 2024-03 2024-05 2024-07

?关联笔记数 关联达人数

数据来源：炼丹炉大数据 炫丹炉：www.huo1818.com



小炼丹炉爆辣味零食引发挑战热潮，刺激性食品体验需求增长
爆辣味零食“缺牙齿在小红书平台上引发了一场挑战热潮。这种趋势展示了消费者对极端口味零食的浓厚兴趣，同时也反映出市场上对于
新颖、刺激食品体验的需求日益增长。品牌通过推出此类产品不仅能够吸引年轻消费群体的注意，还能激发社交媒体上的互动和讨论，进而
提升品牌的市场影响力和消费者的参与度。

和韩国男友
第一次挑战缺牙齿 韩国

第一次吃
下单 缺牙齿狠辣狠爽

缺牙齿素毛肚素耳尖 立减 和回男友第一次排战缺牙也 不障点儿都不弹欢在然试 缺牙齿会癌彻塞硬的人
@小学花  3754ED:  2755  LRZ学89 228

缺牙齿小红书平台数据趋势

2023-08 2023-10 2023-12 2024-02 2024-04 2024-06 2024-08

●关联笔记数 关联达人数

数据来源：炼丹炉大数据 炫丹炉：www.huo1818.com



黑暗料理 新搭配，独特风味吸引消费者尝试 小炼丹炉
螺粉味臭豆腐作为一种大胆的美食创新，将两种具有强烈地域特色和独特口味的食品结合在一起。这种结合不仅挑战了传统美食的定义，
也满足了消费者对新奇食品体验的追求，这一新产品在多个平台上的销售情况显示出其市场接受度和消费者的好奇心。

黑色经典

螺蛳粉味臭豆腐
重口味测评

894期

新搭配新口味鲜辣臭爽
螺竭粉味鼻豆激？！鼻到广起！好吃 这到底进发期的间.强期份+鼻互图

太上头了 7I I!! 硅的食
108  65 果小群今天什 96 6

螺蛳粉口味淘系平台数据趋势 臭豆腐口味淘系平台数据趋势

数据来源：炼丹炉大数据 炫丹炉：www.huo1818.com



炼丹炉奇口味更注重社媒营销，多种营销手段抓住消费者眼球

零食测评 明星/KOL推荐 小红书平台零食行业话题分布

追剧小零食 新疆旅游
零食推荐好吃 山姆

VLOG我的一天
内调

奇葩美食测评 零食推荐 零食 日常VLOG解馋小零食 零食分享

美食测评
又淘到好吃的

 rive 7 2.17;  #  3.37

日常VLOG分享 零食吃播挑战

挑战 小红书平台奇葩零食笔记趋势

VLOG 顿只吃便利店
网红奇葩糖果

日常Vlog梦在克满控花需的公四

@ 1.77)

> 2.37

数据来源：炼丹炉大数据 炫丹炉：www.huo1818.com



饮料行业口味趋势
Beverage Industry Flavor Trends



口味是消费者在饮料行业的首要关注因素 炼丹炉
饮料行业淘系平台消费者平价声量分布

元气森林口味盘点

■购买意向 83.497万(17.2%)

59.997(12.36%)

51.12万(10.53%)

口性价比 50.97万(10.49%)

外观包装
47.2875(9.74%)

炼丹灯

，物流服务 44.16万(9.1%)

 品质 40.17万(8.28%)

零好家位！东方期叶出了8个新口
帮让开！我达个才是元气再#史上量

0味?
全的口味

·■保质期 24万(4.95%)
传逆中的建详其女  6.57)

?元气状  9118

·■卖家服务 21.417)(4.41%)

适用人群
14.84万(3.06%)

口愿味道：有点店味道酸酸甜器
没有什么味道口感香甜没啥味道

太苦了很难吃好难吃
口感味道：甜很香甜太酸了 没味道甜度刚好

点味道都没有味道微苦 
11.8975(2.45%)

香香甜甜的
酸甜可口

股香精味

味道清甜 味道微甜

·■实物与预期 (%)98 清甜口味独特 酸酸甜甜的味道甜美不好吃 有点苦 没有味道 口感味道：苦

西的口味多 挺甜的甜质合适功效
77(1.44%) 真的不好喝 淡淡的甜味 太难吃了

没有奶味口感确甜

使用感受
6.797(1.4%)

口感味道：
甜味适中 酸甜适中 没什么味 喝配陶酸甜甜印 口感味道：有点苦

有甜味 三种口味口感味道：得始淡淡的甜口感酸甜
好龄口底酸酸甜甜的配料丰富

没什么奶味

数据来源：炼丹炉大数据 炫丹炉：www.huo1818.com



人群偏好
Crowd Preference



不同人群对饮料的口味选择通常出于使用场景与需求偏好 小炼丹炉
不同人群对饮料的口味选择不仅反映了他们的生理需求和心理状态，还深受社会环境、文化背景及个人习惯的影响。例如，在注重健康生
活方式的社会环境中，人们更倾向于选择低糖、无添加或有机成分的饮料。而在一些传统节日或庆典活动中，特定类型的饮料如香槟或米
酒则因其象征意义而受到青。

健身人群 Z世代 中老年 上班族

健身爱好者偏好低糖或无糖 Z世代追求新颖和创意口味， 中老年人群倾向于选择低糖 上班族需要提神醒脑的饮品，

饮料以控制卡路里摄入，同 喜欢尝试异国风味和混合水
或无糖的传统口味饮品，注 如咖啡和能量饮料，以保持

时选择高蛋白和氨基酸补充 重健康益处，如心脏健康和
果味的饮品。他们倾向于选 工作效率。他们逐渐关注健

饮品以支持肌肉修复。电解 骨骼健康。他们偏好易于消
择环保包装的产品，并喜欢

康成分，如富含维生素和益
化的饮品，如牛奶和姜茶。

质饮料也是他们训练后的首
此外，这一群体可能会避免 生菌的饮品。上班族也可能

选，以快速补充流失的矿物 在社交媒体上分享色彩鲜艳，
过于刺激或含咖啡因的饮品， 偏好那些能够在忙碌工作间

质。 外观独特的饮料。
以减少对身体的潜在负担。 隙提供即时能量补充的饮品。

数据来源：炼丹炉大数据取值范压：2024年6-8月 核丹炉：www.huo1818.com



炼丹炉建身人群饮品的主要使用场景为运动健身，偏好清爽的水果口味运动饮料

健身人群口味社媒传播数分布

原味

柠檬味 奶茶味 G 清爽柠檬味 农夫山泉

牛奶味 提子味 杯超级燃

柚子味 咖啡味
超级戏

蜜桃味 橙味

史国通饮车550mP153

*63.0

活动价

水果味 苹果味 2件9折

无味

烤糖味 黑莓味 桑基味 牛油果味

绿茶味 蛋黄味 香蕉味 多味 樱桃味黑豆味梅子味
酸奶味 柚子味 蜜桃味 汽水味

树莓珠 希腊风味 乳酸菌味 香槟味 薰荷味 红精味 舒猴桃味

碳烤味
蜜瓜味 鼻胡椒味 蓝莓味蕉香味香草味芒果味 苹果味 芝士味咖啡味 提子味 混合口味茉莉味

菠萝味
威味 马铃薯味 需加仑味 蔓越花味 红零味

羊奶味 柠檬味 原味牛奶味酸甜味 黑糕味 蟹味 巧克力味
椰子味 无味 葡萄味
清香味

草猫味可可味 怪味 桂花味 黄油味 酒味 绿豆味

肉桂味
西瓜味 番茄味可乐味麦香味

柑橘味 橙味
鸭澡香风味威香味 水果味 盐味 菊花味

玫瑰味 抹茶味 荔枝味 奶茶味 清甜味香浓味葱香味 黄桃味 雪梨味 芭乐味
蜂蜜味芦荟味 奶酪味香甜味

生姜味 芋泥味 疆盐子味 麻辣味 拿铁味茶珠红豆啤蟹黄味青瓜味 百香果味 芥来味 核桃味 金银花味 芝麻味 白酒凤味 蒸麦味 烧烤味
炼乳味 烤肉味 花生味 辣味

数据来源：练丹炉大数据取值范压：2024年6-8月 炫丹炉：www.huo1818.com



炼丹炉中老年人健康意识提高，偏好原味、牛奶味、谷物坚果口味等健康口味

“中老年”人群口味电商销售数分布

原味
香草味 椰子味 马蒙牛官方旗舰店

「红枣的甘甜搭配浓郁春醇好奶

专为早餐研制开启活力一整天
享受味当间的碰撞时刻

牛奶味 混合口味 MONOKO PAH

精法就活生牛孔营养美味

麦香味 HH

巧克力味 蜜排味

核桃味 可可味 入会领券更优惠
草莓味

豆沙味 香松味 可乐味 五香味果糖味果味
薄荷味 辣茶味指莲味玉米味 百香果味 冰激凌味 仁味 多味 茉莉味火鸡味雪梨味香浓味陈皮味 豆乳味 潘奶味 绿豆味

需加仑味 生姜味阵子味 意式风味
草莓味 红枣味

混合口味 梅子味
马铃薯味 盐味 橙味 芋泥味

核桃味 麦香味 巧克力味 柠檬味黄桃味 威味 鸭屎香风味芦芸味树莓味微甜味杏子味 酸辣味 西瓜味

沙蓉味蔬菜味芝麻味柚子味 原味黑豆鲜 苹果味麻辣味水果味香甜味香蕉味 香草味 牛奶味 可可味
蜜桃味

蓝莓味 无味 红榨味 蔓越莓味 杏仁味奶茶味黄油味 鲜香味 酱黄味

酒味 板栗味奶油味蜂蜜味拿铁味

酱香味 生椰享铁味柯杞味大米味芒果味花生味 排子味 柑橙味咖啡味酸奶味煎饼果子味 牛油果味 燕麦味  芝士味 桂圆味 红豆味 香辣味 暨味
卓本联 香槟味 樱桃味肉松味 羊奶味葡萄味燕枝味 炼乳味

银耳味蜜瓜味石榴味咸香味 参甜风味 奶临味桂花味 卡布母诺味山味 提子味五仁味酸甜味 疆盐子味 罗汉果味
样茶味 芥末味 虾味 盖莓味 白酒凤味 玫瑰味

数据来源：练丹炉大数据取值范压：2024年6-8月 核丹炉：www.huo1818.com



"上班族”商务场合、身材管理与人群提神需求高
偏好原味饮用水，奶味代餐及咖啡味饮品

“上班族”人群口味社媒传播数分布

原味
牛奶味 草莓味 更低卡路里 fiboo 左作问脉的香浓Break

商务会议 轻盈看得见
咖啡味 橙味

活力补水，激活能量

一口香浓愉悦宅家时光
芝士味 盐味

水果味 薄荷味
好友小最羊杯香酒」

155kcal 750kcal

柠檬味 斑化味 40g8i4x/
正

密桃味 威味

蔷越莓味 青梅味 柜子花味 生姜味绿豆味 冰激漫味 威蛋黄味 山楂味 多味 可乐味
香蕉味 生拿铁味 蔬楼味

树琴味香草味豆乳味 黑豆味牛肉味豆沙味绿茶味甘草味板果味鸭屎香风味 耳味
熏加仑味 想桃味肉桂味酸甜味芝麻味微甜味汽水味可可味清香味

幸铁味 芝士味威化味薄荷味 水果味 奶酪味
榴莲味

椰子味 橙味 草莓味 麦香味
抹茶味蔬菜味大米味黄油味梅子味西瓜味牛油味 希腊风味

桂园味 蒜味 青瓜味芥末味红茶味 无味 鱿鱼味 牛奶味原味葡萄味 柠檬味 咖啡味巧克力味蛋黄味
酒味 莱莉味

香葱味柑味香辣味香甜味松露味 虾味 檀仁味麻辣味
黄桃味 泡菜味 马铃著味 草本味肉松红豆味果蔬味 混合口味 蓝莓味 盐味 咸味 蜜桃味 奶茶味

玫瑰味
精味酸奶味 柚子味 苹果味石榻味香浓味黑糖味剪花味蒸麦味 巴旦水味

陈皮味 朗姆酒味 火腿味胡椒味 怪味 碳烤味 芋泥味咸香味
牛油果味 莲蓉味桂花味洋葱味焦香味 鲜香味 芭乐味红糖味 澡基味卡布奇诺味 蜜汁味

花生味 莲子味 置盆子味 雪梨味 乳酸菌味 火锅味火鸡味红枣味 炼乳味烤肉味 咖喱味

数据来源：练丹炉大数据取值范压：2024年6-8月 核丹炉：www.huo1818.com



细分品类热销口味洞察
Insights into hot-selling flavors by category



果香味及口感浓郁的芝士味等口味在调制乳行业热度高 小炼丹炉
调制乳行业口味趋势矩阵显示，草莓味、混合口味和芝士味因其独特风味和丰富口感，在市场中占据显著地位。果香清新自然，受健康生活
追求者青；芝士味浓郁营养，吸引高品质生活消费者。其他如巧克力、麦香等口味也有一定市场，但不如前两者受欢迎。这反映了消费者
对传统口味的偏好和对新口味的接受度提升。

调制乳行业口味趋势矩阵

.513.34.3 混合
口味

草莓味
麦香味

力味
水果味

芝士味 奶味

>名;Q

石m

数据来源：炼丹炉大数据取值范国：2024年6-8月 核丹炉：wwW.huo1818.com



，炼丹炉调制乳的主要使用场景为“早餐 最大受众为“儿童

调制乳行业口味电商销售指数排名

口味 电商销售指数： 社媒互动指数 蒙牛未来星儿童牛奶饮品草莓味
卖点：

原味 6,019.55万 2.8万 酸甜草莓味，重童年滋味
强化钙铁锌

混合口味 1,266.12万 6,462

草莓味
843.17万 8,573

红枣味 458.37万 蒙牛早餐奶红枣味
卖点：

5 麦香味
424.3万 220 红枣甘甜营养

唤醒清晨活力
子花味 307.95万 0

7 香草味
275.61万 69

8 蜜桃味
258.16万

739 伊利早餐奶麦香味
卖点：

6 核桃味
248.12万

0 谷物及浓浓奶香
专为营养早餐研制

10 香蕉味
218.76万

55

数据来源：炼丹炉大数据取值范围：2024年6-8月 核丹炉：www.huo1818.com



酸奶口味多元化，自前各类水果口味占据主导地位 小炼丹炉
图表中展示了多种不同的水果味酸奶，包括草莓、蜜桃、芒果、樱桃等，这些口味因其天然、健康的特性而受到消费者的青。此外，还有

些创新口味如榴莲味和芝士味等，显示了市场对新奇口味的探索和尝试。同时，传统的巧克力味、焦糖味等甜点口味也依然保持着一定的
市场份额。整体来看，酸奶行业的口味趋势正朝着更加多样化和个性化的方向发展。

酸奶行业口味趋势矩阵

,5(7.57) 稀腊
风味

力
香草味

燕麦味菠萝味
草莓味蓝莓味

蜂蜜味 蜜桃味
芝士味柠檬味 原味

陈皮味 水果味焦糖味 奶味
雷莲味泰香味

ZHTH

EZ

丹炉
+

8918 XF 4

数据来源：航丹护太数据取佰范压：2024年6-8日 核丹炉：www.huo1818.com



，炼丹炉酸奶口感较浓郁， 通常选择清新的风味进行中和

酸奶行业口味电商销售指数排名

口味 电商销售指数 社媒互动指数 蒙牛纯甄草莓果粒风味酸奶
卖点：

原味 2.71亿 4.6万 嚼得到草莓果粒
可用于diy制作甜品

帮腊风味 7,956.32万 1,078

草莓味 1,436.54万 8,249

香草味 1,361.78万 605 伊利安慕希希腊风味酸奶香草味
卖点：

5 蓝莓味 1,277.42万 1.04万 大溪地香草，香气独特
酸奶浓郁，香草清新

6 燕麦味 1,147.66万 1,295

7 菠萝味 953.55万 2,074

8 百香果味 636.19万 13 法优乐儿童常温酸奶蓝莓味
卖点：

蜂蜜味 226.77万 2,344 添加天然果泥

222.07万

口感浓稠顺滑
10 巧克力味 1,987 入会购买更优男 392

数据来源：练丹炉大数据取值范围：2024年6-8月 核丹炉：www.huo1818.com



茶饮行业将果味及花香味与茶饮口味进行搭配，追求自然清新 炼丹炉
从茶饮行业口味趋势矩阵中可以看出，果味和花香味在茶饮行业中占据了重要地位。其中，柠檬、蜜桃、西瓜等水果口味都受到了消费者的
欢迎。此外，茉莉、桂花等花香口味也表现出较高的受欢迎程度。这些口味的流行反映了消费者对于清新、自然口感的追求

茶饮料行业口味趋势矩阵

2,134.4875

.R
柠檬味

，炼力
茉莉味

小炼丹炉

桂花味梅子味
220.1E75 蜜桃味

水果味
西瓜味

68

BR: * 5
于

炼丹炉

数据来源：炼丹炉大数据取值范压：2024年6-8月 核丹炉：www.huo1818.com



炼丹炉经典口味及自然花果香味是自前茶饮料品牌的主要研发方向

茶饮料行业口味电商商品数排名
口 社媒互动指数 电商销售指数 康师傅冰红茶500ml*15瓶整箱

卖点：
1 原味 1.08万 6,526.15万

S
经典口味，冰爽酸甜
香醇红茶，柠檬口味

2 柠檬味 5.41万 6,778.71万

茉莉味 9,851
3,618.08万

4 蜜桃味 2.01万 199.95万 日xA

卖点：
鸭屎香风味

1,673 477.37万 不苦不涩好回甘
增加自然花香

6 混合口味 9,661 470.28万 .4431- 434

7 水果味 1.74万 43.4万

1.49万 592.77万 雀巢茶饮料茶萃桃子清乌龙果汁
卖点：

9 红茶味 13.89万 669.48万 茶清新，果够味
清甜桃汁，释放清香

10 柚子味 2,070 85.76万

数据来源：炼丹炉大数据 取值范压：2024年6-8月 核丹炉：www.huo1818.com



气泡水行业以水果为主流口味，酒味、汽水味等创新口味涌现 ro炼丹炉

在气泡水行业中，水果口味已经成为主流选择，如柠檬、草莓和葡萄等口味备受欢迎。这些清新的果味气泡水满足了消费者对于健康饮品的
需求，同时也为市场带来了多样化的选择。除了传统的水果口味，一些创新口味如酒味和汽水味也开始涌现。这些新颖的口味为气泡水行业
注入了新的活力，吸引了更多追求个性化和独特体验的消费者。

东丹炉

气泡水行业口味趋势矩阵

2.368.317

原味

柠檬味
蜜桃味

、炼丹

可乐味

Tz.t

菠萝味 荔枝味 酒味

汽水味

炼丹炉

第Q

数据来源：炼丹炉大数据取值范压：2024年6-8月 炼丹炉：www.hua1818.com



，炼丹炉气泡水作为更健康的饮品，可以从口味上替代酒、汽水等饮料

气泡水行业口味社媒互动指数排名
喝臣天真声托味苏竹汽水

口味 社媒互动指数 Watsons屈臣氏莫吉托苏打水
电商销售指数

卖点：
- 酒味 38.31万

20.26万
莫吉托鸡尾酒风味
口味清爽，气泡十足

原味
10.47万 1,721.93万

trwa 时肉恒苏打汽水

荔枝味 3.13万 21.19万

蛋桃味 2.5万 627.85万 奈雪的茶气泡水葡萄白桃荔枝
卖点：

汽水味 2.34万 18 沉浸式果味，果气十足
添加代糖，清爽甜味

6 柠檬味 1.82万 731.94万 36. 下单立享8折

橙咪 1.76万
277.06万

8 香草味 1.3万 222.24万 元气森林可乐味气泡水
卖点：

9 菠萝咪 1.17万 13.02万 可乐味， 样好喝但无糖
0糖0脂0卡

10 葡萄味 8,526 27.44万

数据来源：航丹护太数据取佰范：2024年6-8月 核丹炉：www.huo1818.com



饮料行业口味创新趋势
Flavor innovation trends in the beverage industry



健康消费的持续渗透带动中式养生茶市场蓬勃发展 炼丹炉
健康意识已经逐渐渗透到日常消费的方方面面，与此同时，药食同源的概念也正在影响着食品和饮料市场。年轻人越来越喜欢选购具有天
然成分和传统中药文化的饮品，红豆、慧米、枸杞、红枣、绿豆、山药等传统食物煮制、萃取制成的植物饮料正在征服都市打工人。祛湿
清火、补血是当前中式养生茶市场最热门的3大功效需求，此外，无添加、0糖0脂0卡也是当前中式养生水产品的核心卖点。

咖啡/麦片/冲饮市场日常养生类标签趋势 元气森林元气自在水
限定款上市
100%中奖 红豆慧米水

炼丹炉

红枣枸杞水

8,030.万
清爽绿豆水

2
6,0307j

(FGL 领券下单再减10元

8,700.26万

4,03075 电池商呈款 6,742 好望水照顾系列
2,0307

·薏米水
1:07万 200万 300.7 4007

·陈皮水

桂圆水
东丹炉

数据来源：炼丹炉大数据 核丹炉：WwW.huo1818.com



功能性趋势推动饮料行业创新，有目的的成分受到消费者欢迎 小炼丹炉
消费者对饮料的需求正在逐渐从单一的口味享受转变为对健康和功能性的追求，随着越来越多新健康原料的加入，带有明确目的的功能性口
味饮料越来越受到消费者的青睐。消费者对于饮料的功能期待也逐渐变得多元化，除了提神、饱腹等常规需求之外，许多带有调理肠胃、增
强免疫力、美容养颜、补钙、补充气血类的原料也被广泛应用到饮料产品当中，成为了消费者选购决策中的重要考量因素。

小炼丹

【炼丹炉消费者说」饮料市场功效性分析 功效 讨论声量

充饥饱腹 4w

黑46 提神醒脑 2.86w
补充维生索

66 调理肠胃 1.79w

炼丹
坚果油 促进排便 1.45w

健康脂肪 牛油果

增强免疫力 0.67w饮料功能性原料趋势
美容养颜 0.55w抗氧化剂 36

补钙 0.37w要
可可 补气补血 0.30w抗炎抗
球茶

安神助眠 0.16w

母炉
数据来源：炼丹炉大数据 炫丹炉：www.huo1818.com



·炼丹炉自带“天然、安全、有益”等健康属性的原浆原液饮料成为消费者的新选择

原浆植物饮料是以天然的植物果汁为主要原料，经过加工、灌装而成。与传统果汁相比，原浆植物饮料更加的天然、安全，且口感更加清爽。

销量及销售额均同比增长了超300%，成为增速最快的植物成份。不添加一滴水、补充维C、方便携带、新鲜即饮等成为其吸引消费者的“曦
头"。

100%白桦树原
淘系平台白桦树汁市场销售趋势 6e

林源春100%白桦树
原汁长白山桦树汁

小炼丹炉

买2件31照
一
铁枫学

满瓶花青素滋拌石得见 铁枫堂铁皮石斛汁
0脂肪0防腐剂
鲜熬礼盒

202305 母炉
东丹炉

数据来源：炼丹炉大数据 核丹炉：WwW.huo1818.com



猎奇口味引爆市场讨论
Unusual tastes spark market discussion



迅速获得业绩升魔水师品牌以创意饮品为品牌核心 小炼丹炉
随着互联网和社交媒体的发展，新中式品牌开始擅于利用新型传播渠道来推广自己的产品和品牌理念。通过这些策略，新中式品牌能够有效
吸引爱尝新的消费者，尤其是年轻一代，他们对新鲜事物充满好奇，喜欢追求个性化和文化认同感，同时也愿意为有故事、有设计感的产品
买单。

大蒜加咖啡275ml*1瓶 二锅头汽水 不含酒辅 6:30电解质水
1瓶 好喝“不上头”

6:30.
水师

魔水师品牌淘系平台数据趋劳

2:53-(7 2.2-8 2.23-11 212-12 2324-

数据来源：炼丹炉大数据 炫丹炉：WwW.huo1818.com



小炼丹炉香菜口味成流量密码，海河利用地域特点研发煎饼果子味、香菜味等新口味

海河利用地域特点，研发出了具有独特风味的香菜味和煎饼果子味等新口味，吸引了大量消费者的关注。这些创新口味不仅满足了消费者
对于新奇口感的需求，也为海河品牌带来了更多的曝光和话题性。通过快闪店的形式，海河进一步推广了这些新口味产品，让更多人有机
会品尝到独特的煎饼果子味和香菜味牛奶。

海河官方旗舰店 天津卫
10袋

秦而寸价个味儿
奶

阁香菜牛油果牛奶
ConlanderAocatoMl

国有牧场品质好奶
天建海河叉第事！单性果子冰，这序 海网牛新快闪店充造！ 影首累是天课人他将对设有图过的再
受得了 /,

7 2023 C784

海河香菜、煎饼果子口味牛奶小红书平台数据趋势

2023-08 2023-10 2023-12 2024-02 2024-04 2024-06 2024-08

●关联笔记数 ●关联达人敌

数据来源：炼丹炉大数据 炫丹炉：www.huo1818.com



果子熟了以风油精口味柠檬茶引消费者好奇，社媒平台热度高 炼丹炉
果子熟了品牌近期推出的风油精口味柠檬茶在小红书平台上引起了广泛的关注和讨论。这款独特的饮品以其别出心裁的口味组合吸引了众多
消费者的好奇心，成为了社交媒体上的热议话题。许多消费者分享了自已尝试这款饮品的经历，有的形容它“满满风油精的味道”，引发了

一阵尝鲜潮。尽管这种口味组合听起来有些非传统，但它成功地激发了市场的兴趣，为品牌带来了显著的社交媒体曝光率。
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奇葩饮料测评、挑战、开箱类内容成社媒平台流量密码 小炼丹炉
作为互联网时代下的新品风向标，以抖音和小红书为代表的社媒平台已经成为了品牌新品投放的主要阵地。其中，测评、挑战、开箱类内容
极大地满足了消费者的好奇心，以造梗的形式快速形成大量的UGC内容（用户生成内容），帮助品牌用最低的营销成本最快地打开市场认知。

抖音奇范饮料相关视颊内容 小红书奇葩饮料相关笔记内容

Q度索

综合 视赖 用户 直指

名字 开地 图A 广告 8片
超市怪饮料

透明
奇葩 饮装

01-13 605

130 171
7

见过这整有能饮料易
起向上范式要

这些奇格饮料你见过品？  R O
O 8rcd 22  / 07

冷门可乐口味大全
大票荐在接

奇
范 饮 奇吧 饮料

01:25
01:19

这奇轻饮料你见过？ 含阴间饮料到客量进发明
可乐居考有这么多要更口

181 1982312
7 257

炫丹炉：www.huo1818.com



炼丹炉

更多数据请扫码获取
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