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在全球经济复苏和消费者购买力增强的背景下，小家电作为提升生活品质的关键工具，其全球需求正稳步

上升。技术进步和产品创新不仅增强了小家电的功能性和便捷性，还激发了消费者的购买欲望。而且随着

互联网和物联网技术的飞速发展，智能化小家电的普及率不断提升，消费者对具备远程控制和智能互联功

能的小家电产品的兴趣愈发浓厚。

本篇报告将分析全球小家电市场的总体规模、增长趋势以及主要的驱动因素，深入探讨不同地区市场的特

点、消费者偏好以及市场潜力。报告还将洞察最新的技术趋势，如物联网、人工智能在小家电领域的应用，

分析当前市场面临的主要挑战，如供应链问题、贸易政策变化，以及潜在的增长机会。我们希望通过提供

全面的视角来观察小家电行业的全球动态，为相关卖家及企业提供数据驱动的洞察和战略指导。
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小家电是指那些体积小巧、功能专一、使用方便的家用电器。它们通常设计用于满足家庭生活中的特定需求，如烹饪、清洁、个人护理等，

以提高生活质量和便利性。小家电不像大型家电那样提供全面的家庭服务，其特点是易于操作、维护简单，并且往往价格相对较低。

小家电的设计通常注重便携性、易用性和节能性，以适应现代家庭的需要。随着科技的发展，许多小家电还具备了智能化功能，可以通过

智能手机或其他设备进行远程控制和监控。



2023年，全球小家电市场规模达到1938.3亿美元，预计在2024年将增长至2027.6亿美元，到2032年市场规模有望达到3012.4亿美元，预测期内复合年增

长率为5.07%。其中亚太地区表现尤为突出，2023年占据了34.71%的市场份额，成为该市场的主要驱动力。

当前，小家电的应用范围已经从家庭环境延伸至办公场所和旅行途中，全球小家电品类的销量呈现持续增长趋势。技术的持续革新不断催生小家电的创新，

如智能化、多功能性以及节能环保等特性，这些都使得小家电更加贴合现代消费者的需求。
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2024年，全球小家电市场的电商收入预计将达到795.9亿美元，到2029年小家电电商市场规模预计将增至1256亿美元。同时，预计到2029年该市场的用户

基数将增长至13.78亿。

互联网和电子商务平台的发展改变了消费者的购物习惯，线上销售渠道成为小家电市场的重要增量渠道。从购买终端来看，自2020年以来移动端购物的比

例已超过50%，并且这一比例还在不断上升。社交电商平台的崛起，通过内容种草和社交分享等方式提高了产品销量。

数据来源：statista

2017-2029年全球小家电电商市场收入预测

单位：十亿/美元

资料来源：Statista Market Insights

全球小家电市场线上销售终端占比
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数据显示，小家电市场的细分品类平均单价普遍呈显著上升趋势，其中吸尘器细分市场预计到2029年产品单价将达到191，47美元，领先于其他细

分市场。预计到2026年全球家电平均价格将达到158.3美元。

随着智能家居技术的普及和消费者对能效和便利性的追求，高端家电产品的需求预计将持续增长，进一步推动家电市场的平均价格上升。同时，全

球供应链的优化和生产效率的提升也可能会在一定程度上缓解成本压力，影响最终的零售价格。

数据来源：beyondclick飞书点跃 数据来源：statista



在住房面积较小的家庭中，由

于空间限制，消费者更倾向于

选择体积小巧、功能多样的小

家电，以满足日常生活需求。

相反，在住房面积较大的家庭

中，可能会购买更多专门化和

高端的小家电产品。这种趋势

在全球范围内的多个市场中均

有体现，特别是在住房面积分

布极端的地区，小家电的边际

增长率与家庭住房面积的两极

化保持高度相关。

小家电市场的需求显示出在

不同经济周期下相对稳定的

特性。在高通胀或通缩的经

济环境下，消费者可能会更

加注重性价比，从而倾向于

购买耐用且价格合理的小家

电产品。此外，小家电的快

速消费品特性使得它们在经

济波动期间仍能保持一定的

市场需求，表现出较强的市

场适应性和稳定性。

随着疫情推动的居家办公趋

势和远程工作模式的普及，

小家电市场迎来了新的发展

机遇。居家时间的增加使得

消费者更加关注家居环境的

舒适度和功能性，从而推动

了对小家电的需求增长。此

外，疫情后远程办公的预期

维持高位，以及生活质量改

善的文化思潮，也在一定程

度上促进了小家电和户外用

品的消费需求。

技术创新是推动小家电市场

发展的关键因素之一。随着

技术专利占比的快速增长，

小家电企业在产品创新上投

入增加，特别是在提升产品

的实用功能性方面。这种基

于技术创新的产品迭代，不

仅有助于企业在竞争激烈的

市场中获得优势，也有助于

提升产品的品牌价值和市场

竞争力。

随着电子商务的快速发展，

线上销售渠道成为小家电市

场增长的重要驱动力。亚太

和北美地区在线上渠道的发

展上相对成熟，为小家电市

场的快速渗透提供了良好的

基础。而在西欧和拉丁美洲

等地区，尽管线上渠道在疫

情期间有所扩张，但本地化

壁垒和线下渠道的重要性仍

然较高。
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数据来源：statista

在全球小家电市场中，小型厨房家电是最大的细分市场，占据了超过一半的市场份额。2024年小型厨房家电市场规模估计为 1320.8 亿美元，预计到

2029年将达到1606.8亿美元，预测期内的复合年增长率将超过4%。常见的小型厨房电器包括榨汁机、电磁炉 、烤箱、 空气炸锅、电蒸锅 、电饭煲 、

电炉、烤面包机、华夫饼机和热三明治机等。

随着人们生活水平的提升，未来几年小型厨房电器的市场份额将持续扩大。技术的发展使得多功能小型家电应运而生，具有巨大的市场潜力。而随着

模块化厨房的兴起，预计市场对这些厨房小家电的需求将显著增加。

2024 2029

2024-2029年
全球小型厨房电器市场规模

数据来源：mordorintelligence

CAGR
4.2%



数据来源：Arizton

个人护理电器的用途包括发型设计、剃须、仪容打理、面部

健康和口腔护理等。

常见的护理工具包括吹风机、造型器、直发器、剃须刀、修

剪器、脱毛器、发型蒸汽机和按摩器等。在个人护理电器市

场中，消费者特别偏好吹风机、直发器、按摩器、修剪器和

口腔冲洗器。驱动因素方面，男性和女性对健康、身体形象、

自我修饰和卫生的日益关注是推动市场发展的关键因素。
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全球市场分为亚洲、北美、欧洲、南美以及中东和非洲等地区，其中亚洲占据49%的主要市场份额，该地区拥有众多的小家电品牌和工厂，不仅满足本

地市场的需求，还通过出口全球扩大了影响力。亚洲的制造业优势、成本效益和创新能力是其在全球小家电市场中占据主导地位的关键因素。

目前全球小家电市场增长稳健，欧美市场占比约41%，住宅模块的变化以及消费者对高品质生活的追求促进了对创新和多功能小家电的强烈需求。

尽管拉美、中东和非洲等地区在市场中的占比相对较小，但当地日益增长的中产阶级和城市化进程为小家电市场带来了新的增长机遇。

亚洲

欧洲

美洲

非洲

澳大利亚和大洋洲
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数据来源：Statista.华金证券研究所



预计到2029年，北美地区小家电行业收入将达到475.1亿美元，其中美国市场占据76%的份额。北美小家电市场规模庞大，市场成熟，产品种类繁多，可满

足各种家庭需求。得益于消费者对于简化生活方式和便利性的追求，北美地区在全球小家电生产市场中占据了超过25%的份额。尽管与全球其他地区相比，

北美市场的增长速度在过去几年有所减缓，但小家电的多个类别，如吸尘器、小厨房电器和空气净化器，仍然表现出积极的增长态势。

销售渠道方面，在疫情期间北美小家电线上零售市场份额存在较为明显的增长，同时该地区线上化及配套相对更加成熟，这也为小家电市场的快速渗透提供

了相对基础。

美国

北美

2019-2029年美国小家电行业收入预测
单位：十亿/美元

零售线上渠道 零售线下渠道

2016-2023年小家电市场“北美地区”渠道分布



美国作为经济发达市场的核心国家，家庭住房普遍拥有较大的居住空间，并且住房变动频繁，这些因素为该地区小家电市场中的家庭清洁类产品提供了坚实的

市场需求。小型厨房家电在美国市场也很受欢迎，因为它们创新且多功能，满足了人们对健康快捷生活方式的需求。如多功能料理机、慢炖锅和空气炸锅等，

既节省空间，又适应了快速健康烹饪的趋势。

预计到2024 年，美国小型厨房电器电子商务市场将达到105.685亿美元，占美国家用电器电子商务市场的19.9%。数据显示，57%的美国消费者在购买小型厨房

电器产品时，产品质量/性能是最重要的因素，其次为产品价格。

数据来源：Statista.艾瑞咨询



中欧和西欧的小家电市场份额占据了整个欧洲市场的绝大部分，预计到

2029年，该地区小家电行业收入将达到278.1亿美元。在销售渠道分布方面，

尽管西欧地区的线上销售渠道在疫情期间呈现显著增长，但其在整个市场

中的占比仍然较小。

在欧洲，小家电市场已有许多备受认可的品牌稳固立足，它们通过持续推

出融入尖端科技和创新特性的产品，满足了消费者对于高效率和便捷生活

的追求。这为新入市的品牌提供了一个充满挑战的环境。

2019-2029年中欧及西欧地区小家电行业收入预测
单位：十亿/美元

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

零售线上渠道 零售线下渠道



2024-2029年
欧洲小型厨房电器市场规模

在西欧市场，中等规模的住宅占据了较大的比例，对应消费类型增量主要集中在“家庭厨房类”及“个人清护类”为主。

在大多数欧洲家庭中，小型厨房电器如搅拌机、食品加工机、榨汁机、烤面包机和咖啡机非常普遍，平均家庭拥有率约为70%。预计到2029年，欧洲小

型厨房电器的市场规模将达到209.2亿美元。

欧洲女性消费者在小家电领域的购买力尤为突出，成为推动该市场增长的关键力量。数据显示2023年，女性购买小家电的人群比例达到74%。

购买 没有购买

2023年英国地区
各性别消费者小家电购买份额

数据来源：mordorintelligence、statista、艾瑞咨询



亚太地区在小家电市场中占据领先地位，预计到2029年，该地区的小家电行业收入有望达到141.59亿美元。这一增长势头得益于该地区人口的持续增长，以

及印度、中国、日本、韩国和孟加拉国等国商业和住宅建筑的快速扩张，这些因素共同刺激了对小家电的强劲需求。同时，区域内小型家电企业的蓬勃发展，

它们提供的性价比高的产品，预计将进一步加速市场需求的增长。

亚太地区消费者越来越倾向于通过线上渠道购买小家电，当地电商平台的发展起到了关键作用。便捷的购物环境，以及不断优化的用户体验、丰富的产品种类

和有竞争力的价格都在吸引大量消费者。

141.59
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在亚太地区，尤其是中国，消费者对小家电的需求呈现出多样化和个性化的趋势。基础烹饪和饮品处理类小家电的需求增长迅速，消费者越来越倾向于选择那

些能够简化烹饪流程、提高效率的产品，如多功能料理机、智能电饭煲和便携式榨汁机等。

同时，生活小家电的市场需求也在不断扩大，特别是在空气调节、清洁和健康护理产品上。空气净化器、智能空调、扫地机器人、无线吸尘器以及智能健康设

备等，因其提升生活品质和便利性而受到青睐。

数据来源：新生代市场监测机构
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预计到2029年全球小家电零售件数将达到41亿件，这一数字显著高于大型家电的预期销售量。

小家电通常具有体积小、价格亲民、使用便捷的特点，这使得它们更容易被广大消费者接受。随着消费者对生活品质的追求提升，小家电成为了提升日常

生活质量的重要工具。其次，销售渠道的拓展，尤其是线上销售的快速增长，也为小家电市场的扩张提供了新的机遇。

目前，中国家电市场的出口情况呈现出积极的增长态势。数据显示中国家电出口已经连续17个月实现同比正增长，显示出强大的市场韧性和后劲。今年前

7个月，家电品类的出口额达到4091.9亿元人民币，同比增长18.1%。

3.5
3.84 4.02 3.7 3.75 3.8 3.85 3.91 3.97 4.03 4.1

小家电 大型家电



中国拥有完善的产业链和成熟

的制造技术，这使得中国小家

电在生产成本上具有明显优势。

较低的劳动力成本和规模化生

产能力，让中国小家电在国际

市场上价格竞争力强。

随着中国品牌的全球推广和营

销策略的加强，越来越多的中

国小家电品牌在国际市场上建

立了良好的品牌形象。通过参

与国际展会、合作营销和社交

媒体推广，中国小家电品牌的

国际知名度和影响力不断提升。

中国小家电企业在产品设计和

技术创新方面投入巨大，不断

推出符合国际市场需求的智能、

环保、节能产品。快速的产品

研发周期和对市场趋势的敏锐

把握，使得中国小家电能够迅

速响应消费者的变化需求。

中国政府积极推动企业“走出

去”，为小家电出口提供了政

策支持和优惠措施。包括出口

退税、贸易便利化、金融支持

等政策，为中国小家电出海提

供了有力的外部条件。



1.广东省：广东省的小家电产业带以顺德、中山为代表，拥有众多知名品

牌和企业，如美的集团、格力电器、新宝股份和小熊电器等。广东省的小家

电产业园区数量最多，截至2023年9月，共有22个相关的产业园区 。

2.浙江省：浙江省的慈溪市被誉为“小家电之都”，是中国最大的小家电

产业集聚区之一，拥有近2000家家电整机企业，配套企业近万家。慈溪市的

小家电产品种类繁多，包括饮水机、电熨斗、取暖器等，其产量在全国乃至

全球都占据领先地位 。

3.山东省：山东省的小家电产业带以青岛、烟台等城市为主，拥有一定的

产业基础和品牌影响力。

4.安徽省：安徽省的小家电产业带以合肥为中心，正在逐步发展，形成了

一定的产业集群。

5.江苏省：江苏省的小家电产业带以南京、苏州等地为主，拥有科沃斯、

优德精密和禾盛新材等代表性企业 。

数据来源：前瞻产业研究院
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不同国家和地区的消费者有着不

同的文化背景和消费习惯，中国

小家电企业需要深入了解目标市

场的消费者需求和偏好，以设计

和推广符合当地市场的产品。这

包括对产品功能、外观设计、用

户体验等方面的本地化调整。

出海企业需要面对复杂的国际物

流和供应链管理问题，包括成本

控制、运输效率、库存管理等。

同时，还要应对可能的贸易壁垒

和关税问题，这要求企业具备强

大的供应链管理和物流协调能力。

不同国家和地区有着不同的产品

安全和质量认证标准，如欧盟的

CE认证、美国的UL认证等。中国

小家电企业需要了解并遵守目标

市场的法规和标准，以确保产品

合规，这包括产品安全、环保、

能效等方面的要求。

中国小家电品牌在海外市场面临

着品牌认知度不足的挑战，新进

入市场的品牌在与国际知名品牌

的竞争中往往处于不利地位，因

为消费者往往偏好选择他们熟悉

的品牌，导致中国品牌难以打破

市场壁垒。同时，与国际大品牌

相比，中国小家电企业在营销资

源上通常更为有限。



当前小家电行业正经历着快速的产品迭代和功能创新。与材料创新相比，新品类和新功能的推出速度更快，这反映了市场对新颖和改进产品的高度需求。

通过对全球小家电技术专利的分析，我们可以看到，成功的商业化创新策略主要集中在新品类的快速更迭和单品的结构功能创新上。

此外，考虑到厨房电器使用场景的重复性，市场上出现了越来越多的融合类产品，这些产品通过集成多种功能，旨在提供更便捷、更高效的用户体验。品

牌方不断努力在核心功能上进行创新，以提升食材兼容性和加工口感，同时延长产品的使用寿命。这些趋势表明，小家电行业正朝着更创新、多功能、用

户友好和文化适应性的方向发展，以满足全球消费者对健康、效率和便捷性的不断追求。

数据来源：艾瑞咨询、华经产业研究院
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某些特定品类的小家电出海趋势显示出明显的季节性特点，如取暖器这类

产品通常在夏季生产，以满足欧洲冬季市场的需求。生产高峰期一般为6

月至9月，随后通过海运抵达欧洲，并在圣诞节前销售一空。

到了9月底，针对欧洲的订单基本完成，制造商便转而处理国内订单，并

准备南半球如澳大利亚和巴西的订单，以适应不同季节性需求。

当前小家电市场的消费者对品牌定位的明确性和高端体验的追求日益增强。

数据显示，大多数消费者认为高端家电品牌应具备明确的市场定位，同时，

消费者也期待品牌能够提供与价格相匹配的卓越使用体验和情感价值。

因此，小家电品牌需在设计和营销中明确品牌定位，并强调产品的创新和

个性化，确保与消费者的生活需求相匹配。

来源：海关总署

明确定位 历史悠久 高端代言人 体验高端 客户群高端 价格昂贵 有名人使用 外资品牌 其他

来源：艾媒数据中心
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SharkNinja是一家国际知名的智能小家电公司，成立于1998年，总部位

于美国波士顿，隶属于JS环球生活集团。这个品牌以其创新的产品设计和

强大的功能性在全球市场上赢得了声誉。SharkNinja 旗下拥有两个主要

品牌：Shark和Ninja。

Shark品牌主要专注于地面清洁类小家电，包括吸尘器、蒸汽拖把、扫地

机器人等产品。而Ninja品牌则以厨房小家电为主，涵盖了料理机、咖啡

机、蒸锅等多种厨房电器。SharkNinja的产品以其高性能、创新技术和用

户友好的设计而受到消费者的青睐。

SharkNinja的全球业务遍布美国、加拿大、英国、法国、德国、中国和日

本等多个国家和地区。公司总部位于美国波士顿，其产品在全球最大的小

家电市场英美和中国取得了成功，并在近年加速渗透欧洲和亚洲市场。



2017年九阳的母公司JS环球成功完成了对SharkNinja的收购，从而实施了

一项全球化战略，其中九阳专注于开拓国内市场，而SharkNinja则专注于

扩展其在国际市场的业务。随后，SharkNinja通过其独特的国际化战略，

在短短几年内成功打入了欧美等成熟市场。

2023年，SharkNinja的营收高达42.54亿美元，约合人民币307.73亿元，

同比增长14.43%，在亚马逊等平台上的多个产品类目中长期占据销售榜首。

通过分析SharkNinja的成功经验，我们可以了解到其在全球化扩张、产品

创新、品牌建设和市场营销等方面的战略。这些经验对于其他企业在制定

国际化战略、提升品牌竞争力和开拓海外市场具有重要的借鉴意义。
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SharkNinja以其在清洁和厨房小家电领域的创新而闻名。Shark品

牌专注于地面清洁产品，如吸尘器、蒸汽拖把、扫地机器人等，而

Ninja品牌则以厨房小家电为主，包括料理机、咖啡机、蒸锅等。公

司每年至少推出一款全新产品，以满足消费者不断变化的需求，这

种创新精神和对品质的极致追求，使得SharkNinja的产品成功率更

高，更容易得到用户认可。

SharkNinja在全球最大的小家电市场美、英、中均取得了成功，并

在近年加速渗透欧洲和亚洲市场。公司采取全球化战略布局，通过在

不同地区设立分支机构和研发中心，快速响应当地市场的需求。公司

在北美和英国市场的成功经验，为其在欧洲其他地区的扩张提供了有

力的支持和参考。为了适应不同地区的文化和消费习惯，采取本地化

的营销策略。

其他（百万美元）

2020—2023年SharkNinja公司产品收入占比
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数据来源：艾瑞咨询



SharkNinja 积极采用海外网红营销策略，在国际舞台上实现了品牌的突破性增

长。通过与具有广泛影响力的海外网红合作，有效提升了品牌的可见度和消费

者的参与度。利用海外网红在社交媒体平台如 Instagram、YouTube 和 TikTok 

上的庞大粉丝群，实施了一系列的海外网红营销活动，增加了产品的市场曝光

率，加深了消费者对品牌的认知和喜爱。

SharkNinja 在美国市场通过高性价比的产品定位，成功地在中高端市场占据

了一席之地。例如，Shark 品牌的吸尘器在性能上与高端品牌如戴森相媲美，

但在价格上更具竞争力，这样的策略使得 Shark 能够吸引大量寻求性价比的

消费者。在欧洲市场，SharkNinja 复制了在美国的成功模式，通过强大的产

品力和中高端定位，在英国市场取得了显著的市场份额。

网红及消费者在TikTok展示他们使用Ninja厨房家电 图源：SharkClean官网



Roborock（石头科技）是一家专注于家用智能清洁机器人及其他智能

电器研发和生产的公司。成立于2014年，石头科技凭借其强大的技术创

新能力和对产品质量的严格把控，迅速在全球市场上占据了重要地位。

公司的产品线涵盖扫地机器人、手持吸尘器、洗烘一体机以及智能洗地

机等多个领域，致力于为用户带来更智能、更便捷的家居清洁体验。

在全球化战略上，石头科技积极拓展国际市场，其产品已经遍布全球

170多个国家和地区。公司通过精准的市场定位和本地化营销策略，成

功地将产品推向了美国、欧洲、东南亚等关键市场，并在多个国家和地

区取得了市场份额的领先地位。石头科技的全球化布局不仅包括产品销

售的地理扩张，还涉及到品牌建设、市场定位和本地化营销的全面推进，

这使得公司能够更好地满足不同地区消费者的需求。



自2014年成立以来，Roborock凭借其创新技术、卓越产品力和

精准的海外市场战略，在全球市场上取得了显著成就。在海外市

场，Roborock通过多元化销售渠道、与海外渠道商合作、社交

媒体运营、与当地KOL合作、以及参与国际展会等方式，成功提

升了品牌知名度和市场占有率。并通过“用科技让人变的更懒”

的理念成功跻身网红品牌，并成为出海品牌中的佼佼者。

研究Roborock的营销策略对于理解如何在国际市场上成功推广

智能家电产品具有重要价值。品牌通过技术创新、全球化战略布

局、本地化营销和社交媒体运营等手段，实现了在海外市场的快

速增长和品牌影响力的提升。这些策略为其他企业提供了宝贵的

参考，特别是在智能家居产品领域的全球化推广方面。
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该品牌独立站流量主要来源北美与欧洲地区，其次为东亚，其中美

国占据26.02%的流量份额，为该品牌最大的消费市场。就消费者人

口特征而言，该品牌消费者大多为男性，占比为63.76%。25-34岁

年龄段为主要消费群体。



Roborock主要通过亚马逊等电商

平台销售产品，并大力拓展线下

渠道，确保产品能够广泛分销。

据统计，目前Roborock近80%的

海外销量都是在亚马逊上完成的。

此外，Roborock还积极拓展线下

销 售 渠 道 。 在 美 国 市 场 ，

Roborock已经进入了Target、

H o m e  D e p o t、B e s t b u y、

WalMart等线下实体连锁零售渠

道。

Roborock针对不同地区，尤其

是不同语言的地区专门开通了官

方账号，进行本地化的内容策划

和发布。这种策略使得品牌能够

更好地满足和适应当地消费者的

需求和习惯，从而提高用户参与

度和品牌忠诚度。在德国、韩国、

泰国等地区，Roborock的官方

账号内容呈现也不一样，这种运

营方式的成本无疑是更高昂的，

但收获的结果却也是值得的。

R o b o ro c k积极与科技领域的

KOL合作，通过他们的评测和推

荐来引导海外用户了解和认可其

产品。在选择KOL时，品牌会考

虑其粉丝群体与品牌目标消费者

的匹配度，确保合作能够精准触

达潜在用户。在视频内容上也会

选择和KOL共同创作，如视频评

测、使用教程、产品对比等，这

些内容不仅展示了产品的功能和

优势，还通过KOL的个性和风格

与观众建立情感连接。

Roborock针对不同市场的特点，

对产品进行本地化调整，以满足

特定地区的文化和使用习惯。在

营销方面也会考虑到当地的文化

和消费者行为，品牌会根据当地

的节日和文化事件来设计促销活

动，以提高用户的参与度，确保

营销信息的相关性和吸引力。



目前小家电市场面临着快速变化的消费者需求、技术革新的不断推进以及全球化竞争的日益加剧。在这样的背景

下，品牌必须灵活应对，以创新为驱动力，不断优化产品和服务，以满足全球消费者的期望。从智能互联到个性

化定制，从环保材料到能效标准，小家电行业的每一次进步都在重新定义着现代生活的便利性和舒适度。

随着市场的不断发展和变化，小家电行业的未来将由那些能够把握趋势、快速响应市场变化并持续提供价值的品

牌所塑造。本报告通过对全球小家电市场的深入分析，揭示了行业的主要趋势和挑战，我们期待行业参与者能够

利用这些洞察来指导他们的决策，不断推动行业的创新和进步，为全球消费者带来更加丰富和优质的生活体验。

后续我们还将陆续推出更多的市场及行业报告，为各位跨境从业者提供更加深入全面的观察和分析。如果您还想

获取更多跨境行业资讯，欢迎扫描下方二维码关注大数跨境公众号，我们会定期分享最新行业信息。

想要了解更多研报详情和商务合作，欢迎添加微信咨询

www.10100.com

合作微信 大数跨境公众号





• 大数跨境来源于世界最大数古戈尔数（GOOGOL），我们旨在成为跨境媒

体界的古戈尔数，并探索更大的品牌能级。大数跨境集合了跨境行业优质

企业资源，为行业从事者提供真实有效的一线资讯，赋能跨境生态优质发

展，为中国出海事业实力护航。

• 全链路的跨境资源整合。运营管理、汇率支付、仓储物流等优质信息都可

以在这里找到，大数跨境积极为商家解决出海难题、发掘更多行业机会。 

• 高质量的跨境资讯平台。从海外消费趋势解读到行业内容深度洞察，从跨

境知识百科到圈内趣闻八卦，大数跨境致力于提供一个全方位、多角度的

跨境电商信息集合地。 

• 数字化的跨境生态领域。大数跨境始终秉持着“让信息无差共享”的理念，

在这里凝聚起出海力量，以期为跨境企业注入出海新动力，为中国电商事

业在海外的蓬勃发展贡献新力量。

• 大数一下马上跨境，关注www.10100.com 。
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