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研究范围
与定义

DEFINITION 研究范围与定义说明

传奇游戏概念定义

• 传奇游戏：以热血传奇IP（Legend of Mir）为游戏题材开发和运营的一

系列MMORPG游戏，主要包括传奇客户端游戏、传奇网页游戏和传奇移

动游戏。

• 传奇正版游戏：指获得传奇IP版权方正版授权，并据此开发和运营的合规

网络游戏产品。

• 传奇私服游戏：指未获得传奇IP版权方正版授权，擅自进行开发和运营的

盗版网络游戏产品。

• 游戏运营地区：本报告所研究的传奇游戏特指在中国大陆地区上线和运

营的网络游戏产品。
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Overview
中国游戏行业发展概况01
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中国网络游戏市场营收规模
网络游戏市场规模超4100亿，23年来增长近1400倍，未来仍有稳定增长空间

注释：1. 中国网络游戏市场规模统计包括PC客户端游戏、PC浏览器端游戏、移动端游戏；2.网络游戏市场规模包含中国大陆地区游戏用户消费总金额，以及中国游戏企业在海外网络游戏市场获得的总营收。
来源：中国网络游戏市场规模由艾瑞综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算。
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• 2001年盛趣游戏（原盛大游戏）引进的《热血传奇》揭开了我国网络游戏市场高速发展的序幕。2023年中国整体网络游戏市场规模首次突破4000亿元大关，达到
4150亿元，相较于2001年，实现了近1400倍的增长。

• 随着5G、AIGC、云游戏、VR/AR等新兴技术与游戏的深度融合，以及经典游戏IP影响力的持续提升、新兴游戏IP层出不穷，中国网络游戏市场正步入创新驱动、内
容为王的新阶段，展现出持续稳健增长的势头。
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中国网络游戏市场用户规模
网络游戏用户增速趋缓，市场进入存量竞争阶段

注释：中国网络游戏用户规模统计包括中国大陆地区网络游戏用户总数量。
来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。 

行
业
规
模

行
业
动
态

• 随着互联网普及和移动设备性能提升，网络游戏在国内快速发展，从小众娱乐转变为社会大众最重要的休闲方式之一：2023年中国网络游戏市场用户规模达到7.43
亿人，同比增长0.5%。随着游戏市场人口红利的逐渐消退，预计未来几年内，网络游戏用户规模将趋于稳定，这标志着中国网络游戏行业正式从“流量时代”向
“存量时代”转变。

• 在这一新的行业背景下，游戏企业的重心将聚焦在游戏产品质量和游戏用户体验上，以此来提升用户的活跃度、留存率及付费意愿，最终助力企业在激烈的市场竞
争中脱颖而出。
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中国网络游戏市场发展重点动态——IP化
IP已是游戏市场的关键要素，打造游戏IP成为厂商共同选择
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来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

萌芽期 2000-2004 爆发期 2016-至今成长期 2011-2015

IP阶段特征：
游戏IP的概念尚未明确和普及，但游

戏企业开始尝试引进或自主研发具有

独特故事背景和文化魅力的网络游戏

产品，为游戏IP的发展奠定了基础。

代表游戏产品：
《热血传奇》、《奇迹MU》

《梦幻西游》、《剑侠情缘Online》

游戏市场现状：
中国宽带网络和电脑硬件迅速发展，

网络游戏行业开始起步，在《石器时

代》、《热血传奇》等日韩引进游戏

风靡的同时，国内游戏企业纷纷推出

自主研发的网络游戏产品。

IP阶段特征：
游戏IP概念逐渐明确，一方面，游戏企

业围绕原有游戏开发系列游戏产品，提

升IP影响力；另一方面，文学IP授权改

编的游戏产品在市场上获得认可。

代表游戏产品：
《魔兽世界》、《穿越火线》

《天龙八部》、《诛仙》

游戏市场现状：
网络游戏用户数量大幅增长，越来越多

的企业进入市场。一方面，免费游戏+

道具收费的商业模式逐渐成为主流；另

一方面，网页游戏的兴起推动SLG、

ARPG、休闲等多元类型游戏的发展。

IP阶段特征：
市场掀起了IP+游戏的热潮，端游IP、

动漫IP、影视IP、文学IP等成为移动游

戏产品重要的版权来源。同时，多起

版权维权事件使得IP概念深入人心。

代表游戏产品：
《热血传奇手机版》、《我叫MT》

《梦幻西游手游》、《花千骨》

游戏市场现状：
客户端游戏和网页游戏继续保持增长，

而随着智能手机和移动互联网的普及，

端游厂商纷纷进军手游市场，移动游戏

成为新的市场增长点，游戏市场头部厂

商和渠道格局开始逐步确立。

IP阶段特征：
更多原创游戏IP出现，游戏IP影响力持

续提升，与文旅、教育、娱乐等领域的

跨界融合成为新的趋势，并带来广泛的

社会价值、经济价值和文化价值。

代表游戏产品：
《王者荣耀》、《阴阳师》

《原神》、《原始传奇》

游戏市场现状：
移动游戏市场规模超越客户端游戏，开

始占据行业主导地位。在市场竞争和政

策驱动下，游戏产品持续往精品化方向

发展，电竞、二次元、RPG、SLG等品

类均有众多精品游戏产品涌现。

培育期 2005-2010
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中国网络游戏市场IP现状——热门原创游戏IP盘点
从《传奇》到《原神》，原创IP驱动游戏市场多元化发展
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来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

• 原创游戏IP是指自主原创而非基于其他作品改编的游戏产品。历经二十多年的蓬勃发展，中国网络游戏市场已经孕育了众多有影响力的原创游戏IP：一方面，端游
时代诞生了许多火爆至今的经典原创游戏IP，以《热血传奇》为例，在国内23年的深耕运营下，传奇IP衍生出了许许多多的游戏产品，形成了独特的传奇游戏品类；
另一方面，手游时代新兴原创游戏IP加速涌现，《王者荣耀》、《原神》等也为游戏市场带来前所未有的多样性与创新性。这些原创游戏IP影响力的持续提升，将
共同推动中国网络游戏市场向着更加繁荣、多元的方向稳步前行。

中国网络游戏热门原创IP类型分布

休闲类IP电子竞技类IP 奇幻/魔幻类IP 二次元类IP武侠/仙侠类IP
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中国传奇游戏发展分析02
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中国传奇游戏发展历史回顾
传奇IP见证中国网络游戏市场发展，未来成长空间值得期待
• 作为中国网络游戏市场的标志性产品，传奇在游戏内容、社交互动、经济模式等多维度上开创我国网络游戏行业的先河，引领了行业发展方向。同时，在二十多年

的发展过程中，传奇IP在端游、页游、手游等领域均产出了众多精品游戏产品，展现出强大的生命力和影响力，至今仍是游戏市场中的现象级IP。
• 随着传奇IP国内版权的厘清，传奇市场将迎来版权规范、产业合作、游戏创新、用户体验等多方面的积极影响，为传奇IP未来的长期发展奠定更加坚实的基础。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
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世纪华通与娱美德达成5年
合作协议，传奇IP在中国大
陆地区的发展进入新阶段。

娱美德宣布《传奇M》、《传
奇4》国服上线计划，推动国内
传奇游戏市场进一步精品化。

《热血传奇手机版》公测，
最高月流水7亿元，开启了
传奇IP手游化发展进程。

《热血传奇》由盛趣游戏
（原盛大游戏）引入中国，
开启中国网游时代序幕。

《热血传奇》同时在线人数
达70万，成为当时世界上规
模最大的网络游戏；传奇私
服出现并逐渐泛滥。

《热血传奇》由时间收费
进入免费运营阶段，开创
CSP的行业盈利新模式。

一批传奇IP的高流水页游出
现，三七互娱《传奇霸业》
上线80天流水破3亿。

兄弟篇《传奇外传》推出，
《传奇归来》、《传奇续章》
等系列内容陆续上线。

中国传奇游戏发展大事记
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中国传奇游戏市场流水规模分析—累计流水
截至2024年上半年，传奇游戏累计流水已超3700亿元

注释：传奇游戏流水规模统计包括正版游戏流水和私服游戏流水，平台包括客户端游戏、网页端游戏和移动端游戏。
来源：传奇游戏流水规模由艾瑞综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算。
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• 自进入中国市场以来，传奇游戏累计创造的流水达到3713亿元，展现出传奇IP在国内市场深厚的用户基础、强大的市场影响力和长久的商业化价值。
• 整体传奇游戏流水中，正版游戏累计流水为1408亿元，私服游戏累计流水为2305亿元，私服流水约为正版流水的1.64倍。尽管传奇私服很大程度上侵害传奇正版IP

的权益，但传奇私服对于维持传奇整体市场热度和用户粘性起到了一定的帮助，私服的流水也体现出传奇用户对传奇IP的喜爱度和付费意愿。在未来，将用户从传
奇私服吸引回到传奇正版游戏，不仅需要盗版打击的配合，更需要传奇正版游戏持续提升产品力，以精品游戏内容和优质游戏体验获得用户的认可。发

展
历
史
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规
模

发
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正版流水
1408亿元

私服流水
2305亿元
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中国传奇游戏用户影响力分析
传奇核心用户群体超5000万，泛用户群体超3亿

注释：传奇核心用户规模数据为截至2023年12月底的规模，为传奇客户端游戏、网页端游戏和移动端游戏的用户去重规模。
来源：传奇用户规模由艾瑞综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算。

• 据艾瑞咨询推算，传奇游戏的核心用户群体超过5000万人，他们对传奇有情感投入、长期活跃在游戏中，不仅是游戏消费的主力军，也是传奇游戏传播的重要力量。
• 同时，在二十多年的运营中，传奇不仅积累了超过1.5亿的基础用户，还通过社交媒体、直播平台等渠道持续传播传奇游戏文化，在互联网上形成了广泛的IP影响力，

预计传奇IP整体的泛用户群体规模已超过3亿人。从未来发展趋势来看，传奇游戏用户的年轻化是传奇游戏持续发展的基础，目前30岁以下的传奇游戏用户占比已接
近40%，随着传奇游戏在抖音等年轻人聚集平台的推广加速，必将有更多的年轻用户转化为传奇玩家。

中国传奇用户层级分布

核心用户：5000万+
核心用户是指近一年对传奇游戏持续产生
贡献的用户，包括持续活跃在游戏中、为
游戏充值付费、传播传奇内容的人群。

基础用户：1.5亿+
基础用户是指曾经玩过传奇相关游戏，对传奇的世界
观、游戏玩法、人物形象等有比较明确认知的人群。
（基础用户包含核心用户）

泛用户：3亿+
泛用户是指知道并能明确识别传奇IP的人群，在接触、了解过传奇
相关游戏或内容后，有较大机率被转化为基础用户或核心用户。
（泛用户包含基础用户）
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中国市场传奇IP价值评估
至2030年，传奇进入中国市场30年之际，IP整体价值将超过5600亿元

注释：1.游戏类产品和泛娱乐类产品的市场价值约等于该类别下所有产品总共能获得的收入之和；2.衍生类产品分为官方产品和授权产品两个类别，官方的衍生类产品市场价值是指产品的实际销售额，授权的衍生类产品市场价值是指IP版权方所获得
的授权费用。
来源：传奇IP价值评估由艾瑞综合桌面研究、企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算。

• 根据艾瑞咨询的“游戏IP价值评估模型”，最终估算传奇IP至2030年的整体价值约为5645亿元，其中传奇相关游戏产品是主要的收入来源，占比约为94.0%。
• 同时，由于本报告对传奇IP价值的评估受限于时效性，该评估价值仅基于截至报告发布日的市场发展现状及游戏产品生态进行推算。艾瑞分析认为，随着国内传奇

版权的规范化和以及《传奇M》、《传奇4》等已在国际市场获得成功的优质产品引入中国，有望给传奇IP带来巨大的价值增长空间。

中国市场传奇IP价值评估

传奇IP各品类价值： 按时效性分布：

5309
亿元

310
亿元

26
亿元

游戏类 泛娱乐类 衍生类 至2030年传奇IP总价值

5645亿元

24-30年
潜在收益

的占比约35.4%

01-23年
已产生收益

的占比为64.6%

年平均产生价值：285.3亿元

年平均产生价值：158.6亿元
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中国传奇游戏文化现象分析
作为经典的游戏文化符号，传奇IP衍生内容生态仍有待完善
• 作为中国网络游戏史上的里程碑产品，传奇不仅见证了中国网络游戏市场的黄金时代，还以其独特的魅力成为了无数游戏玩家的青春记忆，深刻地影响了中国网络游

戏市场的发展历程。历经二十余载的沉淀与演变，传奇系列游戏在国内市场长盛不衰，如今，传奇已经从一款游戏成为一个游戏品类，更成为一种网络文化现象。
• 值得注意的是，与《王者荣耀》、《原神》等新兴IP相比，传奇IP的影响力主要建立在大量的游戏产品、游戏素材上，而比较缺少衍生内容来触达游戏的外部市场和

更广泛的用户群体。展望未来，传奇IP有望向影视、动漫、周边、旅游等多元领域拓展，构建更加多元、丰富的IP生态体系，吸引更多的用户加入到传奇中来。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

传奇已成为中国网络游戏市场中极具影响力的文化现象

产业效应：中国网络游戏史上的标杆产品
作为MMORPG鼻祖级游戏，传奇经典的游戏玩法、
系统设计、经济模式等影响了后续一大批网络游戏产
品的制作，对整个游戏行业具有里程碑式的意义。

用户效应：一代人的青春、故事和情怀 娱乐效应：传奇热梗广泛流传，破圈传播
“屠龙刀”、“攻占沙巴克”，传奇承载了无数的
江湖冒险和青春记忆，至今仍是众多游戏玩家的情
感寄托，传奇作为一种社会现象影响了一代人。

众多娱乐明星的跨界合作推动了传奇游戏的破圈，
“是兄弟就来砍我”、“船新版本”等传奇相关梗
文化在互联网广泛传播，形成了独特的传奇效应。
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中国传奇游戏营销核心策略分析
全方位营销，持续提升传奇游戏的认可度和影响力
• 传奇作为经典游戏类型，至今仍持续受到用户欢迎，这和游戏整体的营销策略有密切关系，内容营销、情怀营销和社交营销是传奇游戏目前最主要采用的营销策略。
• 内容营销：尽管传奇游戏进入中国市场已有二十多年的时间，但传奇IP衍生内容发展相对较晚，目前互联网上出现越来越多的传奇相关内容，通过介绍游戏世界观、

背景故事等向用户传达传奇品牌形象，提升用户对传奇的感知和认可度。
• 情怀营销：结合中年用户群体对初代传奇游戏的深厚情感，打造具有怀旧元素的营销内容，通过邀请中年用户熟悉的明星代言及举办针对中年用户的定制化活动等，

激发中年用户的怀旧情怀和归属感。
• 社交营销：充分利用微博、微信、抖音等热门社交媒体平台，实施年轻化、互动化的营销策略，如通过直播传奇游戏内容、发起线上挑战赛、举办粉丝互动活动等方

式，有效吸引年轻用户的目光，让传奇游戏在年轻群体中进一步扩散。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

传奇游戏的全方位营销策略

内容营销：输出游戏品牌形象 情怀营销：怀旧元素沉淀中年用户 社交营销：直播成为触达年轻化用户的重要方式
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中国传奇游戏营销主要手段分析
买量和明星代言仍是主要推广手段，跨界联动开始起步
• 游戏买量：买量即通过密集的广告投放来吸引玩家，增加游戏曝光度和用户量。近年来，传奇一直是游戏买量市场的重要品类，传奇相关的买量素材在网络中广泛

覆盖，成为吸引游戏玩家的有力手段。
• 明星代言：明星代言是指邀请知名明星作为游戏代言人，通过其影响力和号召力来吸引粉丝和潜在玩家。传奇游戏是市场上合作明星最多的游戏品类，通过与多位

明星的广泛合作，传奇游戏持续出圈。
• 跨界联动：跨界联动是指游戏与其他行业或品牌进行合作，共同打造联合活动或产品。跨界联动可以拓宽传奇游戏的市场边界和影响力范围，吸引更多元化的用户

群体。随着传奇游戏用户的年轻化发展，跨界联动将成为传奇游戏越来越重要的营销手段。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

传奇游戏借助买量推广、明星代言及跨界联动营销

明星代言：《贪玩蓝月》x  古天乐 跨界联动：《原始传奇》x  赫哲族鱼皮画买量推广：多样化买量素材
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中国传奇游戏产业链图谱

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
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游戏用户IP授权 授权费/分成

产品发行

产品
分发

第三方应用市场

充值
付费

游戏分发渠道

游
戏
研
发
/
发
行
商

流水分成

广告投放平台

游戏门户与游戏盒子

超级APP与新兴渠道

硬件官方商店

产业链上下游密切协作，多家厂商共同做大、做强传奇游戏

游戏私服 推广渠道

充值
付费

产品
分发

2024年中国传奇游戏核心产业链

市
场
格
局

细
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市
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中国传奇游戏厂商格局分布
传奇游戏厂商的多层级分布
• 头部传奇游戏厂商与传奇IP版权方关系密切，具备强大的研发实力、丰富的运营经验和深厚的市场资源，他们运营了多款成功的传奇游戏产品，在传奇市场上具有极

高的知名度和用户影响力，并占据了较高的市场份额。
• 中部传奇游戏厂商从传奇IP版权方取得正版授权，大多数企业已推出和运营过具有市场竞争力的传奇游戏产品，累积了一定的品牌知名度与市场份额。
• 尾部传奇游戏厂商以小型游戏工作室为主，往往通过和头部、中部厂商合作的方式，来获得传奇正版游戏的研发资质，主要聚焦传奇长尾市场进行产品研发和运营。

头部
厂商

中部
厂商

尾部
厂商

头部企业现状：企业集中度高，企业包括盛趣游戏、恺英网络、中旭未来

中部企业现状：企业在10家以内，包括三七互娱、三九互娱、玩心不止等

尾部企业现状：企业分散度高，有大量企业在长尾市场中竞争

中国传奇市场厂商格局

来源：传奇厂商格局由艾瑞综合桌面研究、企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算。
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传奇游戏年流水＞10亿元
正版市场份额＞50%

传奇游戏年流水＞5000万元
正版市场份额＞25%

传奇游戏年流水＜5000万元
正版市场份额＜25%
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传奇授权服与私服发展现状
传奇IP授权业务加速，盗版打击力度加大推动私服向授权服逐步转变
• 近年来国内传奇IP的授权业务持续往正规化发展，目前已有多家游戏大厂与世纪华通达成传奇IP授权合作。此外，许多中小型游戏工作室与这些获得传奇IP授权的体

系内厂商合作，从而获得传奇游戏的研发资质，并由大厂代为发行所研发的传奇游戏产品。
• 据不完全统计，2023年国内在运营的传奇私服数量超过640个，由于制作成本、游戏推广等原因，端游和页游仍是传奇私服的盗版集中地；而传奇手游私服由于版

号管控力度和盗版打击力度的持续加强，逐步开始体系内厂商寻求正版资质，但仍存在扩大游戏经营范围、服务器数据转移、流水上报不全等不合规现象。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

2023年传奇授权服与私服发展情况

IP授权
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细
分
市
场

产品发行 业务合作

2 0 2 3 年 传 奇 私 服 总 数 ： 6 4 0 +个

传奇私服发展现状：由于搭建成本较低、游戏推广更方
便等原因，目前传奇私服仍以端游和页游为主；而传奇
手游私服由于搭建成本高、版号管控严格、充值支付难
度大等原因，出现向版权授权和资质合作的转变趋势。
传奇私服发展趋势：随着社会版权保护措施的完善和大
众版本意识的提升，传奇私服在未来将逐步衰退，正版
市场空间广阔。

传 奇 I P 版 权 方

传 奇 体 系 内 厂 商

中 小 型 工 作 室

版权费用
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中国传奇游戏细分情况——端游市场
传奇端游基本盘稳固，占整体传奇市场比例约为19.6%
• 传奇正版端游主要厂商为盛趣游戏，旗下有以《热血传奇》为核心的一系列传奇端游产品。根据艾瑞咨询推算，2023年传奇正版端游流水规模约16亿元，用户规模

约260万人；2023年传奇私服端游流水规模约37亿元，用户规模约320万人。随着2024年6月《热血传奇》新百区的开启和未来更多新版本内容发布，预计2024年
传奇正版端游在流水侧和用户侧均将得到一定幅度的增长。

来源：传奇端游流水规模和用户规模由艾瑞综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算。
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16.0 
18.2 19.3 20.4 

37.0
34.5

31.3
28.0

13.8% 6.0% 5.7%

-6.8% -9.3% -10.5%

2023 2024e 2025e 2026e

正版端游流水规模（亿元） 私服端游流水规模（亿元）

正版端游增长率（%） 私服端游增长率（%）

2023-2026年中国传奇端游市场流水规模 2023-2026年中国传奇端游市场用户规模

260 
285 300 310 320 

295 
270 

245 

9.6% 5.3% 3.3%

-7.8% -8.5% -9.3%

2023 2024e 2025e 2026e

正版端游用户规模（万人） 私服端游用户规模（万人）

正版端游增长率（%） 私服端游增长率（%）
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中国传奇游戏细分情况——手游市场
手游贡献了传奇游戏最主要的流水，占整体传奇市场比例约为50.5%
• 随着移动游戏行业的快速发展，传奇IP产品也迅速往移动端转移，目前已成为传奇市场最主要的流水来源。根据艾瑞咨询推算，2023年传奇正版手游流水规模约92

亿元，用户规模约4000万人；2023年传奇私服手游流水规模约45亿元，用户规模约1900万人。随着游戏版号的常态化发放和传奇游戏产品的精品化发展，传奇手
游市场仍有巨大的增长潜力。

来源：传奇手游流水规模和用户规模由艾瑞综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算。
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2023-2026年中国传奇手游市场流水规模 2023-2026年中国传奇手游市场用户规模
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23©2024.10 iResearch Inc.                                                                                                                                                                                                                                                                                                        www.iresearch.com.cn

中国传奇游戏细分情况——页游市场
便捷性是传奇页游主要优势，占整体传奇市场比例约为29.9%
• 尽管整体页游市场在持续萎缩，但传奇页游仍保持着较为强大的生命力，这和传奇游戏庞大的开服量有着直接关系。根据艾瑞咨询推算，2023年传奇正版页游流水

规模约25亿元，用户规模约1300万人；2023年传奇私服页游流水规模约56亿元，用户规模约1900万人。随着传奇游戏的精品化趋势，传奇用户会逐渐向长线运营
产品转移，传奇页游无法抵挡逐年下滑的势头。

来源：传奇页游流水规模和用户规模由艾瑞综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算。
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中国传奇游戏发展现状总结
传奇游戏各端探索差异化发展道路，玩法创新、用户年轻化和社交传播是重要方向
• 从细分市场看，传奇游戏在端游、手游和页游领域，均展现出鲜明的发展特色，在产品层、用户层和营销层有各自的差异化优势。整体来看，产品层上，传奇游戏

在经典元素的基础上，加入新玩法、新模式等创新内容给用户提供更多选择；用户层上，年轻用户是传奇游戏当下主要拓展的目标群体；营销层上，抖音、快手、
视频号等内容直播平台成为传奇游戏触达用户的重要渠道。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
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传奇端游发展现状：
产品层：在保留经典元素的基础上，传奇端游一方面不断推出新
的玩法如大逃杀模式，另一方面，怀旧版本的推出让玩家能够重
温经典，从而有效提升玩家的游戏体验。
用户层：传奇端游用户群体相对稳定，主要为中年人群，这些情
怀玩家对传奇游戏的忠诚度较高，付费率和付费能力也较强。
营销层：通过构建活跃的玩家社区、策划丰富多彩的线上线下活
动，不仅加深了玩家的游戏归属感，还有效提升了用户粘性与活
跃度，为传奇端游的持续发展注入动力。

传奇手游发展现状： 传奇页游发展现状：
产品层：版号的常态化发放使得更多传奇手游能够上线运营，
但也加剧了传奇市场的竞争。此外，传奇手游衍生出多样的变
种版本，如超变、冰雪、西游等，为玩家提供了丰富的选择。
用户层：随着游戏画面、音效及玩法升级与创新，传奇手游吸
引了大量年轻玩家的关注，实现用户结构的年轻化与多元化。
营销层：社交媒体已成为传奇手游推广的重要阵地。通过微博、
微信、抖音等热门平台，游戏厂商可以精准定位目标受众，以
创意内容、互动活动等形式，高效传播游戏内容，增强玩家参
与感和归属感。

产品层：随着网络游戏跨平台步伐的加快，三端互通成为流行
趋势。在网页技术不断进步的背景下，画面质量和交互效果得
到显著提升的传奇页游，是端游和手游的重要补充产品。
用户层：页游的便利性极大地降低了游戏门槛，“无需下载，
点开即玩”的特性，使得用户能够较为轻松地从多种多样的传
奇游戏产品中找到自己偏好的产品。
营销层：竞价推广与SEO优化仍是传奇页游营销的主要方式，
精准的竞价推广让游戏能够迅速触达目标用户，而SEO则通过
提升游戏在搜索引擎中的排名，带来持续的曝光与流量。

传奇游戏的发展现状与特色
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Development trend
中国传奇游戏发展趋势展望04
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传奇游戏发展机遇分析
经典传奇游戏的发展新机遇

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
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• 当下，传奇游戏领域正迎来前所未有的发展机遇，主要聚焦于正版化、精品化与轻量化三大核心趋势，这些趋势的精准把握将为传奇市场的持续繁荣与健康发展注
入强劲动力，有望开启传奇游戏市场的新篇章。

正 版 化 精 品 化 轻 量 化

随着传奇版权纠纷的逐步解决，传奇
游戏正版化进程加速推进，这有助于
保护游戏开发者的合法权益，吸引更
多厂商进入市场，从而激发行业的创
新活力，提升传奇游戏的整体品质。

随着游戏玩家需求的日益提高和多
元化，传奇游戏的精品化转型成为
必然，高品质、有传承、有创新的
精品内容如《传奇M》等产品，将
为传奇玩家带来卓越的游戏体验。

小程序游戏近年来快速增长，爆款频
出，成为游戏行业新的增量来源。传
奇在小程序市场的加速探索，进一步
降低了游戏门槛，为更多玩家带来轻
松、灵活的传奇游戏体验。

传奇游戏的核心发展机遇
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传奇IP发展方向展望
以传奇游戏为核心，构建立体化传奇IP生态
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来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

• 展望传奇IP生态的未来发展，其核心聚焦于传奇IP的深度挖掘与广度拓展，最终致力于构建一个多元化、技术引领、国际化且用户体验至上的立体化生态体系。这
些方向的探索和推进，不仅将重塑传奇经典IP，更有望再次引领游戏行业潮流，为广大传奇游戏玩家带来更加优质的游戏体验和更加精彩的娱乐生活。

技 术 创 新 与 升 级 用 户 体 验 与 社 区 建 设

全 球 布 局 与 国 际 合 作生 态 多 元 化

传奇IP生态发展展望

多领域拓展：传奇IP未来有望向赛事、
影视、音乐、小说、周边等多个领域
拓展，形成更加立体化的传奇IP矩阵。
跨平台整合：传奇IP将积极拥抱小程
序、云游戏等新兴平台，通过多平台
布局实现更广泛的游戏用户覆盖。

IP全球化布局：娱美德持续推进传奇
IP的全球布局，《传奇4》、《传奇
M》等精品游戏，吸引更多国家的玩
家沉浸于传奇的独特魅力之中。
国际合作：传奇游戏及衍生业态的发
展将带动更多国际间协作，共同提升
传奇在国际市场的品牌知名度。

提升用户体验：传奇通过持续优化游戏
内容、提升产品品质、加强游戏互动等
方式为玩家打造卓越的游戏环境。
加强社区建设：传奇可以积极建设官方
社区和玩家社群，通过举办各种线上/
线下活动、开展玩家互动等方式，加强
玩家之间的交流和整体社区氛围。

AIGC融合：AIGC技术可以赋能传奇的
游戏设计、场景渲染、角色动作捕捉等
方面，实现游戏开发的降本提质。
新兴技术探索：VR/AR等技术的发展与
应用，有望给传奇带来更加独特、有趣、
丰富的游戏模式和游戏体验。
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