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◼ 核心观点 

前三季度国内旅游消费进一步恢复 

根据文旅部数据，今年前三季度国内旅游消费进一步恢复，分季度来

看，国内出游人次与出游总花费三个季度均实现两位数良好增长，人

均出游花费表现略有波动。 

具体来看，根据文旅部国内旅游抽样调查统计结果，2024 年前三季度，

国内出游人次 42.37 亿，比上年同期增加 5.63 亿，同比增长 15.3%；

2024 年前三季度，国内游客出游总花费 4.35 万亿元，比上年增加 0.66

万亿元，同比增长 17.9%；根据测算，2024 年前三季度，人均国内出

游花费 1026.7 元，同比增长 2.3%； 

分季度看，今年一季度国内出游人次 14.19 亿，同比增长 16.7%，国内

游客出游总花费 1.52 万亿元，同比增长 17.0%，人均出游花费 1071.2

元，同比增长 0.3%；二季度国内出游人次 13.06 亿，同比增长 11.8%，

国内游客出游总花费 1.21 万亿元，同比增长 21.6%，人均出游花费

926.5 元，同比增长 8.8%；三季度国内出游人次 15.12 亿，同比增长

17.2%，国内游客出游总花费 1.62 万亿元，同比增长 16.1%，人均出

游花费 1071.4 元，同比下降 0.9%。 

行业动态跟踪 

1）同程商旅平台数据统计显示，三季度国内差旅订单量呈现出同比增

长 20.72%、环比增长 5.6%； 

2）民航 2024-2025 年冬春航季开启，国内（不包含港澳台地区）至拉

美和非洲客运航线网络将进一步拓展，北美航线航班将进一步增加，

国内航线航班方面航班量同比去年基本持平； 

3）泰国旅游部宣布，2024 年泰国外国游客数量预计将达到 3600 万人

次，与 7 月份的预测持平； 

◼ 投资建议 

在以旧换新等消费刺激政策带动下，9 月份国内整体消费有所改善，

同时今年三季度国内旅游消费也保持良好增长，建议关注宋城演艺、

首旅酒店、锦江酒店、众信旅游、科锐国际、中教控股、中国东方教

育。 

◼ 风险提示 

国内消费整体表现不及预期、旺季出现恶劣天气、市场竞争加剧 
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1. 板块行情跟踪 

上周（10 月 21 日-10 月 25 日）社服行业指数（申万一级）上涨 4.43%，

在所有申万一级行业中排名第 8 位，上周社服行业指数跑赢沪深 300 指数

3.64%；具体到社服子行业来看，酒店餐饮、旅游及景区、教育、专业服务

上周涨跌幅分别为 4.83%、5.03%、4.01%、3.87%。 

 

图1:上周社服板块指数上涨 4.43%，排名第 8 位  图2:上周社服各子板块表现一览 

 

 
资料来源：iFinD，甬兴证券研究所 资料来源：iFinD，甬兴证券研究所 

 

 

2. 基本面跟踪 

2.1. 前三季度国内旅游消费进一步恢复 

根据文旅部数据，今年前三季度国内旅游消费进一步恢复，其中农村居

民旅游消费表现好于城镇居民，分季度来看，国内出游人次与出游总花费三

个季度均实现两位数良好增长，人均出游花费表现略有波动。 

具体来看，根据文旅部国内旅游抽样调查统计结果，2024 年前三季度，

国内出游人次 42.37 亿，比上年同期增加 5.63 亿，同比增长 15.3%，其中，

城镇居民国内出游人次 32.70 亿，同比增长 14.9%，农村居民国内出游人次

9.67 亿，同比增长 16.8%；2024 年前三季度，国内游客出游总花费 4.35 万

亿元，比上年增加 0.66 万亿元，同比增长 17.9%，其中，城镇居民出游花

费 3.71 万亿元，同比增长 17.1%，农村居民出游花费 0.64 万亿元，同比增

长 22.5%；根据测算，2024 年前三季度，人均国内出游花费 1026.7 元，同

比增长 2.3%，其中，城镇居民国内人均出游花费 1134.6 元，同比增长 1.9%，

农村居民国内人均出游花费 661.8 元，同比增长 4.9%。 

分季度看，今年一季度国内出游人次 14.19 亿，同比增长 16.7%，国内

游客出游总花费 1.52 万亿元，同比增长 17.0%，人均出游花费 1071.2 元，

同比增长 0.3%；二季度国内出游人次 13.06 亿，同比增长 11.8%；国内游客

出游总花费 1.21 万亿元，同比增长 21.6%，人均出游花费 926.5 元，同比增

长 8.8%；三季度国内出游人次 15.12 亿，同比增长 17.2%；国内游客出游总
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花费 1.62 万亿元，同比增长 16.1%，人均出游花费 1071.4 元，同比下降

0.9%。 

 

图3:今年前三季度国内出游人次表现  图4:今年前三季度国内出游总花费表现 

  

资料来源：文旅部，甬兴证券研究所 资料来源：文旅部，甬兴证券研究所 

 

 

 

2.2. 9 月社零数据改善 

消费品以旧换新政策实施，拉动 9 月全国社零总额、限额以上商品零

售总额环比有所改善，其中 9 月家电家用电器和音像器材类增速环比提升

17.1 个百分点，具体来看： 

根据国家统计局，9 月全国社零总额同比增长 3.2%，增速较 24 年 6-8

月有所改善，环比 8 月提升 1.1 个百分点，1-9 月累计增长 3.3%； 

按经营地来看，9 月城镇社零总额同比增长 3.1%，1-9 月累计增长 3.2%；

9 月农村社零总额同比增长 3.9%，1-9 月累计增长 4.4%； 

按消费类型来看，9 月商品零售总额同比增长 3.3%，1-9 月累计增长

3.0%；9 月餐饮收入总额同比增长 3.1%，1-9 月累计增长 6.2%； 

9 月限额以上商品零售总额同比增长 2.8%，1-9 月累计增长 2.2%； 

其中必选品类方面，9 月限额以上粮油食品类、饮料类、烟酒类同比增

速分别为 11.1%、-0.7%、-0.7%，1-9 月累计增速分别为 9.9%、4.5%、6.8%；

9月限额以上日用品类、文化办公用品类、中西药品类同比增速分别为3.0%、

10.0%、5.4%，1-9 月累计增速分别为 2.2%、-2.9%、4.7%； 

可选品类方面，9 月限额以上化妆品类、金银珠宝类、体育娱乐用品类

同比增速分别为-4.5%、-7.8%、6.2%，1-9 月累计增速分别为-1.0%、-3.1%、

9.7%； 

地产链方面，9 月限额以上家用电器和音像器材类、建筑及装潢材料类

同比增速分别为 20.5%、-6.6%，1-9 月累计增速分别为 4.4%、-2.6%； 
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图5:9 月全国社零总额同比增长 3.2%  图6:9 月限额以上商品零售总额同比增长 2.8% 

  
资料来源：Wind，国家统计局，甬兴证券研究所 资料来源：Wind，国家统计局，甬兴证券研究所 

 

图7:9 月餐饮收入总额同比增长 3.1%  图8:9 月商品零售总额同比增长 3.3% 

  
资料来源：Wind，国家统计局，甬兴证券研究所 资料来源：Wind，国家统计局，甬兴证券研究所 

 

图9:9 月限额以上粮油食品类、饮料类、烟酒类同比

增速分别为 11.1%、-0.7%、-0.7% 

 图10:9 月限额以上日用品类、文化办公用品类、中西

药品类同比增速分别为 3.0%、10.0%、5.4% 

  
资料来源：Wind，国家统计局，甬兴证券研究所 资料来源：Wind，国家统计局，甬兴证券研究所 
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图11:9 月限额以上化妆品类、金银珠宝类、体育娱乐

用品类同比增速分别为-4.5%、-7.8%、6.2% 

 图12:9 月限额以上家用电器和音像器材类、建筑及装

潢材料类同比增速分别为 20.5%、-6.6% 

  
资料来源：Wind，国家统计局，甬兴证券研究所 资料来源：Wind，国家统计局，甬兴证券研究所 

 

 

 

3. 行业动态 

1）同程数据显示三季度国内差旅订单量同比增长 20.72% 

近日，同程商旅发布 2024 年第 3 季度企业差旅报告。同程商旅平台数

据统计显示，三季度国内差旅订单量呈现出同比增长 20.72%、环比增长 5.6%

的良好态势，一方面由于近两年来差旅逐步全面恢复，另一方面则是企业对

于依托专业 TMC 进行差旅管理的需求持续提升。但相对而言三季度数据相

较于前两季度增幅不大，反映企业差旅需求逐步趋于稳定、增速有所放缓。 

来源：环球旅讯 

 

2）民航冬春航季开启：国际增班北美、国内总量同比持平 

随着民航业 2024-2025 年冬春航季正式开启，各大航司以及北京两机场

也在紧密调整。根据中国民用航空局（以下简称“民航局”）发布的换季数据，

新航季共有 194 家国内外航空公司计划每周安排客货运航班 11.8 万班，同

比增长 1.2%。整体来看，国内航线航班方面航班量同比去年基本持平，国

际航线方面则进一步有序恢复，共通航 79 个境外国家。新航季，国内（不

包含港澳台地区）至拉美和非洲客运航线网络将进一步拓展，北美航线航班

将进一步增加。 

针对本次换季国际航空运输市场的特点，民航局表示，从区域看，国内

（不包含港澳台地区）至拉美和非洲客运航线网络将进一步拓展，北美航线

航班将进一步增加，中亚、东南亚、日韩、欧洲等传统市场稳中有进。货运

市场稳健增长，其中至阿联酋、德国、英国、比利时、美国、加拿大等市场

的货运航班增幅较大。 

来源：北京商报 
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3）泰国旅游部：泰国 2024 年外国游客预计将达到 3600 万人次 

10 月 31 日，泰国旅游部宣布，2024 年泰国外国游客数量预计将达到

3600 万人次，与 7 月份的预测持平。该部门同时预测，2025 年外国游客到

访量将达到 3900 万。这一预测显示了泰国旅游业的持续复苏态势，以及对

未来市场的信心。 

来源：观点网 

 

4）北京：到 2029 年旅游产业增加值占全市 GDP 比重超 5% 

北京市发布《北京市推动旅游业高质量发展的实施意见》（以下简称《实

施意见》），提出“到 2029 年，旅游产业增加值占全市 GDP 比重超过 5%，

旅游总人数年均增长 2%以上”。 

《实施意见》提出，到 2029 年，北京市旅游总收入年均增长 4%左右，

入境游人数年均增长 5%左右，国家 5A 级旅游景区、各类国家级旅游特色

业态数量位居全国重点城市前列。 

发布的《实施意见》明确了未来五年北京旅游发展的总体定位、目标和

任务，首次提出将旅游业作为促进北京“四个中心”功能建设的重要内容。强

调要坚持以文塑旅、以旅彰文，推动文化和旅游在更广范围、更深层次、更

高水平融合发展，将旅游业打造成为战略性支柱产业和民生产业、幸福产业，

把北京建设成为旅游强国建设先行区、国际一流旅游城市和全球旅游目的

地。 

来源：中国青年报 

 

5）重庆拟打通多条跨省低空旅游航线 

重庆市委军民融合办二级巡视员张晓勇 30 日透露，重庆拟打通多条跨

省低空旅游航线，助力区域低空旅游产业的发展。当天，重庆市文化和旅游

协会低空飞行旅游分会在当地正式成立，张晓勇在成立仪式上致辞，并透露

上述信息。张晓勇说，作为重庆市低空经济发展的牵头部门，重庆市委军民

融合办正在探索建设跨省低空飞行联盟新体系。今年，跨越川渝的低空航线

已完成首飞。“‘低空+文旅’新兴业态在重庆及其周边省份蓬勃发展。”张晓

勇说，重庆正积极打通往返四川广安、湖南张家界、湖北恩施、湖北神农架

等地的多条低空旅游航线。 

来源：中国新闻网 

 

 

4. 投资建议 

在以旧换新等消费刺激政策带动下，9 月份国内整体消费有所改善，同

时今年三季度国内旅游消费也保持良好增长，建议关注宋城演艺、首旅酒店、
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锦江酒店、众信旅游、科锐国际、中教控股、中国东方教育。 

 

 

5. 风险因素 

1）国内消费整体表现不及预期 

未来若国内消费大盘整体表现不及预期，则社服板块景区、酒店、免税

等消费将存在需求进一步下滑的风险。 

2）旺季出现恶劣天气 

若今年国庆等旺季国内热门旅游目的地出现持续暴雨等恶劣天气，则

社服板块景区、酒店等表现可能不及预期。 

3）市场竞争加剧 

在需求总体偏弱的背景下，若市场竞争加剧，可能导致企业盈利恶化。 
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