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摘要 补血保健食品指功能声称为改善贫血的保健食品，包括改善营养性贫血和缺铁性贫血两类。营养性贫血包括缺铁

性贫血、巨幼细胞性贫血及溶血性贫血等多种贫血类型，范畴更为宽泛，缺铁性贫血是其较为普遍的类型。补血

保健食品行业上游的中药材原料以当归和阿胶居多，价格动态对中游保健食品的研发和生产造成一定的影响。中

游产品以口服液为主要剂型，下游电商渠道的重要性日渐凸显。随着人口老龄化加剧和国民健康意识加深，消费

者对补血保健食品的需求有望持续增加，推动行业规模进一步扩张。

行业定义[1]

补血保健食品指功能声称为改善贫血的保健食品，包括改善营养性贫血和缺铁性贫血两类。贫血是一种常见

的血液疾病，特征是血液中红细胞数量不足或血红蛋白浓度低于正常范围，导致组织和器官得不到足够的氧气供

应，从而引发一系列健康问题。补血保健食品的设计目的在于帮助因营养不良或其他原因导致贫血的人群补充必

需的营养成分，从而改善贫血症状，通常适用于轻度或中度贫血患者，作为辅助治疗方法使用。对于重度贫血或

病因复杂的贫血，仍需在医生指导下进行正规治疗。

[1] 1：http://ypzsx.gsxt.g… 2：国家市监局
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补血保健食品行业基于针对的贫血类型的分类

行业分类[2]

按照改善机制的分类方式，补血保健食品行业可以分为如下类别：

补血保健食
品分类

改善营养性贫
血保健食品

改善营养性贫血的保健食品旨在补充或增强人体内特定
营养素水平。营养性贫血由一种或多种造血所需营养素
不足引起，该类保健食品通常包含维生素B族及其他对
红细胞生成至关重要的微量营养素。这些成分有助于支
持正常的红细胞生成和功能，从而帮助预防或缓解由于
营养不良所导致的贫血症状。

改善缺铁性贫
血保健食品

改善缺铁性贫血的保健食品专为解决体内铁元素不足的
问题而设计。缺铁性贫血是常见的贫血形式之一，该类
保健食品通常含有易于吸收的铁质来源，并且会结合维
生素C和其他促进铁吸收的成分，以便提高铁质的生物
利用度。

[2] 1：http://ypzsx.gsxt.g… 2：国家市监局

行业特征[3]

补血保健食品行业的特征包括：产品不以治疗为目的，保健功能需明确声称；目标人群多样，满足不同需

求；市场需求渐增。

1 产品不以治疗为目的，保健功能需明确声称

补血保健食品的主要功能是改善贫血状况或提升血液健康水平，并非用于治疗已经确诊的贫血疾病或其他

相关病症，而是作为日常饮食的补充。因此，补血保健食品厂商在宣传和销售过程中，必须明确其保健功

能，避免误导消费者将其视为治疗药物。相比之下，补血保健食品的作用机制更为温和，药品需要经过严

格的临床试验，并且必须在医生的指导下使用，以确保其疗效和安全性。

2 目标人群多样，满足不同需求



补血保健食品的目标人群广泛，涵盖了不同年龄、性别、职业和健康状况的消费者。孕妇、哺乳期妇女、

老年人、贫血患者及追求健康生活的亚健康人群等都是补血保健食品的潜在消费者。该多样性促使企业不

断推出多样化的产品，以满足不同消费者的特定需求。例如，针对孕妇和哺乳期妇女的补血保健食品往往

富含铁质和叶酸，针对老年人的补血保健食品往往会强调产品的易吸收性和温和性。

3 市场需求渐增

随着国民对健康问题的关注度不断提高，补血保健食品的市场需求也日益增加。在现代社会中，生活节奏

加快、饮食不规律等因素导致的贫血问题日益普遍，尤其是女性、儿童、老人及素食者等特定人群更易出

现贫血现象，使得补血保健食品成为多数人日常保健的必备品。此外，随着科技的进步和消费者需求的不

断升级，补血保健食品市场也在不断壮大。

[3] 1：http://ypzsx.gsxt.g… 2：国家市监局

发展历程[4]

行业的发展历程经历了从无序到有序、从初步探索到成熟发展的转变。这一过程中，法律法规的不断完善起

到了关键作用，既促进了市场的规范化，也为消费者提供了更多的选择。随着监管政策的不断优化，行业逐步形

成了科学合理的管理体系，为补血保健食品市场的长远发展奠定了坚实的基础。

萌芽期 1996~1999

1996年，《保健食品管理办法》发布，指出凡宣称保健功能的食品均应经卫生部审批确认；

1999年，中国补血保健食品的累计注册数量已达27件。

保健食品行业开始走向规范化，为后续的发展奠定了法律基础。补血保健食品作为保健食品的重要分

支，在此期间初步建立了市场准入机制，行业开始受到监管机构的关注和支持。

高速发展期 2000~2015

2003年，国务院明确了国家食品药品监督管理局（CFDA）是国务院主管药品监管和综合监督保健品

等安全管理的直属机构，承担保健品的审批职能；

2015年，中国补血保健食品的累计注册数量已达226件。

这一阶段，整体保健食品的审批机构及其职能明确，为行业健康发展提供了有力保障。同时，补血保

健食品累计注册数量的显著增加，反映了市场需求的快速增长。



成熟期 2016~2024

2016年，保健食品新产品注册、备案双通道时代开启；

2023年，一系列保健食品规范文件发布，其中《允许保健食品声称的保健功能目录非营养素补充剂

（2023年版）》将以往批准过、社会适用面较广、需求量较大的对于改善缺铁性贫血等有帮助的24

种保健功能保留；

截至2024年8月30日，中国补血保健食品的累计注册数量已达248件。

这一阶段，行业迎来政策红利期，注册与备案并行的管理模式使得新产品能够更快地进入市场，补血

保健食品进入稳步发展的新阶段。

[4] 1：https://kns.cnki.ne… 2：知网

产业链分析

补血保健食品行业产业链上游为原料供应环节，多为原材料生产商及贸易商，包括各种动植物提取物的生产

厂商以及部分农产品生产及加工厂商、医药原料制造化学制品厂商；产业链中游为补血保健食品的供应环节，主

要提供产品方案，包括产品开发（配方研究、工艺设计、产品标准研究和注册支持）和产品生产（订单管理、原

料采购、全过程检测和生产及交付）；产业链下游为药店、超市等销售终端及消费者环节，多为保健食品品牌运

营商以及流通领域的各种渠道商。[6]

补血保健食品行业产业链主要有以下核心研究观点：[6]

口服液凭借其在吸收效率、口感改善、复方配伍和服用便利性方面的多重优势，成为了补血保健食品的主流

剂型。

从生物利用度来看，口服液可直接进入胃肠道，加快成分的吸收速度，这对于追求即时效果的消费者而言吸引力

较大。其次，口服液的剂型允许加入适当的矫味剂和甜味剂，能够有效改善产品的口感，可显著提升服用体验。

再者，口服液的制备工艺较为灵活，可容纳多种活性成分，有利于实现复方配伍。此外，现阶段国民更倾向选择

方便快捷的健康解决方案，口服液无需额外用水冲服，携带和服用便利，符合现代消费者对高效生活方式的追

求。

营养性贫血的范畴较缺铁性贫血更为宽泛，因此补血保健食品的功能多为改善营养性贫血。

营养性贫血包括缺铁性贫血、巨幼细胞性贫血及溶血性贫血等，缺铁性贫血虽最为普遍，但营养性贫血的范畴更

为宽泛。专为改善营养性贫血设计的保健食品，因其广泛的适用性和全面的营养补充特性，更能迎合更多消费者

[1



产业链上游

原料供应商（中药材、维生素及矿物质等）

东阿阿胶股份有限公司 云南白药集团太安生物科技产业有限公司

北京同仁堂股份有限公司 查看全部

产业链中游

补血保健食品研产销商

的不同需求。而缺铁性贫血的病因较为明确，其发生多与铁元素摄入匮乏或吸收机能不佳有关，因此针对缺铁性

贫血的保健食品往往聚焦铁元素的补充及其吸收效率的提升。[6]

上

生产制造端

上游厂商

产业链上游说明

补血保健食品的生产与销售有望受益于上游原料的市场动态。

行业上游的中药材原料以当归、阿胶和黄芪居多，药市数据显示，2024年7月中国当归、阿胶单价分

别同比下降13.04%、29.73%，黄芪同比增长4.17%。当归和阿胶价格均出现了不同程度的下降，于

中游保健食品厂商而言是降本的机遇，对补血保健食品的生产与销售有正面影响。而黄芪价格略有上

涨，这与市场需求和种植气候有关，或将对中游补血保健食品的生产有一定的负面影响。整体来看，

以当归和阿胶为原料的补血保健食品比以黄芪为原料的补血保健食品更多，并且当归和阿胶的价格下

降幅度更大，预计这波价格动态利好中游保健食品的生产。

受多重因素影响，维生素原料波动较大，对中游保健食品的生产影响复杂。

行业上游的维生素原料以维生素B族为主，2024年8月30日中国维生素B1、维生素B6分别同比上涨

73.91%、8.47%，维生素B2同比下降0.95%。维生素B1和B6价格的显著上涨与其原料成本上升、生产

过程的技术难题或市场突发事件有关，对中游补血保健食品厂商构成成本压力，将促使企业寻求成本

控制措施如优化生产流程、寻找替代原料或调整产品定价策略。与此同时，维生素B2价格的小幅下跌

可为企业提供一定的缓冲空间。

中

品牌端

中游厂商



西藏奇正藏药股份有限公司 北京同仁堂股份有限公司 哈药集团有限公司 查看全部

产业链下游

药店、超市等销售终端及消费者

中国医药集团有限公司 一心堂药业集团股份有限公司 北京同仁堂股份有限公司

查看全部

产业链中游说明

口服液是补血保健食品的主流剂型，这与其吸收效果好和成分丰富的特点有关。

剂型分布看，截至2024年8月口服液占比44.35%，胶囊占27.42%，片剂占12.10%。市场对口服液

剂型的接受度更高，一方面补血保健食品口服液中的成分经过特殊工艺处理，更易于被人体吸收；另

一方面，补血保健食品口服液里通常添加多种具有补血功效的中药材和营养成分，也可添加不同的调

味剂来改善口感，使得服用体验更加愉悦，这一点尤其受到儿童与老人的青睐。并且，口服液小巧轻

便，易于携带和保存，且服用方式简便，适用场景丰富。

改善营养性贫血可改善多种类型的贫血包括缺铁性贫血，适用范围更广，功能占比相对更大。

功能分布看，截至2024年8月改善营养性贫血占79.03%，改善缺铁性贫血占20.97%。营养性贫血是

更为宽泛的概念，涵盖了多种类型的贫血如缺铁性贫血、巨幼细胞性贫血和溶血性贫血，以缺铁性贫

血最多。因此，改善营养性贫血的保健食品往往具有更广泛的适用范围和更全面的营养补充效果，能

够满足更多消费者的需求。相比之下，缺铁性贫血的病因相对单一，主要与铁元素摄入不足或吸收不

良有关，因此针对缺铁性贫血的保健食品侧重于补充铁元素和提高铁元素的吸收利用率。

下

渠道端及终端客户

渠道端

产业链下游说明

传统渠道如药店/医院和大中型超市在下游保健食品销售中仍然占据重要地位，而网购电商渠道日渐

崛起。

2023年论文披露，从居民购买保健食品的渠道构成来看，药店/医院占30.7%，大中型超市占

26.6%，网购占20.9%。药店和医院具有专业的医疗背景，消费者对该类渠道的信任度和安全感较

高，而大中型超市因其广泛的覆盖范围和便捷的购物体验成为另一重要的购买渠道。随着互联网普及

和电商飞速发展，网购已成为消费者尤其是年轻消费者购买补血保健食品的重要选择之一，极大推动

了补血保健食品市场的线上扩张。



电商平台正成为补血保健食品销售的重要推动力。

电商平台数据显示，2024年8-9月保健食品/膳食营养补充食品的销售额分别同比增长16.55%、

33.64%。消费者对保健食品需求的持续上升，尤其在电商平台上的购买热情显著增强。该增长受到

多重因素的影响，包括健康意识的提升、电商平台促销活动的刺激及物流配送服务的不断完善。进一

步表明，电商平台在保健食品销售中的重要性凸显，成为推动市场增长的关键渠道之一。

[5] 1：http://ypzsx.gsxt.g… 2：国家市监局

[6] 1：http://ypzsx.gsxt.g… 2：国家市监局

[7] 1：中药材天地网

[8] 1：博亚和讯

[9] 1：http://ypzsx.gsxt.g… 2：国家市监局

[10] 1：http://ypzsx.gsxt.g… 2：国家市监局

[11] 1：https://kns.cnki.ne… 2：知网

[12] 1：Wind

行业规模

2019年—2023年，补血保健食品行业市场规模由22.34亿人民币元增长至24.73亿人民币元，期间年复合增

长率2.57%。预计2024年—2028年，补血保健食品行业市场规模由25.41亿人民币元增长至31.11亿人民币元，

期间年复合增长率5.19%。[16]

补血保健食品行业市场规模历史变化的原因如下：[16]

人口老龄化加速是补血保健食品市场规模实现增长的核心驱动力。

2023年中国65岁及以上人口达2.17亿，同比增长3.33%，人口老龄化趋势加剧。老年人口持续增长，国民对健

康和养生的需求随之持续增长。老年人由于生理机能的衰退，更易出现营养不良和贫血等问题，补血保健食品的

消费频率更高。此外，随着健康意识的普及和经济水平的提高，老年人及其家庭成员更愿意投资于健康产品和服

务，以提高生活质量。

在保健食品市场竞争加剧和消费者认知有限的背景下，补血保健食品的占比下降意味着吸引力相对减弱，致

使2022-2023年规模出现小幅下滑。

2022-2023年中国补血保健食品的累计获批注册数量从238增至247件，占整体市场的比重从1.21%降至
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数据来源：国家统计局；知网；天猫健康；上海疾控；京东

1.19%。这一时期，尽管补血保健食品的数量有所增加，但在整体市场中的比重下降，体现市场竞争的加剧和消

费者对保健食品功能认知的局限性。随着其他类型保健食品的增多，补血保健食品的可替代性增强，致其市场份

额受到挤压。此外，消费者对不同功能保健食品的认知有限，易受到市场宣传和广告的影响，选择范围的扩大使

得补血保健食品的吸引力相对减弱，致使市场规模出现小幅下滑。[16]

补血保健食品行业市场规模未来变化的原因主要包括：[16]

电商渠道的保健食品销售均价提升将对行业发展产生积极推动的作用。

电商平台数据显示，2024年8-9月保健食品/膳食营养补充食品的销售均价分别同比增长1.85%、4.67%。电商平

台的快速发展既扩大了市场的覆盖范围，又提升了消费者的购买频次和单次购买金额。并且电商平台可通过精准

的用户画像和个性化的推荐算法，能够更好地满足消费者的个性化需求，推动高端保健食品的销售，带动整体销

售均价的提升。补血保健食品也将从中受益，价格提升将促进了市场规模的增长，为行业带来新的发展机遇。

消费者对产品功能和安全性的高度关注，有望推动补血保健食品的质量提升，从而推动规模进一步扩大。

2023年论文披露，从居民购买保健食品的重视因素来看，产品功能占41.0%，安全性占31.5%，产品成分占

12.9%。消费者对产品功能和安全性的高度重视，促使企业在研发和生产过程中更加注重产品的科学性和安全

性，推出更多高质量与高功效的产品，从而提升消费者的购买意愿，推动补血保健食品市场规模的持续扩大。

[16]



[13] 1：https://data.stats.… 2：国家统计局

[14] 1：http://ypzsx.gsxt.g… 2：国家市监局

[15] 1：Wind

[16] 1：https://kns.cnki.ne… 2：知网

政策梳理[17]

政策名称

《保健食品原料目录 人参 西洋参

灵芝》

颁布主体

国家市监局

生效日期

2024-05-

01

影响

8

政策内容

三个目录中，人参、西洋参允许声称的保健功能包括有助于增强免疫力和缓解体力疲劳，产品备案时，允

许备案人标注其中一种保健功能，或者同时标注两种保健功能；灵芝允许声称的保健功能为有助于增强免

疫力。

政策解读
市场监管总局对既往以人参为原料的注册产品技术审评情况梳理总结，通过组织中药业内技术和管理专家

专题研讨，确定了原料来源、安全指标，提出了以传统中药材为原料备案产品的未来监管思路。

政策性质 规范类政策

政策名称

《保健食品标志规范标注指南》

颁布主体

国家市监局

生效日期

2023-12-

12

影响

8

政策内容

保健食品标志为依法注册和备案的保健食品专有标志，应规范标注在主要展示版面的左上方，其图形比

例、颜色标准有明确要求。此外，还强调了生产经营者应切实履行食品安全主体责任，规范标注保健食品

标志。

政策解读

政策明确了保健食品标志的样式、比例、颜色等规范，要求保健食品最小销售包装必须规范标注。标志应

位于主要展示版面左上方，其宽度和比例均有具体规定。生产经营者需切实履行食品安全主体责任，规范

使用保健食品标志。

政策性质 指导性政策



政策名称

《允许保健食品声称的保健功能目

录 非营养素补充剂（2023年

版）》

颁布主体

国家市监局、国家卫健委、国家中

医药局

生效日期

2023-08-

15

影响

10

政策内容

对保健功能已列入《目录》的产品，本公告发布之日起，设定5年过渡期，规范注册和备案产品的保健功能

声称，已发布的《保健食品原料目录》对应的功效按《功能目录 非营养素补充剂（2023年版）》调整，并

制定了《新旧保健功能声称对应关系和功能评价衔接要求》。

政策解读
政策旨在规范保健食品新功能及产品的技术评价，鼓励创新研发，明确评价要求及流程，确保产品安全有

效。通过制度创新，推动产业高质量发展，满足人民健康需求。

政策性质 规范类政策

政策名称

《保健食品新功能及产品技术评价

实施细则 （试行）》

颁布主体

国家市监局

生效日期

2023-08-

13

影响

7

政策内容

政策明确保健食品新功能定位，鼓励功能创新；要求新功能研究需通过科学评价，确保安全有效；设立新

功能建议和技术评价流程，规范材料接收；加强上市后评价，确保产品质量；以制度创新促进产业高质量

发展。

政策解读
政策旨在规范保健食品新功能及产品的技术评价，鼓励创新研发，明确评价要求及流程，确保产品安全有

效。通过制度创新，推动产业高质量发展，满足人民健康需求。

政策性质 规范类政策

政策名称

《药品、医疗器械、保健食品、特

殊医学用途配方食品广告审查管理

暂行办法》

颁布主体

国家市监局

生效日期

2020-03-

01

影响

10

政策内容

政策明确广告审查标准，规定广告应真实、合法，不得误导消费者；广告主需对广告内容负责；国家市场

监督管理总局负责组织指导广告审查工作；药品、医疗器械等广告内容需严格依据相关部门核准的说明

书。



政策解读

保健食品广告的内容应当以市场监督管理部门批准的注册证书或者备案凭证、注册或者备案的产品说明书

内容为准，不得涉及疾病预防、治疗功能。保健食品广告涉及保健功能、产品功效成分或者标志性成分及

含量、适宜人群或者食用量等内容的，不得超出注册证书或者备案凭证、注册或者备案的产品说明书范

围。

政策性质 规范类政策

[17] 1：https://www.samr.… 2：https://www.gov.c… 3：https://www.samr.… 4：https://www.gov.c…

5：https://www.gov.c… 6：国家市监局；中国政府网

竞争格局

行业是保健食品的细分赛道，竞争激烈，存在产品同质化严重的问题，参与公司背景多元。[21]

补血保健食品行业呈现以下梯队情况：第一梯队公司有同仁堂等；第二梯队公司有东阿阿胶、哈药股份和九

芝堂等；第三梯队有海王生物、仙乐健康等。[21]

补血保健食品行业竞争格局的形成主要包括以下原因：[21]

得益于较强的研发创新力和深厚的品牌力，同仁堂在补血保健食品行业居于领先地位。

截至2024年8月同仁堂已获的补血保健食品累计注册量达14件，在平台销量前20的商品里占70%，均领先于其

他公司。一方面，公司拥有补血保健食品的注册批文表明公司在补血保健食品领域具备自主研发和生产的能力，

而较多的累计注册量体现同仁堂在补血保健食品研发的持续投入和创新能力。另一方面，公司旗下品牌商品的销

量表现突出表明市场对该品牌的接受度高，同仁堂在销量领先的补血保健食品里的高占比凸显其在业内极具竞争

力。公司的研发创新能力和品牌影响力是构成其市场增长力的关键因素，同仁堂在两项维度上均表现出色，因此

在补血保健食品行业内处于领先地位。

中下游梯队的研发力与创新力各有侧重，竞争格局呈现显著的分层特征。

从第二梯队典型公司看，截至2024年8月东阿阿胶和哈药股份的补血保健食品累计注册量均为4件，销量最优的

商品未进前20；九芝堂累计注册量仅2件，在平台销量前20的商品里占15%。相比第一梯队企业在研发创新力和

品牌力方面均表现出色，第二梯队在两项维度上存在明显的分化。东阿阿胶和哈药股份虽在研发方面有一定的积

累，但品牌影响力相对较弱。而九芝堂在业内的研发投入相对较少，但品牌影响力较强，一定程度上可弥补研发

能力的不足，通过品牌信任和市场口碑吸引消费者。[21]

补血保健食品行业竞争格局的变化主要有以下几方面原因：[21]



补血保健食品行业的竞争格局未来或将因毛利率差异而发生变化。

根据公司公告，2023年同仁堂的毛利率46.79%，不及奇正藏药83.92%和双鹭药业81.38%。尽管同仁堂在业内

最具竞争力，但毛利率相对部分中下游梯队企业仍然较低。未来，如果中下游梯队的企业能够分出部分资源，加

大对补血保健食品业务的投入，毛利率或将转化为业内的有效竞争力，现有的竞争格局或将改变。

销售费用率的高低或将成为未来影响补血保健食品竞争格局的关键因素。

根据公司公告，2023年同仁堂的销售费用率19.24%，不及奇正藏药47.81%和益佰药业43.91%。同样地，同仁

堂在业内竞争力突出但销售费用率相对较低，以奇正藏药和益佰药业为代表的中下游企业销售费用率更高，体现

后者在市场推广和销售网络建设上投入了更多的资源。未来，如果中下游梯队的企业能够加大对补血保健食品业

务的市场推广和销售网络建设，提高销售费用率，或将改变现有的竞争格局。[21]

[2

上市公司速览

北京同仁堂股份有限公司 (600085)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

九芝堂股份有限公司 (000989)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

西藏奇正藏药股份有限公司 (002287)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

贵州益佰制药股份有限公司 (600594)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

- 137.2亿元 25.88 46.28 - 10.8亿元 -0.89 61.34



哈药集团股份有限公司 (600664)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

浙江莎普爱思药业股份有限公司 (603168)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

东阿阿胶股份有限公司 (000423)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

汤臣倍健股份有限公司 (300146)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

深圳市海王生物工程股份有限公司 (000078)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

上海医药集团股份有限公司 (601607)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

葵花药业集团股份有限公司 (002737)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

北京双鹭药业股份有限公司 (002038)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

浙江康恩贝制药股份有限公司 (600572)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

仙乐健康科技股份有限公司 (300791)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

- 10.1亿元 21.70 81.89 - 17.1亿元 -19.80 62.20

- 114.9亿元 15.05 25.28 - 5.0亿元 20.36 55.93

- 14.5亿元 35.95 71.79 - 77.8亿元 26.34 69.66

- 80.9亿元 -18.78 10.42 - 701.5亿元 5.93 11.44

- 15.2亿元 -14.01 56.77 - 7.8亿元 -6.09 80.52

- 51.8亿元 15.51 61.11 - 25.0亿元 39.96 30.15

[18] 1：http://ypzsx.gsxt.g… 2：https://search.jd.c… 3：国家市监局；京东

[19] 1：http://ypzsx.gsxt.g… 2：https://search.jd.c… 3：国家市监局；京东

[20] 1：公司公告

[21] 1：公司公告

[22] 1：https://search.jd.c… 2：http://ypzsx.gsxt.g… 3：国家市监局；京东

[23] 1：公司公告

[24] 1：公司公告

企业分析



1 北京同仁堂股份有限公司【600085】

公司信息

企业状态 存续 注册资本 137147.0262万人民币

企业总部 北京市 行业 医药制造业

法人 邸淑兵 统一社会信用代码 911100006336462669

企业类型 其他股份有限公司(上市) 成立时间 1997-06-18

品牌名称 北京同仁堂股份有限公司 股票类型 A股

经营范围 制造、加工中成药制剂、化妆品；经营中成药、西药制剂、生化药品；普通货运；出租办公… 查看更多

财务数据分析

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024(Q1

0.93 0.99 1 1.05 1.08 1.12 1.11 1.12 1.17 -

24.1947 29.2009 29.6129 29.0478 29.9286 28.8087 33.5037 31.764 32.677 -

11.5931 10.9596 10.6298 6.2251 -6.556 -3.3987 13.8565 5.2682 16.1879 -

14.6019 6.5941 9.0248 11.4905 -13.1226 4.6685 18.9959 16.1678 16.9196 -

24.8033 26.655 28.2426 29.9975 32.5851 32.977 35.591 38.1985 30.8358 -

3.4414 3.4307 3.2899 3.3058 3.2926 2.9521 2.8836 3.2451 3.2619 -

0.607 0.7625 1.0565 1.4061 1.6579 1.5856 2.4984 2.2562 1.3631 -

46.0792 45.9777 46.2369 46.747 46.7644 47.044 47.6243 48.8036 47.2923 -

95.4118 78.7142 80.5615 81.4412 78.1528 88.9882 75.0251 73.752 72.8393 -

1.8173 1.9947 1.8828 1.9213 1.9994 1.7967 1.9048 2.1884 1.9578 -

10.7386 9.9502 9.7389 9.302 7.5441 7.5603 8.0612 8.4402 9.0427 -

23.9541 27.1759 29.0349 16.2517 18.4173 23.7113 - - - -

财务指标

销售现金流/营

业收入

资产负债率(%)

营业总收入同比

增长(%)

归属净利润同比

增长(%)

应收账款周转天

数(天)

流动比率

每股经营现金流

(元)

毛利率(%)

流动负债/总负

债(%)

速动比率

摊薄总资产收益

率(%)

营业总收入滚动

环比增长(%)



法律声明

权利归属：头豹上关于页面内容的补充说明、描述，以及其中包含的头豹标识、版面设计、排版方式、文本、图片、图形
等，相关知识产权归头豹所有，均受著作权法、商标法及其它法律保护。

竞争优势

同仁堂拥有超过300年的历史，品牌知名度高，信誉良好，深受消费者信赖。同仁堂公司拥有丰富的产品涵盖中药材、中

成药、保健品等多个领域，产品种类多样，满足不同消费者的需求。

20.0383 -16.3072 -12.3862 -18.9975 -56.4882 34.2517 - - - -

13.33 12.51 12.55 12.83 10.34 10.82 11.99 12.71 13.42 -

0.645 0.68 0.742 0.827 0.719 0.752 0.895 1.04 1.217 0.42

13.5547 12.9205 13.0212 12.8269 11.7616 12.6024 12.9477 14.3074 14.463 -

0.7922 0.7701 0.7479 0.7252 0.6414 0.5999 0.6226 0.5899 0.6252 -

22.5474 -10.1694 -9.777 35.2362 -28.5745 34.8771 - - - -

1.4674 1.4628 1.4628 1.463 1.463 1.463 1.4531 1.4624 1.459 -

297.5698 285.7143 281.3599 290.2758 311.7423 318.3305 287.8158 294.2138 306.5917 -

108.09亿 120.91亿 133.76亿 142.09亿 132.77亿 128.26亿 146.03亿 153.72亿 178.61亿 52.67亿

2.3404 2.753 3.2105 3.7325 3.6228 4.0628 4.6253 5.2954 6.1035 -

0.639 - - - - - - - - -

8.75亿 9.33亿 10.17亿 11.34亿 9.85亿 10.31亿 12.27亿 14.26亿 16.69亿 5.76亿

0.64 0.664 0.729 0.73 0.674 0.738 0.882 1.02 1.208 -

0.607 0.7625 1.0565 1.4061 1.6579 1.5856 2.4984 2.2562 1.3631 -

扣非净利润滚动

环比增长(%)

加权净资产收益

率(%)

基本每股收益

(元)

净利率(%)

总资产周转率

(次)

归属净利润滚动

环比增长(%)

每股公积金(元)

存货周转天数

(天)

营业总收入(元)

每股未分配利润

(元)

稀释每股收益

(元)

归属净利润(元)

扣非每股收益

(元)

经营现金流/营

业收入



尊重原创：头豹上发布的内容（包括但不限于页面中呈现的数据、文字、图表、图像等），著作权均归发布者所有。头豹
有权但无义务对用户发布的内容进行审核，有权根据相关证据结合法律法规对侵权信息进行处理。头豹不对发布者发布内
容的知识产权权属进行保证，并且尊重权利人的知识产权及其他合法权益。如果权利人认为头豹平台上发布者发布的内容
侵犯自身的知识产权及其他合法权益，可依法向头豹（联系邮箱：support@leadleo.com）发出书面说明，并应提供具有
证明效力的证据材料。头豹在书面审核相关材料后，有权根据《中华人民共和国侵权责任法》等法律法规删除相关内容，
并依法保留相关数据。

内容使用：未经发布方及头豹事先书面许可，任何人不得以任何方式直接或间接地复制、再造、传播、出版、引用、改
编、汇编上述内容，或用于任何商业目的。任何第三方如需转载、引用或基于任何商业目的使用本页面上的任何内容（包
括但不限于数据、文字、图表、图像等），可根据页面相关的指引进行授权操作；或联系头豹取得相应授权，联系邮箱：
support@leadleo.com。

合作维权：头豹已获得发布方的授权，如果任何第三方侵犯了发布方相关的权利，发布方或将授权头豹或其指定的代理人
代表头豹自身或发布方对该第三方提出警告、投诉、发起诉讼、进行上诉，或谈判和解，或在认为必要的情况下参与共同
维权。

完整性：以上声明和本页内容以及本平台所有内容（包括但不限于文字、图片、图表、视频、数据）构成不可分割的部
分，在未详细阅读并认可本声明所有条款的前提下，请勿对本页面以及头豹所有内容做任何形式的浏览、点击、引用或下
载。






