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本期内容提要: 

[Table_Summary] [Table_Summary] ➢ 破净及达基率情况： 

1）破净率近期波动平缓：截至 11 月底，全市场理财产品破净率为 2.75%，

环比下降 1.38 个百分点；2）理财产品达基率相对稳定：截至 11 月末，封

闭式理财产品达基率为 78.39%，开放式产品达基率为 60.18%。 

➢ 净值型产品存续情况及净值变动： 

1）净值型产品数量下降：截至 11 月底，存续的净值型理财产品共计 1.93

万只，较上月环比下降 1.33%；2）净值波动压力缓解：11 月净值相对前期

下跌的产品 3397 只，占比 6.51%；11 月 30 日净值相对前期下跌的产品数

量为 821 只，占比 5.49%。 

发行市场情况：11 月最后一周（11.25-11.29）产品发行总数 1092 款： 

1）收益类型：发行理财产品 1092 款，非保本型产品 1092 款，市场占比

100%；2）期限类型：1-3 个月期限产品发行量占比下降。  

到期市场情况：11 月最后一周（11.25-11.29）理财产品到期 883 款： 

1）收益类型：非保本型到期产品较前一周占比下降；2）期限类型：3-6 个

月期限到期产品较前一周占比上升；3）基础资产：与前一周相比，其他类

到期产品占比下降。 

理财收益情况： 

截至 2024 年 11 月 30 日，全市场各期限理财产品预期年化收益率分别为：

1 周 2.70%、1 个月 2.00%、3 个月 2.68%、6 个月 2.73%、1 年 3.11%，

与前值相比下降。 

理财公司产品： 

1）发行节奏边际加快：2024 年 11 月，共 31 家理财公司新发行了理财产

品合计 3142 只，较上月增加 753 只。其中，光大理财较上月增加 95 只，

恒丰理财新发产品数量较上月增加 73 只。2）兴银理财存续产品数量领先：

截至 2024 年 11 月末，31 家理财公司存续产品共 62853 只。其中，兴银

理财最多，占比 9.66%。 

➢ “固收+”及 FOF 型理财产品动态： 

1）“固收+”基金收益率逐步修复：2019 年末至 2024 年 11 月末，偏债混合

型基金、混合债券型一级、二级基金累计收益率分别为 18.95%、19.31%、

16.69%。10 月“固收+”产品超 5.0 万款，理财公司“固收+”占比 76.09%。10

月全市场“固收+”理财共计 50877 款，其中，多种资产类别最多，为 42976

款，占比 84.47%。非标、基金、衍生金融工具占比分别为 4.59%、7.92%、

0.75%。10 月理财公司发行“固收+”产品最多，占比 76.09%。城商行和农

商行其次，分别占比 15.49%和 8.27%。 

2）农银理财、工银理财 FOF 产品数量领先：截至 2024 年 11 月 30 日，

理财子公司存续的 FOF 型产品共有 177 只；工银理财、农银理财 FOF 型

产品数目最多，分别为 39 只、33 只。 
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➢ 投资建议： 

我们认为，1）可以重点关注国企改革背景下，基本功扎实+低估值，且理

财业务具备规模效应的全国性银行：邮储银行、农业银行、中信银行。2）

长期高业绩景气/区域新亮点/小微复苏优质区域行，理财业务持续发力，齐

鲁银行，宁波银行等。3）风险缓释有望带来估值修复、活跃资本市场下具

备财富管理优势的招商银行等。 

➢ 风险因素：宏观经济增速下行；政策落地不及预期；部分银行理财业务

调整等。 
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一、理财市场概览：破净、达基率等 

1.1 破净跟踪：11 月末破净率为 2.75% 

债市震荡市场利率上行引致 2022 年 11 月理财产品“破净潮”，近期破净率波动较为平缓。从破净情况来看，

2022 年 11 月受债市下跌影响全市场理财产品破净率不断上升，到 12 月达到峰值 20.60%，而后逐步平稳回调。

据 Wind 最新的统计数据，截至 2024 年 11 月底，全市场理财产品破净产品存续数量为 1138 只，占全市场存续

理财产品数量的 2.75%，环比下降 1.38 个百分点。 

图 1：理财产品 2024 年 11 月末破净率为 2.75% 

 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 

1.2 达基跟踪：11 月末封闭式产品达基率为 78.39%，开放式产品达基率为 60.18% 

截至 2024 年 11 月底，封闭式理财产品达基率有所下降。截至 2024 年 10 月底，理财公司当月到期兑付的封闭

式产品数量为 2059 只，其中达到业绩比较基准下限的产品数量为 1183 只，封闭式理财产品达基率为 79.40%，

环比下行 1.30 个百分点。截至 2024 年 11 月底，理财公司当月到期兑付的封闭式产品数量为 1977 只，其中达

到业绩比较基准下限的产品数量为 1074 只，封闭式理财产品达基率为 78.39%，环比下行 1.01 个百分点。 

截至 2024 年 11 月底，开放式理财产品达基率有所上升。截至 2024 年 10 月底，理财公司当月到期兑付的开放

式产品数量为 4244 只，其中达到业绩比较基准下限的产品数量为 1637 只，开放式理财产品达基率为 44.51%，

环比下行 4.27 个百分点。截至 2024 年 11 月底，理财公司当月到期兑付的开放式产品数量为 4426 只，其中达

到业绩比较基准下限的产品数量为 2016 只，开放式理财产品达基率为 60.18%，环比上行 15.67 个百分点。 
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“破净”产品存续数量（只） 占全市场存续理财产品（右轴）
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图 2：封闭式理财产品 2024 年 11 月末达基率为 78.39%  图 3：开放式理财产品 2024 年 11 月末达基率为 60.18% 

 

 

 

资料来源：普益标准，信达证券研发中心 

 

 资料来源：普益标准，信达证券研发中心 

理财公司产品层面，截至 2024 年 11 月 30 日，封闭式产品中，交银理财、民生理财和徽银理财等公司的达基产

品总数居前，分别为 32、32 和 31 只，而广银理财、宁银理财、中邮理财、浦银理财、贝莱德建信理财、渤银

理财和法巴农银理财产品达基率最高，均为 100%。开放式产品中，信银理财和平安理财的达基产品总数居前，

分别为 165 和 161 只，而恒丰理财、贝莱德建信理财和法巴农银理财产品达基率最高，均为 100%。 

图 4：各理财公司到期兑付产品业绩比较基准达标率（2024-11-01 至 2024-11-30） 

 

资料来源：普益标准，信达证券研发中心 

 

二、净值型理财产品重点跟踪 

2.1 存续结构 

2.1.1 净值型理财产品存续数量下降 

受到结构性存款压降的影响，银行理财规模呈现明显下降趋势。从整体规模来看，结构性存款规模在 2020 年 5
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月份突破 14 万亿元，达到峰值后开始压降。据 Wind 最新的统计数据，截至 2024 年 10 月底，规模已下降至

5.53 万亿，同比下降 1.82%。 

截至 2024 年 11 月底，净值型产品存续数量有所下降。截至 2024 年 10 月底，存续的净值型理财产品共计 1.96

万只，环比上升 2.52%。截至 2024 年 11 月底，存续的净值型理财产品共计 1.93 万只，环比下降 1.33%。 

图 5：结构性存款规模（亿元）  图 6：净值型产品存续数量 

 

 

 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 
注：该数据更新有一到两个月的滞后 

 资料来源：Wind，信达证券研发中心 
注：“存续数量”为截至当月最后一天的存续数量 

2.1.2 封闭式净值型产品数量占比最大 

按运作类型，截至 2024 年 11 月 30 日，封闭式净值型存续产品数量占比最高，为 52.24%。封闭式非净值型 519

只，占比 1.49%；封闭式净值型 18150 只，占比 52.24%；开放式非净值型 160 只，占比 0.46%；开放式净值

型 15915 只，占比 45.81%。 

按风险等级，截至 2024 年 11 月 30 日，R2 等级的净值型产品占比最高，为 77.35%。存续的净值型产品中，R1

共 2720 只，占比 8.01%；R2 共 26260 只，占比 77.35%；R3 共 3791 只，占比 11.17%；R4 共 800 只，占比

2.36%；R5 共 380 只，占比 1.12%。 

图 7：各运作类型存续产品数量市场占比  图 8：净值型存续产品中各风险等级数量占比 

 

 

 

资料来源：中国理财网，信达证券研发中心（注：截至 2024 年 11 月 30 日）  资料来源：中国理财网，信达证券研发中心（注：截至 2024 年 11 月 30 日） 
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2.1.3 固收类占比 91.41% 

按投资性质，截至 2024 年 11 月 30 日，净值型存续产品中固收类占比最高，为 91.41%。存续的净值型产品中，

固收类 31031 只，占比 91.41%；权益类、商品及金融衍生品类、混合类分别为 1080 只、26 只、1807 只，占

比分别为 3.18%、0.08%、5.33%。 

按期限结构，截至 2024 年 11 月 30 日，净值型存续产品中 1 年以上占比最高，为 38.18%。存续的净值型产品

中，T+0 共 7040 只，占比 20.71%；7 天以内、7 天-1 个月分别为 700 只、460 只，分别占比 2.06%、1.35%；

1-3 个月、3-6 个月、6-12 个月、1 年以上占比分别为 3.12%、11.41%、23.18%、38.18%。 

图 9：净值型存续产品中，各投资性质数量占比  图 10：净值型存续产品中，各期限结构的数量占比 

 

 

 

资料来源：中国理财网，信达证券研发中心（注：截至 2024 年 11 月 30 日））  资料来源：中国理财网，信达证券研发中心（注：截至 2024 年 11 月 30 日） 

2.2 收益：11 月最后一日净值负增长产品占比为 5.49%  

2024 年 11 月披露净值的理财产品共计 52200 款，其中披露时间为上月最后一日（11 月 30 日）的产品 14966

款。两类样本的净值增长率均大多处于 0%-0.5%之间。 

其中披露上月最后一日净值的产品样本中，净值相对前期下跌的产品数量为 821 只，占比 5.49%，净值增长率

中位数为 0.01%；披露上月净值的产品样本中，净值相对前期下跌的产品数量为 3397 只，占 6.51%，净值增长

率中位数为 0.06%。 

表 1：上月披露净值产品收益情况 

    
披露上月最后一日产品净值 披露上月产品净值 

产品数量合计 14,966  52,200  

其中：净值增长率小于 0 
数量（只） 821  3,397  

占比 5.49% 6.51% 

其中：净值增长率在 0-0.5%

区间 

数量（只） 14,094  48,236  

占比 94.17% 92.41% 

其中：净值增长率大于 0.5% 
数量（只） 51  829  

占比 0.34% 1.59% 

净值增长率中位数 0.01% 0.06% 

净值增长率平均值 0.03% 0.03% 

净值增长率最大值 3.65% 25.56% 

净值增长率最小值 -1.76% -61.26% 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 

注：筛选条件包括（1）披露时间在上月内；（2）净值有波动，单位净值、累计净值不为 1.0000  
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2.3 可参考理财产品净值情况 

 

图 11：2020 年渝农商理财江渝财富天添金兴时 1 年定开 2 号（元） 

  

图 12：兴银理财天天万利宝稳利恒盈 7 号封闭式净值型第 10 期（元） 

 

 

 
资料来源：Wind，信达证券研发中心  资料来源：Wind，信达证券研发中心 

 
图 13：中邮理财邮银财富惠农鸿运封闭式 2022 年第 13 期（元）  图 14：农银理财农银同心灵珑价值精选第 28 期(金穗财富)（元） 

 

 

 

资料来源：Wind，信达证券研发中心  资料来源：Wind，信达证券研发中心 

 

 

三、发行市场情况 

3.1 11 月理财产品新发数量增速有所放缓 

目前全市场发行理财产品的数量呈现波动上升趋势。自 2018 年 1 月起，理财产品发行数量同比波动下降，2019

年调整后发行量回升，后受银行高息存款、股债市场等因素的影响，发行数量总体下跌明显，近期呈波动回升态

势。 

2024 年 11 月，全市场理财产品发行数量同比增长约 10.73%。2017 年 11 月资管新规征求意见稿的发布，使得

各银行积极探索理财转型之路，尤其是结构性存款的压降，使得银行理财规模降速加快。2024 年 11 月，全市场

理财产品发行数量为 4695 款，同比上升 10.73%，增速较 10 月有所下降。 
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图 15：理财产品发行数量及增速 

 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 

3.2 已连续 38 个月未新发保本固定型产品 

非保本理财产品规模同比上升，保本理财产品已基本清零。受理财产品规模整体压降的影响，自 2018 年起，非

保本理财产品发行数量持续下降，2024 年 11 月，非保本型理财产品当月发行数量为 4695 款，同比上升 11.07%；

保本固定型、保本浮动型产品当月发行数量均为 0 只。 

图 16：理财产品按收益类型发行数量（只） 

 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 

3.3 11 月新发产品中 3-6 个月占比最大 

2024 年 11 月新发产品中 3-6 个月占比最大，总体来看未来产品期限或将不断拉长。2019 年四季度以来，长期

限理财产品发行量不断波动增长，短期限产品大规模压缩，有利于缓解期限错配。2024 年 11 月，3-6 个月期限

产品的当月新发数量占比为 22.98%，成为占比最大的期限类型。 

 

 

 

 

 

-100%

-50%

0%

50%

100%

150%

200%

250%

300%

350%

-20000

-15000

-10000

-5000

0

5000

10000

15000

20000
2
0
1
8
-0

4

2
0
1
8
-0

6

2
0
1
8
-0

8

2
0
1
8
-1

0

2
0
1
8
-1

2

2
0
1
9
-0

2

2
0
1
9
-0

4

2
0
1
9
-0

6

2
0
1
9
-0

8

2
0
1
9
-1

0

2
0
1
9
-1

2

2
0
2
0
-0

2

2
0
2
0
-0

4

2
0
2
0
-0

6

2
0
2
0
-0

8

2
0
2
0
-1

0

2
0
2
0
-1

2

2
0
2
1
-0

2

2
0
2
1
-0

4

2
0
2
1
-0

6

2
0
2
1
-0

8

2
0
2
1
-1

0

2
0
2
1
-1

2

2
0
2
2
-0

2

2
0
2
2
-0

4

2
0
2
2
-0

6

2
0
2
2
-0

8

2
0
2
2
-1

0

2
0
2
2
-1

2

2
0
2
3
-0

2

2
0
2
3
-0

4

2
0
2
3
-0

6

2
0
2
3
-0

8

2
0
2
3
-1

0

2
0
2
3
-1

2

2
0
2
4
-0

2

2
0
2
4
-0

4

2
0
2
4
-0

6

2
0
2
4
-0

8

2
0
2
4
-1

0

理财产品新发行数量（只） YOY（右轴）

-2,000

0

2,000

4,000

6,000

8,000

10,000

12,000

2
0
1
2
-0

4

2
0
1
2
-0

9

2
0
1
3
-0

2

2
0
1
3
-0

7

2
0
1
3
-1

2

2
0
1
4
-0

5

2
0
1
4
-1

0

2
0
1
5
-0

3

2
0
1
5
-0

8

2
0
1
6
-0

1

2
0
1
6
-0

6

2
0
1
6
-1

1

2
0
1
7
-0

4

2
0
1
7
-0

9

2
0
1
8
-0

2

2
0
1
8
-0

7

2
0
1
8
-1

2

2
0
1
9
-0

5

2
0
1
9
-1

0

2
0
2
0
-0

3

2
0
2
0
-0

8

2
0
2
1
-0

1

2
0
2
1
-0

6

2
0
2
1
-1

1

2
0
2
2
-0

4

2
0
2
2
-0

9

2
0
2
3
-0

2

2
0
2
3
-0

7

2
0
2
3
-1

2

2
0
2
4
-0

5

2
0
2
4
-1

0

保本固定型 保本浮动性 非保本型

http://www.cindasc.com/


  

 

  

 

请阅读最后一页免责声明及信息披露 http://www.cindasc.com  12 

 

图 17：理财产品按委托期限发行数量（只） 

 
资料来源：Wind，信达证券研发中心 

2024 年 11 月最后一周（11.25-11.29）1-3 个月产品发行量占比下降。2024 年 11 月最后一周（11.25-11.29）

理财产品发行总量为 1092 款，1-3 个月产品发行量为 110 款，占比 10.07%，较前一周下降；3-6 个月产品发行

量为 272 款，占比 24.91%，较前一周上升；6-12 个月产品发行量为 203 款，占比 18.95%，较前一周下降；12-

24 个月产品发行量为 226 款，占比 20.7%，较前一周上升；24 个月以上产品发行量为 106 款，占比 9.71%，

较前一周下降。 

表 2：各期限的理财产品发行情况 

起始时间  一个月以内 1-3 个月 3-6 个月 6-12 个月 12-24 个月 24 个月以上 未公布 合计 

2024/10/28 
数量(款) 0 77 242 204 199 124 188 1034 

占比(%) 0  7.45 23.40 19.73 19.25 11.99 18.18 100 

2024/11/4 
数量(款) 0 95 269 245 217 152 155 1133 

占比(%) 0 8.38 23.74 21.62 19.15 13.42 13.68 100 

2024/11/11 
数量(款) 0 124 278 218 254 117 224 1215 

占比(%) 0 10.21 22.88 17.94 20.91 9.63 18.44 100 

2024/11/18 
数量(款) 0 124 243 250 233 137 162 1149 

占比(%) 0 10.79 21.15 21.76 20.28 11.92 14.1 100 

2024/11/25 
数量(款) 0 110 272 203 226 106 175 1092 

占比(%) 0 10.07 24.91 18.59 20.7 9.71 16.03 100 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 

3.4 11 月新发产品中封闭式净值型占比上升 

2024 年 11 月封闭式净值型产品发行数量占比环比上升。自 2012 年以来，封闭式净值型和开放式净值型产品发

行数量均呈波动上涨态势；封闭式非净值型产品于 2017 年达到峰值之后波动下降，2024 年 4 月再创新低，今

年整体呈波动下降态势；开放式非净值型产品一直处于较低的水平，2024 年 11 月新发 0 只。2024 年 11 月，封

闭式净值型产品当月新发数量 3631 款，占比为 77.34%，占比较上月上升 0.77pct。 
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图 18：理财产品按运作模式发行数量（只） 

 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 

与前一周相比，发行的封闭式净值产品占比下降。2024 年 11 月最后一周（11.25-11.29），开放式净值型产品

232 款，占比 21.25%，占比较前一周上升；封闭式净值型产品 843 款，市场占比 77.20%，占比较前一周下降；

开放式非净值型 0 款；封闭式非净值型产品 17 款，市场占比 1.56%，占比较前一周上升。 

表 3：各运作模式的理财产品发行情况 

  开放式净值型 封闭式净值型 开放式非净值型 封闭式非净值型 合计 

2024/10/28 
数量(款) 265 758 0 11 1034 

占比(%) 25.63% 73.31% - 1.06% 100% 

2024/11/4 
数量(款) 229 883 0 21 1133 

占比(%) 20.21% 77.93% - 1.85% 100% 

2024/11/11 
数量(款) 287 921 0 7 1215 

占比(%) 23.62% 75.80% - 0.58% 100% 

2024/11/18 
数量(款) 227 908 0 14 1149 

占比(%) 19.76% 79.03% - 1.22% 100% 

2024/11/25 
数量(款) 232 843 0 17 1092 

占比(%) 21.25% 77.20% - 1.56% 100% 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 

3.5 11 月兴银理财、光大理财发行数量居前 

2024 年初至 2024 年 11 月底，兴银理财、信银理财发行量居前。从理财产品发行数量来看，兴银理财位居首位，

发行数量为 3751 款；其次是信银理财，发行数量为 2834 款，紧接着是浦银理财、交银理财和平安理财，发行

数量分别为 2364 款、2152 款、2097 款。 

图 19：2024 年初至 11 月底发行数量前十大机构（款）  图 20：2024 年 11 月发行数量前十大机构占比 

 

 

 

资料来源：Wind，信达证券研发中心  资料来源：Wind，信达证券研发中心 
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四、到期市场情况 

4.1 11 月最后一周非保本型到期产品占比下降 

2024 年 11 月最后一周（11.25-11.29），理财产品到期总数为 883 款，非保本型占 99.77%。保本固定型到期

产品仍为 0 款，与前一周持平；保本浮动型到期产品 2 款，占比 0.23%，较前一周上升；非保本型到期产品 881

款，占比 99.77%，较前一周下降。 

表 4：各收益类型的理财产品到期情况 

时间 保本固定型 保本浮动型 非保本型 合计（款） 

 数量（款） 占比（%） 数量（款） 占比（%） 数量（款） 占比（%）  

2024/10/28 0 0 0 0 766 100 766 

2024/11/4 0 0 1 0.14 708 99.86 709 

2024/11/11 0 0 0 0 766 100 766 

2024/11/18 0 0 0 0 808 100 808 

2024/11/25 0 0 2 0.23 881 99.77 883 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 

注：理财产品数据为一周内（周一至周五）数据；由于 Wind 会对历史数据进行调整，本表中数据以 Wind 最新数据为准。 

4.2 11 月最后一周 3-6 个月期限到期产品占比上升 

2024 年 11 月最后一周（11.25-11.29），3-6 个月期限的到期产品占比较前一周上升，1 个月以内到期产品为 0

款，与上一周持平。1-3 个月期限到期产品占比为 9.74%，较前一周上升。3-6 个月期限的到期产品占比为 27.52%，

较上一周上升。6-12 个月的到期产品占比为 27.41%，较前一周下降。24 个月以上较上一周占比上升，为 5.44%。 

表 5：各期限的理财产品到期情况 

  一个月以内 1-3 个月 3-6 个月 6-12 个月 12-24 个月 24 个月以上 合计 

2024/10/28 
数量(款) 0 95 209 212 218 32 766 

占比(%) 0 12.4 27.28 27.68 28.46 4.18 100 

2024/11/4 
数量(款) 0 76 181 236 172 44 709 

占比(%) 0 10.72 25.53 33.29 24.26 6.21 100 

2024/11/11 
数量(款) 0 82 205 187 253 39 766 

占比(%) 0 10.71 26.76 24.41 33.03 5.09 100 

2024/11/18 
数量(款) 0 72 215 267 238 16 808 

占比(%) 0 8.91 26.61 33.04 29.46 1.98 100 

2024/11/25 
数量(款) 0 86 243 242 264 48 883 

占比(%) 0 9.74 27.52 27.41 29.9 5.44 100 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 

4.3 11 月最后一周，其他类到期产品占比下降 

2024 年 11 月最后一周（11.25-11.29），到期产品中股票类产品 200 款，占比 9.79%；债券类产品 364 款，占

比 17.83%；利率类产品 369 款，占 18.07%；票据类产品 39 款，占比 1.91%；信贷资产类产品 53 款，占比

2.6%；汇率类产品 6 款，占比 0.29%；商品类产品 152 款，占比 7.44%；其他类产品 859 款，占比 42.07%。

与前一周相比，股票类、债券类、利率类、票据类、信贷资产类、汇率类和商品类到期产品占比均上升。 

表 6：各基础资产的理财产品到期情况 

  股票 债券 利率 票据 信贷资产 汇率 商品 其他 合计 

2024/10/28 
数量(款) 128 312 317 17 37 8 122 750 1691 

占比(%) 7.57 18.45 18.75 1.01 2.19 0.47 7.21 44.35 100 

2024/11/4 数量(款) 139 284 273 10 46 1 114 676 1543 

http://www.cindasc.com/
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占比(%) 9.01 18.41 17.69 0.65 2.98 0.06 7.39 43.81 100 

2024/11/11 
数量(款) 163 294 285 18 65 3 142 746 1716 

占比(%) 9.5 17.13 16.61 1.05 3.79 0.17 8.28 43.47 100 

2024/11/18 
数量(款) 132 259 264 18 38 4 98 784 1597 

占比(%) 8.27 16.22 16.53 1.13 2.38 0.25 6.14 49.09 100 

2024/11/25 
数量(款) 200 364 369 39 53 6 152 859 2042 

占比(%) 9.79 17.83 18.07 1.91 2.6 0.29 7.44 42.07 100 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 

 

 

 

五、理财收益情况 

5.1 全市场 1 年理财产品收益率波动下降 

受资管新规影响，自 2017 年全市场理财产品收益率近年来不断走低；2017 年以来银行理财产品监管趋于严格，

资金面趋紧，非标资产受到限制；监管要求叠加无风险利率下行背景下，银行理财收益率降低，尤其是固收类。 

截至 2024 年 11 月 30 日，全市场 1 年理财产品收益率波动下降。全市场各期限理财产品预期年化收益率分别

为：1 周 2.70%、1 个月 2.00%、3 个月 2.68%、6 个月 2.73%、1 年 3.11%。 

图 21：全市场理财产品收益率（%） 

 

资料来源：iFind，信达证券研发中心 
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5.2 城商行 1 个月理财收益率与上月相比下降 

截至 2024 年 11 月 30 日，大型商业银行、股份制商业银行、城市商业银行和农村商业银行 1 个月理财收益率分

别为 2.22%、2.37%、2.00%和 2.08%，其中城市商业银行的 1 个月理财收益率与上月相比下降。 

图 22：1 个月理财产品收益率（%） 

 

资料来源：iFind，信达证券研发中心 

5.3 大行、股份行、城商行和农商行 6 个月理财收益率与上年相比下降 

截至 2024 年 11 月 30 日，大型商业银行、股份制商业银行、城市商业银行和农村商业银行 6 个月理财产品收益

率分别为 1.85%、2.53%、2.98%、2.60%，与上年相比下降。 

图 23：6 个月理财产品收益率（%） 

 

资料来源：iFind，信达证券研发中心 

 

 

六、理财公司产品情况一览 

6.1 理财公司产品概述 

理财公司维度：截至 2024 年 11 月末，TOP10 理财公司存续产品共 38553 只，占所有理财公司存续产品的

61.34%。其中，兴银理财、信银理财和浦银理财排名前三，分别为 6072 只、5569 只和 4253 只。 

产品维度：2019 年 8 月初至 2024 年 11 月末，TOP10 理财公司发行的理财产品投资期限以 12-24 个月为主；
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运作模式上，以封闭式净值型为主。 

6.2 11 月理财公司新发产品数量环比增加 

2024 年 11 月，共 31 家理财公司新发行了理财产品合计 3142 只，较上月增加 753 只。其中，光大理财较上月

增加 95 只，恒丰理财新发产品数量较上月增加 73 只。 

图 24：理财公司新发产品数量对比（只） 

 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 

 

截至 2024 年 11 月末，31 家理财公司存续产品共 62853 只，兴银理财最多，占比 9.66%；信银理财次之，占比

8.86%；其次是浦银理财，占比为 6.77%。 

图 25：理财公司存续期内产品数量（只） 

 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 
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6.3 最近 12 个月，兴银理财、信银理财和浦银理财产品发行数量位于前三 

图 26：主要理财公司的产品发行数量（只） 

 

 
资料来源：Wind，信达证券研发中心 

注：选取销售起始日期在 2019.07.01-2024.11.30 间的全部产品，占比=该公司该时期内发行数量÷目前已开业理财公司该时期内发行数量×100%，下
同 
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6.4 理财产品投资期限以 12-24 个月、3-6 个月为主 

图 27：主要理财公司的产品投资期限（2019.7.1-2024.11.30） 

 
资料来源：Wind，信达证券研发中心 

6.5 理财子公司产品运作模式以封闭式净值型为主 

图 28：主要理财公司的产品运作模式（2019.7.1-2024.11.30） 

 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 

 

 

七、行业及公司动态追踪 

7.1 行业动态 

7.1.1存款利率进入“1”时代后，多家银行特色存款利率逆势上涨，最高 3年期达 2.7% 

在整体存款利率持续下行的背景下，多家银行积极推广特色存款产品，部分银行的特色存款利率甚至出现逆

势上涨的情况。其中，一些地方性银行推出的 3 年期特色存款产品，年化利率最高可达 2.7%。 

特色存款产品成为银行揽储新武器。为了稳定存款规模，11 月以来，多家银行通过张贴宣传单、发布公告、

推送信息等方式，积极推广旗下特色存款产品。这些产品普遍具有起存金额低、利率较高的特点。以某股份制银

行为例，其特色存款产品起存金额仅为 1000 元，3 个月、6 个月、1 年期和 2 年期存款利率比该行同期整存整

取存款利率高出 50 个基点左右，部分地区性银行的营销力度更大，甚至逆势上调存款利率。同时，还有银行针

对特定人群，推出相对高息的存款类产品。如某城商行为未成年人专属定制的定期储蓄产品——“宝贝存单”，存

款金额 10 万元以上，3 年期和 5 年期对应的年化利率都是 2.7%。 

存款规模波动加大，银行面临揽储压力。在近期存款规模波动较大的背景下，银行推出了高息特色存款产品。

根据中国人民银行数据，2024 年前 10 个月，住户存款减少了 5700 亿元。这一现象与股市回暖、投资者寻求更

http://www.cindasc.com/
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高回报密切相关。出于缓解息差压力、严控负债成本的角度考虑，存款利率多次下调，同时也面临一定的流失压

力。2024 年上半年，42 家 A 股上市银行的存款合计增长 6.73 万亿元，同比少增 9.67 万亿元。 

大额存单吸引力下降，中小银行存款产品仍具优势。在普通存款产品利率下调的同时，大额存单也因利率的

下调不再光鲜。目前，国有四大行的大额存单年化利率均降至 2%以下，并且 5 年期产品均已停售。相比之下，

一些中小银行的存款类产品仍然展现出一定的利率优势，地方性银行 3 年存期普通存款产品比国有大行的大额

存单高出 60 个基点左右，这种利率差异反映出中小银行在揽储方面的竞争策略。（金融界） 

7.1.2 三季度商业银行净息差降至 1.53% 城商行净息差最低 商业银行盈利增长和息差收窄压力仍然较大 

11 月 22 日，国家金融监督管理总局发布 2024 年三季度银行业保险业主要监管指标数据情况，从数据来看，

三季度末银行业总资产和净利润同比较上半年稳中有升，不良率维持低位，银行业经营状况略有改善。业内人士

对财联社记者表示，整体来看，数据反映国内宏观经济逆周期调节效果有所释放，经济稳步复苏。但三季度银行

净息差继续下行，其中城商行净息差最低，反映银行业面临经营挑战大，主要与国内宏观经济波动等因素有关。 

三季度商业银行息差下行，城商行净息差最低。从数据看银行业的盈利压力不减，平均资本利润率、平均资

产利润率呈现下降趋势。前三季度，商业银行累计实现净利润 1.9 万亿元,同比增长 0.5%。平均资本利润率为

8.77%，较上季末下降 0.14 个百分点。平均资产利润率为 0.68%，较上季末下降 0.01 个百分点。业内人士指出，

银行业息差收窄的压力也不容忽视。截至 2024 年三季度，商业银行净息差为 1.53%，较二季度下降 1 个基点，

较 2023 年四季度下降 16 个基点。从具体机构类型来看，大型商业银行三季度净息差为 1.45%，较二季度下降

0.01 个百分点；城市商业银行三季度净息差较二季度下降 0.02 个百分点，为 1.43%；民营银行三季度净息差较

二季度下降 0.08 个百分点，为 4.13%；股份制商业银行和农村商业银行三季度净息差分别为 1.63%、1.72%，

与二季度持平。前三季度我国银行业发展总体平稳，在经济下行周期后期表现出较强的韧性。但银行业净息差收

窄压力仍然较大，应采取措施延缓息差下滑趋势，努力将息差保持在合理水平。 

加大扶持小微企业，资产质量整体保持稳定。数据显示，商业银行信贷资产质量总体稳定，风险抵补能力整

体充足。三季度末，商业银行不良贷款余额 3.4 万亿元，较上季末增加 371 亿元；商业银行不良贷款率 1.56%，

较上季末基本持平；商业银行（不含外国银行分行）资本充足率为 15.62%，较上季末上升 0.08 个百分点；一级

资本充足率为 12.44%，较上季末上升 0.05 个百分点；核心一级资本充足率为 10.86%，较上季末上升 0.12 个

百分点。同时，从信贷服务实体的角度来看，银行业对小微企业的扶持仍在发力。三季度末，银行业金融机构用

于小微企业的贷款（包括小微型企业贷款、个体工商户贷款和小微企业主贷款）余额 79.8 万亿元，其中单户授

信总额 1000 万元及以下的普惠型小微企业贷款余额 32.6 万亿元，同比增长 14.7%。（财联社） 

7.2 公司动态 

7.2.1杭州银行：精准施策 全力推进小微企业融资协调机制落地 

自小微企业融资协调工作机制启动以来，杭州银行积极行动，迅速部署，致力于打通小微企业融资的“最后

一公里”。成立专项工作小组，全面建立金融支持小微企业融资的机制体系，增强分支机构服务小微企业的意愿

与能力，确保信贷资金精确直达，有效缓解小微企业融资难题，推动小微企业融资增量、扩面、降价。 

为深化小微企业融资协调机制，杭州银行靠前发力，从四个方面、21 项具体措施入手，构建全方位支持体

系。一是优化续贷管理与尽职免责制度，提振机构放贷信心；二是强化考核激励，实施减费让利，激发机构放贷

意愿；三是完善小微金融专业化运营，提升机构放贷能力；四是利用数字科技，打造综合产品体系，提升机构融

资服务专业水平。同时，配套资源保障机制，包括专业团队建设、专属产品优化、绿色服务通道以及强化考核管

理，确保机制高质量实施。 

以走访行动为核心，制定详细活动方案，运用蒲公英平台功能，提升客户触达率和转化率，拓展活跃经营主

体贷款范围。通过耕园行动，搭建多层级渠道，整合多方资源，促进普惠金融与产业深度融合。 

http://www.cindasc.com/
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持续优化“云贷 e 通”小微金融产品体系，线上线下融合，跨条线联动，满足小微企业多元化金融需求。推广

“钻石伙伴”服务方案，提升专业服务能力，增强金融服务体验。 

构建金融解决方案，该行建立营销、产品、信贷的协同机制，精准对接客户需求，依托“云贷 e 通”产品，提

供定制化解决方案。通过优化小微 PAD 移动平台，有效提升客户走访效率。 

加强线上线下联合走访，依托数字化技术，深化“跑数+跑街”模式，精准定位目标客群，强化实地走访力度，

实现信息共享与精准服务，打通金融服务的最后一公里。 

下一步，杭州银行将持续推进小微企业融资协调工作机制落地，坚持金融服务为民宗旨，坚定做好普惠金融

这篇大文章，打通金融惠企利民“最后一公里”，为小微企业高质量发展贡献杭银力量。（中国网财经） 

7.2.2 山西银行：信贷违规被罚 215万，资产缩减，成本失控远超监管要求，2亿股权待售致股东结构变动 

山西银行因存多项违规行为被罚 215 万元，暴露出信贷管理漏洞。同时，该行 2024 年上半年资产缩减，信

贷资产质量面临下行压力，不良贷款余额和关注类贷款占比均较高，且资本充足水平逐年下降。此外，山西银行

近三年的成本收入比持续攀升，远超监管标准，成本控制和经营效率问题亟待解决。另外，近 2 亿股股权待售，

山西聚源煤化或因此退出山西银行前十大股东行列，同时还有其他股权转让交易正在进行。 

山西银行再遭重罚，五张罚单揭示信贷管理漏洞。11 月 22 日，国家金融监督管理总局山西监管局对山西银

行及其相关责任人开出了五张罚单。根据行政处罚信息公开表，山西银行因关联方认定不准确导致重大关联交易

未经董事会批准，以及未将部分集团客户纳入统一授信管理等违法违规事实，被国家金融监督管理总局山西监管

局处以 190 万元的罚款。同时，山西银行太原新建南路支行也因贷款风险分类不准确被罚 25 万元。两者合计被

罚 215 万元。 

2024 年上半年山西银行缩表，信贷资产质量面临下行压力。截至 2024 年 9 月末，其资产总额为 3482.29

亿元，相比上年末减少了约 81 亿元，而在贷款和存款方面，山西银行仍实现了增长，贷款余额和存款余额分别

比上年末增加了 136.77 亿元和 106.09 亿元。截至 2023 年末，山西银行的不良贷款余额为 30.02 亿元，不良贷

款率为 1.74%。从五级分类来看，逾期 90 天以上贷款在不良贷款中的占比高达 96.51%。同时，该行借新还旧

和展期贷款的规模也相对较大，其中借新还旧贷款达到 77.47 亿元，展期贷款余额为 25.12 亿元。联合资信评级

在报告中指出，山西银行的关注类贷款占比较高，2023 年达到 8.21%，且借新还旧及展期类贷款规模较大，信

贷资产质量面临下行压力。此外，山西银行的资本充足水平也呈现出逐年下降的趋势。尽管目前其资本仍处于较

充足水平，但考虑到业务的拓展，该行面临着一定的资本补充压力。 

山西银行成本收入比连年攀升至 80.87%，远超监管标准。山西银行近三年的成本收入比持续攀升，从 2021

年的 61.1%一路上涨至 2022 年的 81.54%和 2023 年的 80.87%，连续两年超过 80%的高位，并且远超监管标

准。 

山西银行近 2 亿股股权待售，山西聚源煤化或掉出前十股东。阿里法拍平台发布通告，宣布将于 12 月 9 日

公开拍卖山西银行 1.9 亿股股权，总起拍价达到 9535.93 万元人民币。这批股权被分割为四部分，拍卖金额分别

为 1969.25 万元和三笔各 2461.56 万元。据资产评估报告显示，这些股权全部属于山西聚源煤化有限公司（简

称山西聚源煤化），此次拍卖的股权约占山西聚源煤化持股的近七成，一旦拍卖成功，其持股比例将大幅下降至

约 0.33%，可能因此退出山西银行前十大股东行列。（金融界） 

7.3“固收+”基金产品规模呈近期回升趋势，收益率逐步修复  

“固收+”基金产品存续规模边际上升。2020 年末“固收+”产品存续规模为 1.15 万亿元，相比 2019 年末（0.53

万亿元）规模翻番，2021 年涨势不减；截至 2024 年 11 月 30 日，“固收+”产品存续规模达 1.79 万亿元，较

2024 年一季度上升 1.25%。 

“固收+”基金产品业绩表现有所波动。2019 年 12 月 31 日至 2024 年 11 月 30 日，偏债混合型基金、混合债
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券型一级基金和混合债券型二级基金的累计收益率分别为 18.95%、19.31%、16.69%，收益率正逐步修复。 

10 月“固收+”产品超 5.0 万款，理财公司“固收+”占比 76.09%。根据普益标准，10 月全市场“固收＋”理

财产品共计 50877 款，其中，多种资产类别最多，为 42976 款，占比 84.47%，此外，非标、基金、衍生金融工

具占比分别为 4.59%、7.92%、0.75%。从机构角度来看，10 月理财公司发行“固收+”产品最多，占比 76.09%。

此外，城商行和农商行最多，分别占比 15.49%和 8.27%。 

图 29：公募“固收+”基金规模变动（亿元）  图 30：公募“固收+”指数的业绩表现 

 

 

 

 

资料来源：Wind，信达证券研发中心（注：2024Q4 为截至 2024 年 11

月 30 日） 

 资料来源：Wind，信达证券研发中心 

 

图 31：公募“固收+”基金规模变动（亿元）  图 32：公募“固收+”指数的业绩表现 

 

 

 

资料来源：普益标准，信达证券研发中心  资料来源：普益标准，信达证券研发中心 

 

7.4 FOF 型理财产品成热点，固收类比重较大 

FOF 基金具有多策略、多资产、多组合的特点，以分散投资、分散风险为目标，致力于做到灵活投资、逆市盈

利。理财子公司加快布局 FOF 赛道，同时加快与公募基金的合作，不断推出新型 FOF 产品。截至 2024 年 11 月

30 日，理财子公司存续的 FOF 型产品共有 177 只；工银理财、农银理财 FOF 型产品数目最多，分别为 39 只

和 33 只；其次是信银理财，存续的 FOF 数量为 23 只。 

0

5000

10000

15000

20000

25000

30000

2
0
1
9
Q

4

2
0
2
0
Q

1

2
0
2
0
Q

2

2
0
2
0
Q

3

2
0
2
0
Q

4

2
0
2
1
Q

1

2
0
2
1
Q

2

2
0
2
1
Q

3

2
0
2
1
Q

4

2
0
2
2
Q

1

2
0
2
2
Q

2

2
0
2
2
Q

3

2
0
2
2
Q

4

2
0
2
3
Q

1

2
0
2
3
Q

2

2
0
2
3
Q

3

2
0
2
3
Q

4

2
0
2
4
Q

1

2
0
2
4
Q

2

2
0
2
4
Q

3

2
0
2
4
Q

4

偏债混合型基金
混合债券型一级基金
混合债券型二级基金

0.9500

1.0000

1.0500

1.1000

1.1500

1.2000

1.2500

2
0
2
0
-0

7
2
0
2
0
-0

9
2
0
2
0
-1

1
2
0
2
1
-0

1
2
0
2
1
-0

3
2
0
2
1
-0

5
2
0
2
1
-0

7
2
0
2
1
-0

9
2
0
2
1
-1

1
2
0
2
2
-0

1
2
0
2
2
-0

3
2
0
2
2
-0

5
2
0
2
2
-0

7
2
0
2
2
-0

9
2
0
2
2
-1

1
2
0
2
3
-0

1
2
0
2
3
-0

3
2
0
2
3
-0

5
2
0
2
3
-0

7
2
0
2
3
-0

9
2
0
2
3
-1

1
2
0
2
4
-0

1
2
0
2
4
-0

3
2
0
2
4
-0

5
2
0
2
4
-0

7
2
0
2
4
-0

9
2
0
2
4
-1

1

偏债混合型基金指数

混合债券型一级基金指数

混合债券型二级基金指数

4.59%

0.75%

7.92%

84.47%

2.07%

0.15% 0.05%

非标

衍生金融工具

基金

多种资产

其他类型资产

收（受）益权

权益类资产

0.00% 0.07%

15.49%

8.27%

0.07%

76.09%

国有控股银行

股份制商业银行

城市商业银行

农村金融机构

外资银行

理财公司

http://www.cindasc.com/


  

 

  

 

请阅读最后一页免责声明及信息披露 http://www.cindasc.com  23 

图 33：公募“固收+”指数的业绩表现 

 

资料来源：中国理财网，信达证券研发中心（注：截至 2024 年 11 月 30 日） 

 

八、投资建议 

我们认为，1）可以重点关注国企改革背景下，基本功扎实+低估值，且理财业务具备规模效应的全国性银行：邮

储银行、农业银行、中信银行。2）长期高业绩景气/区域新亮点/小微复苏优质区域行，理财业务持续发力，齐鲁

银行，宁波银行等。3）风险缓释有望带来估值修复、活跃资本市场下具备财富管理优势的招商银行等。 

九、风险因素 

宏观经济增速下行；政策落地不及预期；部分银行理财业务调整等。 
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本报告采用的基准指数 ：沪深 300

指数（以下简称基准）； 

时间段：报告发布之日起 6 个月

内。 

买入：股价相对强于基准 15％以上； 看好：行业指数超越基准； 

增持：股价相对强于基准 5％～15％； 中性：行业指数与基准基本持平； 

持有：股价相对基准波动在±5% 之间； 看淡：行业指数弱于基准。 

卖出：股价相对弱于基准 5％以下。  
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