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2024 年 8 月 30 日晚，科沃斯（603486.SH）公布了半年报业绩：营业收入为 69.76

亿，略微下降 2.35%，但扣非净利润为 5.57 亿，同比增长 10.18%。

其中第二季度扣非净利润，同比增长 23.07%。

作为长期跟踪科沃斯的分析师，风云君深知在国内消费市场整体复苏乏力、叠加行

业竞争加剧价格内卷的大环境之下，科沃斯上半年依然取得业绩持续增长，实属难

得，这主要得益于经营策略的正确应对。



一、保持战略定力，调整产品策略

（一）进一步战略聚焦核心品类

经过 20 多年的发展，科沃斯已经成为全球全球家用服务机器人和智能生活电器行业

的引领者，形成了两大“平分秋色”的自有品牌支柱业务，在自有品牌命名上，服

务机器人业务的品牌为科沃斯品牌，智能生活电器业务的品牌为添可品牌。

2024 年上半年，科沃斯品牌服务机器人业务收入为 33.97 亿，占营业收入比例为 48.69%；

添可品牌智能生活电器业务收入为 33.59 亿，占营业收入比例为 48.15%。

（2024 年半年报）

近年来的发展，科沃斯发展战略也聚焦在这两个自有品牌上，特别是在科沃斯品牌

的扫地机器人、添可品牌的洗地机两大核心产品上。

2024 年上半年，科沃斯的两大核心产品依然保持增长活力，以绝对的市场份额牢牢

占据霸主地位，品牌影响力持续提升：



（1）添可（悠尼品牌）洗地机在国内市场线上零售额份额为 41.4%，线下零售额份额为

61.0%，2020 年-2023 年连续 4 年全国销量第一，2024 年上半年出货量同比增长 16.4%至 168

万台；

（2）科沃斯品牌扫地机器人（含一点品牌）在中国市场线上零售额份额为 30.7%，线下零

售额份额为 66.5%，上半年全能型扫地机器人出货量同比增长 8.8%至 73.1 万台。

根据 618 全周期的各个电商平台数据显示，添可洗地机在天猫、京东、抖音等平台

销量/销额均稳居首位，斩获十余个平台榜单 TOP1，销额同比去年增长 26%。

（二）持续产品创新

风云君认为，科沃斯的优点是产品创新和用户需求把握上非常优秀，相继推出了全

球第一台智能扫地机器人和全能型基站、全球首款会移动能主动寻找污染源的空气

净化机器人、全球第一台擦窗机器人、洗地机……

产品持续创新和品类扩充很重要，因为公司已经在核心产品上打出了品牌影响力，

消费者买同一品牌其他产品是很自然而然的事。

风云君自己的亲身经历就是，用了科沃斯扫地机机器人和添可空间站洗地机，觉得

很惊艳使用很方便，被吸粉了又陆续买了添可的净热⼀体机、吹护机摩万 2.0 的。

目前科沃斯已经拥有了较为丰富的产品品类：



（1）科沃斯品牌有扫地机器人"地宝"、空气净化机器人"沁宝"、擦窗机器人"窗宝"和家庭

服务机器人"亲宝”、割草机器人 GOAT等；

（2）添可品牌已经有洗地机“芙万”、净热一体机"饮万"、料理机"食万"、……



（添可 APP）



科沃斯也从最早科沃斯品牌的扫地机器人，创新延伸到后面添可品牌的洗地机、智

能料理机，从 0 到 1 不断开辟新的赛道，其中洗地机已经成功闯出了一片蓝海新市

场，智能料理机还在不断迭代中，目前市场反应火热。

今年 6.18 期间，添可食万 3.0 Pro 智能料理机近 30 天线上全平台销售额高居 TOP1，

销额同比增长 44%。

（三）坐稳高端，抢占中端

在场景应用上，科沃斯也努力推动服务机器人从 C 端到 B 端的应用，比如推动了商

用清洁机器人成为商业楼宇地面清洁标配设备。

在产品矩阵上，科沃斯做了丰富和优化，即持续强化高端市场的霸主地位，并优化

中端市场的布局，推出更具创新性和竞争力的产品。

科沃斯品牌方面，今年扫地机器人 X5 系列，巩固并持续拓展了公司在高端市场的

份额。

而 T30 系列产品，则弥补了之前在中端市场上的缺位，上市仅 15 天全渠道便实现

超过 5 万台的销量。截至 2024 年 3 月，在国内市场 3000-4000 元价位段，科沃斯扫

地机器人的销售占比已高达 48.5%，第二季度 T30 PRO 机型国内线上销售额占比位

居品类第一。



添可品牌方面，则是推出悠尼品牌，覆盖更广泛的消费群体，布局整个价格区间。

二、持续创新引领，赋能新产品

作为高新技术性企业，科沃斯重视创新研发，研发投入逐年增加：2024 年上半年，

研发支出为 4.46 亿，同比增长 14.22%。



（数据来源：市值风云）

布局了很多前瞻技术，例如在机器人三维空间理解、交互及 AI 算力等方面，已提

交专利申请 148 项，其中有 96 项为发明专利；在食万美味数字化、烹饪智能化及控

制精细化等方面，已提交专利申请 208 项，其中有 95 项为发明专利。

在最近两年较火的 AI 大模型上，科沃斯也积极探寻应用的落地：

（1）去年科沃斯发布的的 DEEBOT X2（地宝 X2）上就推出首款大模型——AINA 大模型，

使得 X2 拥有极强的学习能力，推动了扫拖地机器人迈入「AI 机器人」的时代；

（2）今年添可食万 3.0 Pro 智能料理机与华为盘古大模型开展合作，强强联合，AI 赋能中

餐数字标准化平台，完善食万 AI 数字菜谱，为中餐数字化烹饪这一千亿级赛道带来更广阔

的想象空间。



（华为开发者大会上食万智能料理机 AI 赋能下个性化烹饪演示）

从风云君自身体验来看，科沃斯是从用户需求和痛点的出发，去解决技术创新，拿

添可洗地机产品的迭代来说：

（1）2022 年的添可空间站洗地机（station）简直是跨时代产品，基站可实现自动补水、排

污、清洗污水桶、整机自清洁、离心风干、滚刷除菌、无线充电、收纳八大功能，真的解

放双手，2024 年 2 月上市的 pro 机型还加了“5 分钟高温全链路速干以及 2 分钟热水洗滚

刷”的新功能；



（2）2024 年又出了躺平款洗地机芙万 Stretch 系列产品，搭载 13cm 超薄机身、软包电池、

5 分钟高温全链速干、恒压活水清洁系统，以及红蓝环智能识污等 5 大添可核心洗地科技，

解决的是低矮空间的清洁难题。

风云君家里有一台添可空间站洗地机，每天都要用好几次，不用去倒污水，也不用

添加水，拿起即用就能做到全屋一尘不染。

用户体验感绝棒！可以毫不夸张地说，一部添可洗地机的迭代史，就是全球洗地机

行业的进化史。

三、精益生产，降本增效

今年上半年整个公司毛利率是 49.12%，比去年同期 48.97%有所提高。



（数据来源：市值风云）

其中 2024 年第二季度，科沃斯品牌毛利率同比去年同期增长 5.3 个百分点，主要是

更具竞争力成本结构的新产品推出。

由于科沃斯是自主生产模式，所以它对产品供应链的掌控力会更强。

科沃斯已经对电机、电池、激光雷达、塑胶材料等领域进行了布局，还投资了人工

智能芯片公司地平线（也是科沃斯供应商），产品基本实现全部自产。

另外，科沃斯也通过缩减广告营销及平台服务费，降低了销售费用，2024 年上半年

销售费用减少 2.5 个亿。

（销售费用明细，2024 年半年报）



四、出海新动能

2024 年上半年，科沃斯持续发力国际市场，加大扩展力度，海外收入为 28.5 亿，已

经占到四成比例，境外业务也是其业绩的亮点之一。

科沃斯品牌上，2024 年上半年海外业务收入同比增长 11.3%，新品类发展和渗透迅

猛：

（1）通过首款无线擦窗产品 W2 OMNI，推动窗宝海外收入和销量同比分别增长 273%和

175%；

（2）割草机通过产品迭代、扩宽价格档位和渠道，海外收入和销量同比分别增长 185%和

252%。

添可品牌，则是深耕美国核心市场，强化竞争优势，巩固并扩大市场，欧洲业务也

增长了 66.1%，2024 年上半年添可品牌海外收入增长高达 31.7%！

根据 Stackline 最新数据统计，添可品牌在亚马逊美国、加拿大、法国、意大利、

澳大利亚、日本站点连续三年保持洗地机品类销售额第一的领先地位。

看来好的产品，是全球通用，科沃斯通过强大的技术实力，成功在海外开辟出另一

块大市场，也对外树立了中国企业出海标杆的形象。

总结



上半年科沃斯业绩重回增长轨道，关键原因可用一段话总结：

战略聚焦地面清洁核心品类，持续产品创新和优化产品矩阵，深化扩展海外市场，

在不断加大研发和技术创新基础上，积极推进降本增效。


